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KOPSAVILKUMS

Izmantojot PCI mikrodatus, $aja pétijuma novertéta neseno PVN likmju parmainu
ietekme uz inflacijas Itmeni Latvija. Rezultati liecina, ka, ja nodoklis tiek
paaugstinats, ietekme wuz patérinpa cenam ir spéciga, 1pasi gadijumos, kad
pieprasijums Nhav ierobezots; savukart, ja nodoklis tiek samazinats, transmisija ir
vajaka. Cenu parmainu biezums ir vislielakais tiesi PVN likmju mainas bridi, to gan
dalgji kompensé cenu parmainu mazaka vidgja amplitida. PVN likmes parmainu
ietekmes ltmenis ir loti heterogéns un vairak ietekm€& precu, 1pasi partikas, bet
mazak — pakalpojumu cenas.

Atslégvardi: PVN, inflacija, izlases atlases modelis, PCI mikrodati, Latvija
JEL kodi: C24, D40, E31, H20

Peétijuma izteiktie secingjumi atspogulo autoru — Latvijas Bankas Monetaras politikas parvaldes
darbinieku Konstantina Benkovska un Ludmilas Fadejevas — viedokli, un autori uzpemas
atbildibu par iespgjamam pielautajam neprecizitateém. Autori izsaka pateicibu Oskaram Alksnim
(CSP), ka ar1 Martinam Bitanam un Dainai Paulai (Latvijas Banka) par vertigajiem komentariem
un ieteikumiem.
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IEVADS

Netieso nodoklu likmju parmainas var nozimigi ietekmé&t isaka termina inflacijas
prognozi. Tacu kvantificét netieSo nodoklu ietekmi nav viegls uzdevums, jo
nepieciesams nodoklu likmju parmainas nodalit no daudziem citiem piedavajuma un
pieprasijuma faktoriem. Iesp€ja izmantot PCI mikrodatus sniedz papildu informaciju
par netieso nodok]u likmju parmainu ietekmi. Tad€jadi p&tnieki var tiesi novérot, ka
atseviskas tirdzniecibas vietas cenas reag€ nodoklu parskatiSanas laika un péc tas,
salidzinat So reakciju ar ierastajiem cenu veidoSanas paradumiem, veikt dazadu
tirdzniecibas vietu salidzinajumu utt.

Latvijai jautajums par PVN ietekmi uz inflaciju ir Ipasi svarigs, jo pedgjos gados
veiktas tris lielas nodoklu likmju korekcijas. PVN pamatlikme un samazinata likme
PVN pamatlikme tika pazeminata. Nav Saubu, ka §is PVN likmes korekcijas
ietekmé&jusas inflaciju Latvija, tomér $adas ietekmes mehanisks novertéjums, kura
pamata biitu piep€mums par nodokla likmes parmaigpu 100% parnesumu jeb
transmisiju uz patérina cenam, liktu izdarit nepareizus secinajumus nepilnigas
transmisijas gadijumos. Tapec, lai daudzpusigak novertetu ietekmi, nepiecieSama
padzilinata izp€te. Turklat Latvija raisa 1paSu interesi, jo ir ka dabiska laboratorija
netieSo nodoklu ietekmes transmisijas izp&tei dazados reti sastopamos vai pat
ekstremalos apstaklos, pieméram, pazeminot PVN pamatlikmi vai sarikot
pieprasijumam (2009. gada sakuma).

Sa pétijuma mérkis ir novértét neseno PVN likmju parmainu ietekmi uz inflaciju
Latvija, izmantojot CSP sniegtos PCI mikrodatus. Sie dati jau p&titi K. Benkovska,
L. Fadejevas un K. Kalnbgérzinas darbos (6); (7), lai noteiktu Latvijas uzpémumu
cenu veido$anas paradumus un novértétu patérina cenu noturibas pakapi. Saja
pétijuma noteikts konkrétaks uzdevums, tomér nemti véra ari ieprieksgjas izpéetes
rezultati, t.sk. sam&ra augsta patérina cenu elastiba Latvija, ka art laika noteikta un
stavokla noteikta cenu veido$anas. Sis pétfjums nav vienigais, kas risina nodoklu
likmes ietekmes problému, izmantojot paterinpa cenu mikrodatus. Vienu no
jaunakajiem pétijumiem $aja joma par Ungariju veikusi P. Gabriels (P. Gabriel) un
A. Reifs (A. Reiff) (12). Saja petijuma talak izverstas iepriek$gjo empirisko pétijumu
metodes un sniegts Latvijas situacijas novert&jums.

Sa péetijuma 1. nodala izklastitas galvenas PVN likmju parmainas Latvija 2003.—
2012. gada. 2. nodala raksturota PCI mikrodatu baze, aplikoti svarigakie Latvijas
cenu veidoSanas mehanisma fakti un veikta PVN likmes ietekmes sakotngja analize.
Ekonometriska analize sniegta 3.nodala, kur raksturots cenu parmainu izlases
atlases modelis, pamatota skaidrojoSo mainigo izvé€le, sniegti iegiitie rezultati un
novertéta nodoklu likmes parmainu vispargja ietekme uz inflaciju. Pe€dgja nodala
ieklauti secinajumi.
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1. PVN LIKMJU GALVENO PARMAINU RAKSTUROJUMS

PVN likmes piemérosanas tiesisko regulgjumu ES dalibvalstis nosaka 2006. gada
28. novembra Padomes Direktivas 2006/112/EK par kop&jo pievienotas vértibas
nodokla sistemu® 93.-130. pants un |1l pielikums. Galvenie noteikumi ir vienkarsi.
Pirmkart, ar PVN apliekamo precu un pakalpojumu piegadém piemérojama vismaz
15% pamatlikme un, otrkart, dalibvalstis ir tiesigas piem&rot vienu vai divas
samazinatas likmes ne mazak ka 5% apmeéra precém, kas ieklautas ierobezojumu
saraksta. Dalibvalstis plasi izmanto $a reguléjuma piedavatas iespgjas, tadejadi ES
PVN likmju sistéma praksé ir atikiriga un sarezgita.? Spriezot péc situacijas
zinojuma 2013.gada 14.janvari®, PVN minimalo pamatlikmi paslaik pieméro
Luksemburga (15%), bet maksimalo — Ungarija (27%). PVN samazinatas likmes
amplitida dazadas valstis ir liela un svarstas 5-18% robezas. PVN likme Latvija
atrodas S§is amplitidas vidusdala, jo kops 2012. gada julija piem&rota PVN
pamatlikme ir 21%, bet PVN samazinata likme — 12%.

Latvija PVN pamatlikme parskatita tris reizes, par PVN likmju galveno parmainu
laiku uzskatot 2009. gada janvari, 2011. gada janvari un 2012. gada jiliju (1. tabula
atspogulota PVN pamatlikmes un samazinatas likmes dinamika $ajos periodos).
Sakara ar dzilo ekonomisko lejupslidi un nodoklu ienémumu sarukumu 2009. gada
sakuma gan PVN pamatlikmi, gan samazinato likmi ievérojami paaugstinaja (sk.
1. tabulu). PVN pamatlikmi palielinaja par 3 procentu punktiem (no 18% uz 21%)
un PVN samazinato likmi— attiecigi par 5 procentu punktiem (no 5% uz 10%).
2009. gada vairakam produktu grupam (pieméram, kino, tidens apgades, atkritumu
savakSanas un kanalizacijas notekiidenu savakSanas pakalpojumiem, cietajam
kurinamajam un izmitinaSanas pakalpojumiem) vairs netika piemé&rota PVN
samazinata likme (sk. P3. tabulu). Velak gan vairakam grupam, pieméram, cietajam
kurinamajam un izmitinasanas pakalpojumiem, atkal tika noteikta PVN samazinata
likme. Otra PVN likmes paaugstinasanas karta sakas 2011. gada janvari, kad PVN
pamatlikmi un samazinato likmi palielinja attiecigi lidz 22% un 12%. Saja perioda
vienigi elektribas apgadei noteica PVN pamatlikmi PVN samazinatas likmes vieta.
Pedgjas PVN likmju parmainas notika 2012. gada julija, kad PVN pamatlikmi
samazinaja par 1 procentu punktu (no 22% uz 21%).

! Eiropas Savienibas Oficialais Vestnesis, L 347, 11.12.2006., 1. Ipp.

% http://ec.europa.eu/taxation_customs/taxation/vat/how_vat_works/rates/index_en.htm.

® EK dokuments PVN Rates Applied in the Member States of the European Union. Pieejams:
http://ec.europa.eu/taxation_customs/resources/documents/taxation/vat/how_vat_works/rates/vat_rates
_en.pdf.
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1. tabula
PVN likmes galvenas parmainas Latvija

2009. gada janvaris 2011. gada janvaris 2012. gada julijs

Pamatlikmes paaugstinasana no 18% | Pamatlikmes paaugstinasana no Pamatlikmes pazeminasana no 22% uz
uz 21% 21% uz 22% 21%

Samazinatas likmes paaugstinasana no | Samazinatas likmes paaugstinasana —
5% uz 10% no 10% uz 12%

Samazinatas likmes atcelSana - -
vairakam produktu grupam
(paaugstinasana no 5% uz 21%)

Ietekme uz inflaciju ar pilnigas transmisijas pien@mumu (procentu punktos)
3.86 | 1.27 | ~0.63

Avoti: likums "Par pievienotas vertibas nodokli" Latvijas Republika un autoru aprekini.
Piezime. PVN likmes parmainu ietekmi uz inflaciju pilnas $is ietekmes transmisijas gadijuma
aprekina, izmantojot SPCI un nemainigas nodoklu likmes SPCI raditajus.

Tomér PVN likmju norises nebija tikai likmju parskatidana.” Visa analizéta perioda
laika (2003.-2012. gads) vairakiem produktiem PVN netika piem&rots vispar (sk.
P3. tabulu). Pieméram, PVN nepieméroja specifiskam medicinas prec€m un
pakalpojumiem, zobarstniecibas pakalpojumiem, lielakajai dalai kultiras un
izglitibas pakalpojumu, dzivoklu irei, pasta pakalpojumiem, socialas aizsardzibas
u.c. pakalpojumiem.

PVN likmes parmainas, 1pasi PVN pamatlikmes parskatisana, var€ja nozimigi
ietekmét inflaciju. Pienemot likmju parmainu ietekmes pilnu transmisiju, rezultatu
var novértét, salidzinot SPCI un nemainigas nodoklu likmes SPCI (sk. 1. tabulas
pedgjo rindu). Tadgjadi, ja visi uzpémumi nodoklu likmju parmainas 2009. gada
janvart biitu pilniba parnesusi uz cenam, inflacija biitu pieaugusi par 3.86 procentu
punktiem. Savukart 2011. gada janvara PVN likmju parmainas biitu paaugstinajusas
inflaciju par 1.23 procentu punktiem, bet attiecigo parmainu lejupversta ietekme uz
inflaciju 2012. gada vida butu tikai 0.63 procentu punkti, jo tad par 1 procentu
punktu pazeminaja tikai PVN pamatlikmi.

* Latvijai kliistot par ES dalibvalsti 2004. gada maija, PVN samazinata likme vairakam produktu
grupam (laikraksti un periodiskie izdevumi, izmitinasanas, Gidens apgades, atkritumu savaksanas
un kanalizacijas notekiidenu savaksanas pakalpojumi, atseviSkas medicinas preces) no 9% tika
pazeminata uz 5% (pirms pievienosanas ES tika piemérotas divas at$kirigas PVN samazinatas
likmes). Savukart tadam pre¢u grupam ka gramatas un kino PVN likme no 0% pieauga uz 5%.
Sakot ar 2005. gadu, PVN samazinato likmi pieméro pasazieru autoparvadajumiem un dzelzcela
parvadajumiem. Kop$ 2007. gada paplasSinata PVN samazinatas likmes piemerosana, to nosakot
ari majsaimniecibu elektroenergijas un dabasgazes patéripam, kam iepriek§ PVN netika
piemérots. No 2007. gada janvara lidz 2008. gada decembrim PVN samazinata likme bija
noteikta ari cietajam kurinamajam un frizieru pakalpojumiem. Siltumenergijas produktu grupa
2006. un 2007. gada bija vieniga, kam PVN likme tika paaugstinata no 0% uz 5% 2006. gada
julija. P3. tabula sniegts vairakiem produktiem kops$ 2003. gada veikto nestandarta PVVN likmes
parmainu sikaks apraksts.
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2. DATU UN VISPARINATU (EMPIRISKO) FAKTU APSKATS

Pirms ekonometriska novért€§juma nepieciesams raksturot PCI mikrodatu bazi, ko
izmanto aprékinos, un paskaidrot, kadas datu korekcijas veiktas. Mikrodati ir Joti
svarigs informacijas avots, jo pat to sakotngja analize var sniegt derigu ieskatu PVN
likmes parmainu parnes€ uz patérina cenam.

2.1. PCI mikrodatu baze

Sa pétijuma datubazi nodrosina CSP, un ta veido dalu no Latvijas PCI aprékina
izmantotas datubazes. Izlase satur dalgji anonimus seSciparu Iimena COICOP
(zinams tikai Cetrciparu COICOP dalijums) ménesa datus par atsevisku produktu
cenam noteikta tirdzniecibas vieta no 2003.gada janvara Iidz 2012. gada
decembrim. Kopgjais noverojumu skaits par 181 produktu ir 796 080. Aplukoti
6 634 atsevisku produktu tirdzniecibas vietu pari ar 4—71 datu ierakstu par katru
produktu katra ménesT (vid&ji 36.7 tirdzniecibas vietu ieraksti par katru produktu).

Saskana ar konfidencialitates ierobeZojumiem p@tjjluma izmantota statistiska
datubaze neietver datus par produktiem, par kuru cenu informacija pieejama no loti
ierobezota razotaju vai tirdzniecibas vietu skaita. Netika ieklauti arT dati par
administrativi regulé§jamam cenam. Tap€c izlase neaptver visus produktus (sk.
P1. tabulu). Pieejama detalizeta informacija par 42% no 2012. gada PCI groza,
parsvara par partikas precém, alkoholiskajiem dz€rieniem un tabakas izstradajumiem
(vairak neka 60%), bet mazak — par pakalpojumiem. Neraugoties uz to, izmantojot
Sos datus, tomér bija iesp&jams saméra labi aprékinat oficialas gada inflacijas tempa
raditaju (sk. P1. att.). PCI aproksimacija Seit seko oficialajai inflacijai, atspogulojot
kapumu 2007. gada un 2008. gada sakuma, straujo sarukumu no 2008. gada beigam
Iidz 2010. gada sakumam un sekojoSo méreno inflaciju. Vieniga §is aproksimacijas
parsteidzosa iezime ir ilgstoSi paaugstinatais (par 3—5 procentu punktiem) vertejums.
To nosaka pakalpojumu mazais aptvérums, galvenokart datu trikums par
telekomunikaciju pakalpojumu cenam, kuras apliikotaja perioda nepartraukti
pazeminajas.

Papildus cenu limenim datubaze sniedz informaciju vél par diviem ipasSiem datu
jautajumiem. Pirmkart, tie ir gadijumi, kad produktu aizstaj ar citu lidzigu produktu,
un, otrkart, gadijumi, kad veic nenovéroto datu punktu aprékinus (imputacijas).
Produktu aizstasana gandriz vienmér saistita ar cenu Iimena mainu, kas diemzel nav
informativs raditajs. Tadgjadi produkta aizstaSanas bridi cenu parmainas netiek
nemtas veéra. CSP izmanto imputaciju, ja 1slaicigi (ne ilgak ka 2—3 méneSus) prece
kada tirdzniecibas vieta nav pieejama, vai sezonas precém, kuru cena netiek noteikta
visu gadu. To veic, ekstrapolgjot laikrindas, pamatojoties uz citu novéroto produktu
cenu dinamiku attiecigaja cenu grupa.’ Cenu imputdciju rezultati var sniegt
nepatiesu informaciju par cenu parmaigu bieZumu (ipasi attieciba uz sezonas
produktiem), tapec Saja petijuma ar imputaciju iegiitas cenas netiek nemtas vera.

> Sikaku cenu imputacijas nozimes aprakstu datubazg, t.sk. cenu imputaciju nozimi COICOP
grupu un galveno Kkategoriju dalijjuma, sniedz K. Bepkovska, L. Fadejevas un K. Kalnbgrzinas
pétijums (6).
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2.2. Latvijas cenu veidoSanas mehanisma galvenas iezimes

Galvenie raditaji, kas raksturo cenu veidoSanas mehanismu, ir cenu parmainu
biezums un cenu parmainu lielums. Abi raditaji sniegti 2. tabula. Cenu parmainu
biezuma raditaji aprekinati, izmantojot biezuma pieeju.® Rezultati liecina, ka 2003.—
2012. gada katru ménesi vid&ji tika mainiti 24.7% pateripa cenu, kas savukart
nozimég, ka vidgjais cenu noturibas periods ilga aptuveni Eetrus ménesus.’ Sie skait]i
atspogulo saméra augsto cenu elastibu Latvija, raditajam parsniedzot eiro zonas
valstu raditajus, t.i., 10.0-23.0% atseviskas valstis, 15.8% eiro zona kopuma (sk.
E. Dins (E. Dhyne), L. H. Alvaress (L. J. Alvarez), E. Lebians (H. Le Bihan), et al.
(11)) un aptuveni lidzigi cenu elastibas raditajam ASV (24.8%; sk. M. Bilss
(M. Bils) un P. DZ. Klenovs (P. J. Klenow) (8)).

2. tabula

Cenu parmainu bieZums un vidgjais lielums COICOP grupu un galveno ekonomisko kategoriju
dalijuma (2003-2012)

Biezums Vidgjas cenu
parmainas
1. Partika un bezalkoholiskie dz&rieni 32.0 3.0
2. Alkoholiskie dzerieni un tabaka 23.8 2.1
3. Apggerbs un apavi 9.7 -3.7
4. Majoklis, Gidens, elektroenergija, gaze un cits kurinamais 13.1 3.6
5. M3ajokla iekartas, majturibas piederumi un majas uzkopsana 14.0 14
6. Veseliba 12.8 5.7
7. Transports 49.2 0.7
8. Sakari 28.4 -5.9
9. Atptta un kultiira 12.8 2.7
10. Izglittba 5.8 1.7
11. Restorani un viesnicas 7.1 5.4
12. Dazadas preces un pakalpojumi 15.9 4.0
Partika 32.0 3.0
Energija 75.0 1.7
Neenergijas preces 16.2 0.7
Pakalpojumi 5.7 5.7
Kopa 24.7 2.2

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vid€jo ipatsvaru (%). Vidgjas cenas
parmainas rada cenu vidéjas parmainas (%).

® Plagaku informaciju par to, ka aprékina cenu parmainu biezumu un ka biezuma pieeja atikiras
no ilguma pieejas, var atrast M.Bilsa un P.DzZ Klenova (8), ka ari L.Okremana
(L. Aucremanne) un E.Dina (L. Dhyne) (3) darbos. Atsevisku produktu rezultati agreggti,
izmantojot produktu svarus PCI groza. Ta ka PCI mikrodatu aptvérums nav 100%, eso$o
produktu svari koriggti, lai ieglitu 100% svaru kopsummu. Korekcija veikta iesp&ami
detalizetaku datu limeni (parasti trisciparu vai Cetrciparu COICOP limeni), nemot véra CSP
sniegtos patérina groza svarus.

" K. Benkovskis, L. Fadejeva un K. Kalnbérzina (6) secina, ka 2003.-2009. gada cenu parmainu
bieZuma raditajs bija 28.7%, un cenu noturibas perioda ilgums bija aptuveni 3.5 ménesi. Lai gan
minctaja K. Bepkovska, L. Fadejevas un K. Kalnb&rzinas pétijuma (6) izmantota ta pati PCI
mikrodatu baze, ta rezultati nav tiesi salidzinami ar 2. tabula sniegtajiem aprékiniem, jo Saja
petljuma ignorctas cenu imputacijas. Atskiribas galvenokart nosaka cenu parmainu biezuma
sarukums apgérba un apavu grupa.
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Dazadu veidu produktu grupu biezuma raditaji nav homogeni. 2. tabula redzams, ka
lielako elastibu (mazako periodu) novero transporta (49.2%), partikas un
bezalkoholisko dz€rienu (32.0%), sakaru (28.4%) un alkoholisko dz€rienu un
tabakas izstradajumu (23.8%) grupas. Tacu jaievéro, ka transporta un sakaru grupu
raditaji izlases problému dé€] ir nobiditi (sk. P1. tabulu). Spé&cigo transporta cenu
elastibu nosaka degviela, bet transportlidzeklu iegadi un transporta pakalpojumus
datubaze pietiekami neatspogulo. Lidzigi ir ar sakaru pakalpojumiem, jo triikkst datu
par pasta un telefona pakalpojumiem. Zemako elastibu novéro izglitibas (5.8%),
restoranu un viesnicu (7.1%), apgérba un apavu (9.7%), ka ari veselibas
pakalpojumu (12.8%) grupas. Lai gan uz izglitibas un veselibas pakalpojumu cenu
izlasi arT attiecinamas nopietnas problémas, varétu apgalvot, ka 817 méneSu cenu
noturibas periods ir pamatots datubaz€ neietvertajiem izglitibas un veselibas
pakalpojumiem. Run@jot par apgerbu un apaviem, to cenu zemo elastibas limeni
nosaka cenu imputaciju izslégsana.® Ja cenu elastibu apliiko ekonomisko kategoriju
dalfjuma, visaugstaka ta ir energijas produktiem (75.0%; galvenokart automobilu
degvielai) un partikai (32.0%), bet pakalpojumiem raksturiga lielaka cenu noturiba
(5.7%).

Kopa ar biezuma raditaju, kas raksturo cenu elastibu, cenu veidoSanas procesa
svarigs ir arl cenu parmainu lielums. 2003.-2012. gada vidgjas paterina cenu
parmainas bija 2.2%, lai gan dazadam produktu grupam tas atSkiras. Piemé&ram,
lielakas parmainas tika novérotas veselibas pakalpojumu (5.7%) un restoranu un
viesnicu (5.4%) grupas, savukart vid€jas cenu parmainas sakaru un apgerba un
apavu grupas pat bija negativas (attiecigi —5.9% un —3.7%). Kopuma lielakas cenu
parmainas (apjoma zina) novero produktu grupas ar mazaku cenu parmainu biezumu
(retakam cenu parmainam).

1. attéls
Visu cenu parmainu bieZums un lielums atsauces perioda (2003-2012)
a. Biezums b. Lielums
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Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. BieZzums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidgjas cenas
parmainas rada vidgjas logaritmiskas cenu parmainas (%). PVN pamatlikmes parskatiSanas
periodi iekrasoti peleka krasa.

¥ K. Benkovskis, L. Fadejeva un K. Kalnbérzina (6) aprékinajusi 26.0% cenu parmainu biezumu
apgerba un apavu grupa 2003.-2009. gadam, ieklaujot cenu imputacijas.
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10 gadu laika cenu veidoSanas paradumi var mainities. 1. attéla aplikojams
nepartrauktu cenu parmainu biezuma un lieluma novérté§jums 2003.-2012. gada. Ta
2003. gada cenu parskatiSanas biezums bija nedaudz mazaks par 20%, bet 2011. un
2012. gada tas parsniedza 25%. Laika gaita kapums bija saméra stabils, lai gan ta
dinamika verojami vairaki bitiski 1&cieni, kas atbilst svarigakajam PVN likmes
parmainam. 2009. gada janvari, kad PVN pamatlikmi paaugstinaja par 3 procentu
punktiem, cenu parmainu bieZuma raditajs pieauga gandriz lidz 60%. Nakama PVN
pamatlikmes paaugstinasana par 1 procentu punktu notika 2011. gada janvari, kad
cenu parskatiSanas biezums parsniedza 40%. P&dgjais augstakais punkts sakrit ar
PVN pamatlikmes samazina$anu par 1 procentu punktu 2012. gada jalija, kad cenu
parmainu biezums bija gandriz 35%. So skaitlu vienkarss salidzindjums rada, cik
nozimiga ir PVN likmes korekciju lieluma loma, un liecina par iesp&jamo asimetriju
cenu reakcija uz nodoklu paaugstinasanu un pazeminasanu.

Otrs cenu veidoSanas aspekts, kas var mainities PVN likmju parskatiSanas dél, ir
cenu parmainu vidgjais lielums (sk. 1.b att.). Kopuma cenu parmainu vid&jais
lielums atbilst kopgjas inflacijas dinamikai — ar pakapenisku kapumu Iidz 2008. gada
sakumam, kad vid&jais parmainu lielums sasniedza 8%, péc tam strauji sariikot un
zemako punktu sasniedzot 2009. gada vidii aptuveni ar —2% vidgéjo negativo cenu
kapumu. Visbeidzot, 2010.-2012. gada cenu parmainu vid&jais lielums svarstijas
1.5-2% diapazona. Attieciba uz $aja pétijuma ipasu interesi izraiso$ajiem periodiem,
t.i., 2009. gada janvari un 2011. gada janvari, cenu parmainu vid&jais lielums PVN
likmes paaugstinasanas gadijuma bija nedaudz virs 4%. Lidzigais vidgjais cenu
kapums, neraugoties uz atskirigajiem nodokla likmju palielinajumiem (2009. gada —
tris reizes lielaks), varétu but vaja pieprasijuma atspogulojums 2009. gada.
Asimetrija cenu reakcija uz nodoklu paaugstinasanu un pazeminas$anu novérota ari

sarukums bija tikai 0.5%.

2.3. Cita PVN likmju ietekme

Lai gan jau mingtie fakti sniedz informaciju par PVN likmju parmainu kopgjo
ietekmi uz inflaciju, tie nav pietiekami, lai izdaritu secinajumus. Saja apaks$nodala
sniegta sikaka analize, apliikojot atseviski cenu sarukuma un kapuma gadijumus un
skaidrojot dazadu produktu grupu atskirigas reakcijas.

Vispirms vispargjo cenu parmainu vidéjo biezumu un lielumu var analizét gadu
dalfjuma (sk. 2. att.). Sadi rikojoties, var nemt véra sezonalos faktorus, kuriem var
but loti liela nozime cenu veidosanas procesa. Turklat 2. att€la atseviski paraditas
augSupverstas un lejupverstas cenu korekcijas. Ar izceltajam Iikném (treknraksta)
att€lotas pétijuma Tpasas intereses gadu, t.i., 2009., 2011. un 2012. gada, norises.
2.a attéls apliecina PVN likmju paaugstinasanas spécigo ietekmi, jo cenu kapumu
biezums 2009. gada un 2011. gada janvari parsniedza normalu sezonalu tendenci.
Ar1 2009. gada februari noveérots neparasti augsts cenu kapuma biezums. Tacu to

% K. Benkovskis, L. Fadejeva un K. Kalnbgrzina (7) pétijuma atklaja dazus pieradijumus $adai
cenu veidoSanas mehanisma asimetrijai, jo PVN likmes kapums par 1 procentu punktu
paaugstinaja cenu parmainu varbltibu par 8.9 procentu punktiem, savukart PVN likmes
pazeminaSanas par 1 procentu punktu dé| cenu parmainu varbitiba pieauga tikai par 1.4 procentu
punktiem. Tomér $adi rezultati attiecas uz 2003.-2009. gadu, kad netika veikta PVN likmju
pazeminaSana (PVN likme saruka atseviSskiem produktiem sakara ar to parcelSanu no PVN
pamatlikmes grupas uz samazinatas likmes grupu).
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galvenokart noteica akcizes nodokla likmes paaugstinasana alkoholiskajiem
(degvins, vins, alus) un bezalkoholiskajiem dzérieniem (kafija u.c. bezalkoholiskie
dz@rieni). Savukart PVN likmju samazinasanai 2012. gada vidi nebija lielas
ietekmes uz cenu kapumu lielumu. Lai gan biezuma raditajs atradas zem normalas

raditajs tuvojas 2004. gada julija un 2007. gada jilija Iimenim.

Lejupvérsto cenu korekciju biezums sniegts 2.b attéla. No ta var izdarit divus
svarigus secinajumus. Pirmkart, neraugoties uz apjomigo PVN likmes
paaugstinasanu 2009. gada janvari, cenu lejupversto korekciju biezums parsniedza
ierasto sezonalo tendenci, jo tika pazeminati gandriz 15% visu cenu. To galvenokart
noteica vaja pieprasijuma un vairaku importétu produktu (pieméram, degvielas)
cenu krituma apvienojums. Otrkart, cenu sarukuma vesturiski augstakais punkts tika
sasniegts 2012. gada julija (26.8%); tas tomer bija zemaks par augSupversto
korekciju biezuma limeni PVN likmju paaugstinasanas periodos. Interesanti, ka cenu
sarukuma biezums parsniedza parasto Itmeni jau divus ménesus pirms PVN likmes
pazeminaSanas. To tomér var skaidrot ar degvielas un alkoholisko dz€rienu (alus)
cenu samazindjumu bez saistibas ar gaidamo nodoklu likmes korekeiju.*

1% Biezaka cenu samazinasana degvielai noteikti bija saistita ar naftas cenas kritumu pasaulé.
Alus cenas pazeminasanos, iesp&jams, noteica laikapstakli, jo samera v€sa vasara mazindja
pieprasijumu péc alus.

10




PVN LIKMJU IETEKME UZ CENU VEIDOSANOS LATVIJA: PAR KO LIECINA PCI MIKRODATI?

2. attéls

Visu cenu pozitivo un negativo parmainu bieZums un lielums (2003-2012)

a. Cenu paaugstinasanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru (%); vidgjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).

Lai giitu pilnigaku ieskatu cenu veidoSanas mehanisma parmainas, nepiecieSams
veikt 11dzigu analizi par cenu korekciju vidgjo lielumu. 2.c un 2.d attéla paradits, ka
tam peédejos gados raksturiga kapuma tendence. Ipasi specigi tas attiecas uz cenu
pazeminasanas vid&jo limeni, kas pirms 2008. gada vidus svarstijas 5-7% robeZzas,
bet péc tam paaugstinajas 11dz 9-12%. Runajot par PVN likmes parmainu ietekmi uz
cenu korekciju lielumu, salidzinajuma ar ietekmi uz cenu parmainu biezumu ta bija
pret&ja.** 2009. un 2011. gada janvari cenu auggupvérsto korekciju vidgjais lielums
bija mazaks neka parasti. Ta notika ar1 2012. gada jiilija, kad cenu sarukuma vidgjais
Iimenis bija zemaks neka triju ieprieks€jo gadu atbilstosaja ménesi. Sakuma Seit
Skiet saskatama pretruna. So paradoksu var skaidrot ta, ka PVN likmes parskatisanas
lielums bija daudz mazaks par parasto cenu korekciju vidgjo lielumu. Tadgjadi
vairakums tirdzniecibas vietu, kas korig€ja cenas jauno PVN likmju d&l, katra

' p.Gabriels un A.Reifs (12) zino par PVN likmju parmaigu lidzigu ietekmi Ungarija
2004. gada janvari, 2007. gada janvari un 2006. gada septembri.
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attiecigaja ménesi pazemindja cenu parmaigu lieluma Itmeni. Tatad PVN likmju
parskatiSana veicinaja biezakas cenu korekcijas, ko dal€ji kompensgja, samazinot
cenu korekciju lielumu.

Lidzigu analizi var veikt detalizétaka limeni. Lai skaidrotu dazadu produktu cenu
veido3anas atskiribas, tika veidotas 14 preéu un pakalpojumu grupas. ST klasifikacija
turpmak izmantota apraksto$aja un ekonometriskaja analiz€. GrupéSanas pamata
nemts produktu un tirdzniecibas vietu paru skaits, nozime PCI groza (svarigas
produktu kategorijas ar labu parklajumu, pieméram, partikas preces, attiecigi tika
dalitas vairakas apakSgrupas) un cenu veidosanas Iidzibas biezuma un cenu
parmainu lieluma zina.'? Partikas preces un bezalkoholiskie dz&rieni attiecigi tika
sadaliti seSas grupas. No pargjam precém atSkirigas grupas veidoja alkohols un
tabakas izstradajumi, apg€rbs un apavi, majokla iekartas un majturibas piederumi,
degviela, sakaru, atptitas un kultiiras preces. Pakalpojumi daliti divas grupas —
restorani un viesnicas, ka arT citi pakalpojumi. Grupu saraksts sniegts P2. tabula.

Detalizétu datu limena analize atklaj, ka reakcijai uz PVN likmes parmainam
raksturiga liela heterogenitate (sk. P2.—P15. att.). Reakcijas atsSkiribas nav tik
spilgtas, ja nodoklu likmes tiek paaugstinatas. Piemé&ram, 2009. un 2011. gada cenu
pozitivas parskatiSanas gadijumu proporcija parsniedz parasto, visam grupam janvari
noveéroto tendenci, iznpemot degvielas, auglu un darzenu grupas. Cenu
paaugstinaSanas gadijumu bieZzums bija daudz lielaks partikas precém (iznemot
auglus un darzenus), bet PVN likmes paaugstinaSanas tilit§ja ietekme uz citam
precém un pakalpojumiem bija mazaka (ipasi uz apgerba un apavu grupu).
Vienlaikus cenu pazeminasanas biezums 2009. un 2011. gada janvari vairakumam
produktu grupu tomér joprojam bija sameéra liels.

lielaka heterogenitate. Saja ménesi visbiezak tika pazeminatas galas un zivju
(gandriz 45%), piena, siera un olu, bezalkoholisko dzerienu (vairak neka 30%), ka
ar1 citu partikas precu (25%) cenas. Dazam grupam ietekme nebija nozimiga,
pieméram, proporcionali lielo auglu un darzenu cenu pazeminaSanas biezumu
noteica tikai sezonalie faktori. Tas attiecas ari uz apgerbu un apaviem, ka arl
restoranu un viesnicu grupu. Dazas grupds cenu pazeminaSanas gadijumu skaits
strauji sasniedza augstako punktu, tom@r ta Itmenis bija zems, piemé&ram, citiem
pakalpojumiem cenu pazeminasanas proporcija bija tikai 12%, bet sakaru, atpiitas un
kultiiras produktiem — 15%. Sie rezultati apstiprina sakotngjo pienémumu, ka PVN
likmes pazeminasanas ietekme nebija liela gan absoliitaja izteiksm€, gan
salidzinajuma ar PVN likmes paaugstinasanas ietekmi.

Cita svariga joma ir PVN likmju parmainu aizkavéta ietekme uz cenu korekciju
lielumu un biezumu. Neraugoties uz iespgjamo ietekmi uz cenu korekciju biezumu
turpmakos meéneSos, ta netika noverota neviena no aplikotajam produktu
apakSgrupam. Ietekme, ja tada bija, nav liela un netika novérota, jo cenu korekciju
biezums periodos péc nodoklu likmju parmainam neatskiras no parastas sezonalas
cenu parmainu tendences.*® Vienigie izndmumi ir bezalkoholisko dz&rienu grupa un
alkoholiskie dz€rieni un tabakas izstradajumi 2009. gada februart (sakara ar akcizes

2 Visu atsevisko produktu galveno TpaSibu aprakstu sk. K. Benkovska, L.Fadejevas un
K. Kalnbérzinas darba (6).

B Sadu noverojumu apstiprina vélak veikta ekonometriska izp&te. Lieluma un cenu parmainu
varbiitibas vienadojumos novéloto PVN mainigo koeficienti nebija statistiski nozimigi.
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nodokla parmainam) un alkohols (galvenokart alus) un tabakas izstradajumi
2012. gada augusta (v€sas vasaras un saruku$a pieprasijuma d&l). Tapec skiet, ka
PVN likmju parmainu ietekme uz cenam vérojama pirmaja ménesi, bet tas novélota
ietekme ir loti nenozimiga.

Nobeiguma janorada uz PVN ietekmi uz cenu korekciju vid€jo lielumu. Vairakuma
gan PVN likmju paaugstinaSanas, gan pazeminasanas gadijumu cenu pieauguma un
sarukuma lielums bija mazaks neka parasti. Ka jau iepriek§ noradits, PVN likmju
korekciju apjoms bija mazaks neka parasto cenu korekciju vid€jais lielums. Tapéc
liclakaja tirdzniecibas vietu dala, koriggjot cenas sakara ar PVN likmju parmainam,
cenu parmainu vidgjais lielums saruka.

3. EKONOMETRISKO APREKINU REZULTATS

un talak attistita P. Gabriela un A. Reifa (12) Ungarijai izstradata metodologija.

3.1. Inflacijas sadalijums (dekompozicija)

PVN likmju parmaigas var ietekmé&t inflaciju, mainot to tirdzniecibas vietu
patsvaru, Kuras parskata savas cenas un/vai maina cenu korekcijas vidgjo lielumu.
Turklat rezultats var atSkirties atkariba no ta, vai cenas tiek korigétas uz augsu vai uz
leju. Formali vidgjas cenu parmainas (jeb inflaciju) var sadalit $adi (sikaku
informaciju sk. J. Hofmana (J. Hoffmann) un C. Kurca-Kima (J. Kurz-Kim) pétijuma
(15)):

T=put P [1],
kur 7 ir vidéjas cenu parmainas, p° un p~ — tirdzniecibas vietu dala, kur cenas tiek
parskatitas, tas paaugstinot vai pazeminot, bet 1 un x~ ir augSup vai lejup korigétu

cenu vidgjie lielumi.' P. Gabriels un A. Reifs (12) ierosina PVN likmes ietekmi uz
inflaciju kvantificet sadi:

(p+VATlu+VAT _ p+lu+)+(p—VATlu—VAT . p_,tl_) 21,

kur p*™™N, pPN PN un ™YW attiecigi ir cenu parmainu biezums un vidgjais

lielums, ietverot arT1 PVN likmes parskatisanas ietekmi, bet p*, p-, 4" un g~ apzimé
parmainas, kas biitu gaidamas, ja PVN likme ir konstanta. Lai izmantotu
[2] vienadojumu, nepiecieSams formulét modeli, ar kuru, pirmkart, apraksta cenu
parskatiSanas varbttibu (p) un, otrkart, novérté cenu korekcijas gaidamo lielumu (u).

3.2. Cenu parmainu izlases atlases modelis

Cenu parmainu varbiitibu var iegiit ar vienkarSu binaru modeli (sk., piem&ram,
L. Okremanu un E.Dinu (3), P.Linnemani (P.LlUnnemann) un T.J. Maté
(T. Y. Matha) (16), J. Baumgartneru (J. Baumgartner), E. Glaceru (E. Glatzer),
F. Rumleru (F.Rumler), et al.(5), ka ari L.Bodri (L.Baudry), E.Lebianu,

14 J. Hofmans un C. Kurcs-Kims (15) izmanto logaritmisko parmainu vidgjo lielumu, defingjot x*
un 4~ un aizstajot Vacijas PCI ar geometrisko Laspeiresa (Laspeyres) formulu. Nemot véra to, ka
Latvijas PCI aprékina, izmantojot (aritmétisko) Laspeiresa formulu, " un x~ defingti vienkarsi ka
izaugsmes temps. Jaievéro, ka g~ vienmer ir negativs.
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P. Sevestru (P. Sevestre), et al. (4)). Tomér cenu korekcijas licluma skaidrojums nav
vienkarss. V€lamas cenu parmainas ir latents mainigais, jo uznémumu neelastiba
nelauj tiem katra perioda korigét cenas. Tadgjadi informaciju par vélamo cenu
korekciju var iegiit tikai péc tam, kad ta faktiski Istenota. Empiriskie p&tijumi rada,
ka Latvija patérina cenu veidoSanas ir stavokla noteiktu un laika noteiktu darbibu
kombinacija (sk. K. Benkovski, L. Fadejevu un K. Kalnb&rzinu (7)), un tas nozimg,
ka vismaz dala Latvijas uznémumu neatbilst G. A. Kalvo (G. A. Calvo) (9) nejausi
izveléta perioda cenu veidosanas mehanismam (randomly driven price setting
mechanism). Aplikota klasiska nejausa jeb gadijuma rakstura nogrieSana (incidental
truncation). Cenu parmainu licluma dati nav nejausi izvéléti, un varétu gaidit, ka ir
piemérota nogrie$ana no kreisas puses, pieméram, tapéc, ka vélamas cenu parmainas
ir mazakas par cenu parmainu istenosanas (papildu) izdevumiem (menu costs) un
tapeéc nebiis noverojamas. Tatad noveérojamu cenu parmainu vidgjais lielums biis
maldinoss vélamo cenu parmainu lieluma raditajs.

Lai skaidrotu gadijuma rakstura saisinaSanu, jaizmanto izlases atlases modelis
(sample selection model). Saskana ar V. H. Grina (W. H. Green) (13) apzZim&umiem
cenu parmainu liecluma izlases atlases modeli var formulét un ta vienadojumu rakstit

sadi:
Zy =Wy + Uy, Zy =1, ja zg >0 un citadi 0;
Pr(zijt Z:I"Wijt )= CD(WEJ’) [3],

kur zjj; ir [ijt x 1] binarais vektors, kas vienads ar 1, ja i produkta cena j tirdzniecibas
vieta tika mainita t perioda. wj; ir [ijt X k] matricas k mainigie, kas nosaka cenu
parmainu varbiitibu, bet y ir parametru vektors. ®(.) apzimé standarta normala
sadalfjuma kumulativo funkciju.

Galavienadojumu var rakstit $adi:
Vit = X B+ &5 novero tikai, ja z; =1, [4],
(uijt , gijt) ~ divu mainigo normale [0, 0, 1, o, p],

kur yij ir [ijt x 1] vektors, kas izsaka vélamo cenu parmainu lielumu i produktam j
tirdzniecibas vieta t perioda, bet Xij ir [ijt x n] matricas n mainigie, kas nosaka cenu
parmainu vélamo lielumu. g ir parametru vektors, ujj un ej; ir kliidas mainigie ar
divdimensionalo normalo sadalijumu ar nulles vid&jo un korelaciju p.

Nemot veéra to, ka Yjj novérojams tikai tad, kad tiek mainita cena, (zj = 1), bet z;; un
Wijt noveérojami visiem produktu un tirdzniecibas vietu pariem visos periodos, modeli
var parveidot $adi:

E(yijt‘zijt =1, Xijt » Wit ): Xi}—tﬂ + PG.J(W;V) [5].

[5] vienadojuma otrais loceklis ir izv€les novirzes korekcija un A(.) = ¢(.)/®(.), kur
#(.) ir standarta normala sadalijuma funkcija.

Jaatzimg, ka to faktoru kopums, kas nosaka cenu parmainu varbiitibu (W;;) un cenu
parmainu lielumu (X;;;), var atSkirties. Vispirms tiek analizéti faktori, kas nosaka
cenu parmainu biezumu (Wij). Petijuma (ar nelielam parmainam) izmantoti mainigie,
kas lietoti K. Benkovska, L. Fadejevas un K. Kalnbérzinas (7) darba, skaidrojot cenu
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parmainu varbitibu Latvija, un mainigo kopa ievérojami parsniedz P. Gabriela un
A. Reifa (12) darba lietoto mainigo kopu.

PVN likmju parmainu ietekmi uz cenu korekciju biezumu izsaka divi mainigie, t.i.,
pozitivas un negativas PVN likmju parmainas (PVN_plus, PVN_minus). Abus
mainigos aprekina ka (1 + PVN_rate,)/(1 + PVN_rate.;). Sads pozitivo un negativo
parmainu dalfjums paredzets, lai atspogulotu asimetrisko reakciju uz PVN
parmainam, kas analizétas K. Benkovska, L. Fadejevas un K. Kalnbérzinas (7)
darba. Turklat, lai noveértétu iesp&jamos nelinearos efektus, ieklautas art PVN likmes
pozitivo parmainu kvadrata vértibas. ™ Vairakiem produktiem (alkoholam, tabakai,
kafijai, bezalkoholiskajiem dzérieniem) arT piemérojams akcizes nodoklis.'® Lai gan
§a pétijuma mérkis nav izzinat, ka akcizes nodoklis ietekmé inflaciju, ar akcizes
nodokla likmju parmainam ir jarekinas un tas darits, ieklaujot akcizes nodokla
fiktivos mainigos.

Saskana ar S.DZ. Ceketi (S.G. Cecchetti) (10) péc ieprieksejas cenu korekcijas
uzkrata inflacija jaieklauj skaidrojo$ajos mainigajos, ja spéka stavokla noteikts cenas
veidoSanas piepémums, jo augstaks akumulétas inflacijas Iimenis tiek saistits ar
isaku periodu starp cenu korekcijam. P&tjjuma ieklauti divi akumulétas inflacijas
raditaji atSkiriga agregacijas Itmeni kops ieprieks€jas cenu korekcijas. Pirmais ir
akumuléta inflacija atbilstosa divciparu COICOP limeni (7 group) un otrais —
kopgja akumuléta inflacija (z_fotal). Atskiriba no K. Benkovska, L. Fadejevas un
K. Kalnbgrzinas pétijuma (7) $aja darba izmantota akumuléta inflacija, ko aprékina
no nemainigas nodoklu likmes SPCI. NetieSo nodoklu parmainu ietekmi jau ietver
PVN parmainu mainigie, tapéc standarta inflacijas izmantoSanas rezultata nodoklu
likmju ietekmes transmisija tiktu noveértéta par zemu.!” Turklat S. DZ. Ceketi (10)
atklaj, cik nozimigs ir pieprasijuma faktors cenu parmainu biezuma noteikana. Saja
pétljuma izmanto vispargja pieprasijuma mainigo, ko defingé ka akumulétas
parmainas kop€ja mazumtirdzniecibas apgrozijuma salidzinamas cenas péc
ieprieksgjas cenu korekcijas (Trade).

Izmantojot mérka un slick$na modeli (target-threshold model), S. DZ. Ceketi (10)
pieradija, ka garaks periods péc iepriek$€jam cenu parmainam liecina par lielaku
jaunu cenu parmainu varbiitibu. Savukart DZ. B. Teilora (J. B. Taylor) (18) modeli
pienemts, ka cenas mainas péc noteikta laika. Sadu rezultatu skaidro$anai 3aja
pétijuma izmantoti divu veidu laika mainigie. Pirmkart, ieklauts p€c ieprieksgjas
cenu mainas In(T) pagdjusa perioda logaritms. Otrkart, Iidzigi L. Okremanam un
E. Dinam (3) parbaudita cenu ilguma perioda iesp&jama saisinasana tapat ka
Dz. B. Teilora (18) modeli, ieviesot fiktivu mainigo kopu (Durl, Dur2, Dur3, Dur4,
Dur6, Dur9 un Durl2), kura mainigo vértiba ir 1, ja laika posms péc ieprieks€jas
cenu korekcijas ir attiecigi 1, 2, 3, 4, 6, 9 vai 12 ménesi.

> Var opongt, ka arf PVN likmes parmainam ir novélota ietekme uz cenu parmainu biezumu (un
ar1 lielumu). Tom@r $aja izp&té netika noteikta nov€loto PVN mainigo statistiski nozimiga
ietekme. Tapéec tie tika izslégti no Seit noverteta modela.

1° Sikaku informaciju par atsevisku produktu akcizes nodokla likmém sk. P4. tabula.

7 Tagu jaatzime, ka nemainigas nodokla likmes SPCI aprekins balstits uz pien€mumu par tulitgju
un 100% visu nodoklu likmju parmaigu transmisiju. Tap&c nemainigas nodoklu likmes SPCI
izmantoSana var nedaudz paaugstinat nodoklu likmju parmainu ietekmes novertg§jumu uz
inflaciju.
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Iespgjams, ka cenu parmainu biezumu ietekmé psihologiski faktori un tirgvedibas
stratégijas. Pievilcigas cenas ir viens no $adiem faktoriem, ko parasti ieklauj cenu
veidoSanas mehanisma modelos. Lidzigi L. Okremanam un E. Dinam (3) $aja
pétijuma par pievilcigu cenu (ATP) uzskatita tada, kas beidzas ar ciparu 0, 5 vai 9.
Gaidams, ka uznémumi dos prieksroku pievilcigas cenas izvélei un retak to mainis.
Turklat art ieviestie fiktivie mainigie atseviskos gadijumos atspogulo pievilcigas (vai
pat arkartigi pievilcigas) cenas, kas beidzas ar 00, 50, 95 un 99 santimiem (ATPOO,
ATP50, ATP95, ATP99).

S. DZ. Ceketi (10) uzskata, ka ieprieksgjas cenu korekcijas lielums var sniegt
informaciju par nakamajam cenu parmainam. Liela iepriek$gja cenu korekcija varétu
liecinat par augstu cenas korekcijas slieksni, tapec uznémumi ir spiesti mainit cenas
retak, bet lielaka apjoma. Saja sakara pétijuma ieviests iepriek$gjas cenu korekcijas
lieluma mainigais (LDP). Iesp&jamas asimetrijas skaidrojumam gadijumi, kad
iepriek$€ja cenu korekcija bijusi pozitiva, nodaliti no gadijumiem, kad ta bija
negativa. To veic, izmantojot fikttvu mainigo (DW), kas vienads ar 1 gadijuma, kad
cenas ieprieksgja maina ir negativa.

Produkta cenas Iimenis (P_last) ir jauns mainigais, kas nav izmantots K. Benkovska,
L. Fadejevas un K. Kalnbgérzinas (7) pétijuma. Gaidams, ka cenu parmainu bieZums
blis pozitivi saistits ar cenu limeni, jo cenu parmainu izmaksas dargakiem
produktiem ir relativi mazakas. Turklat loti I&tu produktu cenas noapaloSanas dg]
varetu bt neelastigakas.

Cenu parmainu biezuma dinamika var€tu atspoguloties sezonalas tendences, ko
izsaka ménesu fiktivo mainigo kopa (January,..., November, bazes ménesis —
decembris). Papildus tam, lai atspogulotu modela citu faktoru neizskaidrotas cenu
veidoSanas mehanisma parmainas, ieklauj ari gada fiktivos mainigos (Year2004,...,
Year2012, bazes gads — 2003. gads). Tad€jadi gada fiktivos mainigos var interpretet
ka veéra nenemto makroekonomisko apstaklu, piem€ram, pieprasijuma un
piedavajuma faktoru, rezultatu.

Mainigie, kas ietekm& cenu korekciju lielumu (i), veido (wi) apakSkopu.
Saprotams, ka galavienadojuma vajadz€tu ieklaut mainigos, kas raksturo PVN
likmju parmainas, un akcizes nodokla fiktivos mainigos. Turklat saskapa ar
P. Gabrielu un A. Reifu (12) $aja pétijuma izmantoti gada un sezonalie fiktivie
mainigie, jo cenu korekciju lielums atkarigs ari no makroekonomiskajiem
apstakliem, un daudziem produktiem tam ir arT sezonala tendence (pieméram,
augliem un darzepiem vai apg€rbam un apaviem). Visbeidzot, cenu parmainu
veélamajam lielumam vajadz€tu but atkarigam no akumulétas inflacijas péc
iepriek$gjas cenu korekcijas. No vienas puses, ilgaks laika posms péc ieprieksgjas
cenu korekcijas noteiks, ka gaidama lielaka apjoma cenu korekcija (2. tabula sniegta
noverota negativa cenu korekciju biezuma un lieluma sakariba). No otras puses,
gada un sezonalie fiktivie mainigie neatspogulo pieprasijuma un piedavajuma
nosactjumu heterogenitati atseviskiem produktiem, ko vismaz dalgji raksturo grupu
Iiment akumuléta inflacija. Tapéc abi uzkratas inflacijas raditaji ietverti Xi.

3.3. Izlases atlases modelu novértéjums

Izlases atlases modela parametrus [3]-[5] vienadojuma var noveértét ar maksimalas
varbiitibas metodi vai raditaju (maximum likelihood estimator) (sk., pieméram,
T. Amemijas (T. Amemiya) (1) un P.A.Pubhani (P.A.Puhani) (17) vai
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Dz. Dz. Hekmena (J. J. Heckman) (14) divu solu novérté$anas procediiru (two-step
estimation procedure)). Izmantojot DZ. DZ. Hekmena procediaru, atlases (selection)
vienadojumu vispirms noveérté ar probita modeli un aprékina t.s. Milsa inverso
attiecibu (inverse Mills ratio), ko péc tam ieklauj izejas (output) vienadojuma
mazako kvadratu regresija, lai korigétu novirzes atlasé. Lai gan DZ. DZ. Hekmena
novert&jums (14) kluva par vispopularako izlases atlases modela novértéjuma veidu,
tas ir dazadu kritisku piezimju objekts. Pirmkart, gadijuma, ja X;; un wjj; sakrit, tikai
inversas Milsa attiecibas nelinearitate liecina par otras pakapes novert&jumu.
Gadijuma, ja izlasé WTijty mainigajam nav daudz variaciju, regresoru vidl varétu
pastavét stingra kolinearitate, kas var€tu radit lielas noverteéto koeficientu
standartkltdas (sk. P. A. Puhani (17) un DZ. M. Vuldridzu (J. M. Wooldridge) (19)).
Saja pétijuma kolinearitates probléma nav izikirosa, jo tiek pieméroti vairaki
izsl€gSanas ierobezojumi (attieciba uz mainigajiem, kas ietekmé atlases vienadojuma
mainigos, bet tieSi neietekmé izejas vienadojuma mainigos). Piem@&ram, cenas
pievilciba neietekmé vélamo korekcijas lielumu (jo neietekmé izmaksas), tomér ta
maina cenu korekcijas biezumu. Lidzigu argumentu var attiecinat uz mainigajiem,
kas raksturo laiku, kas pagajis kop$ ieprieks€jas korekcijas, vai cenu Iimena
mainigo. Otrkart, P. A. Puhani (17) apgalvo, ka, ja nepastav kolinearitates probléma,
var izmantot Dz. Dz. Hekmena novértéjumu (14); tomér ka daudz lietderigaku
parasti iesaka izmantot maksimalas varbitibas novért§jumu. DZz. DZ. Hekmena
noveértéjuma (14) neefektivitati nosaka tas, ka, pievienojot aprékinato inverso Milsa
koeficientu ka regresoru, rodas heteroskedasticitates kliida pat tad, kad sakotngjais
kltudas loceklis ir normals un homoskedastisks (sk., pieméram, V. H. Grinu (13) un
Dz. M. Vuldridzu (19)).

Tapéc Saja pétijuma novertéts izlases atlases modelis, izmantojot maksimalas
ticamibas metodi®® 13 no ieprieks raksturotajam 14 produktu grupam®. Papildus
tika pemti véra patérina groza produktu svari.?’ Pozitivds un negativds cenu
parmainas novertétas atseviski. legttie rezultati sniegti P5.—P8. tabula.

P6.un P8.tabula sniedz atlases vienadojumu rezultatu, tadgjadi raksturojot, ka
iepriek§ mingtie faktori ietekmé& dazadu grupu cenu parmainu biezumu. Kopuma
rezultati atbilst K. Benkovska, L. Fadejevas un K. Kalnbérzipas (7) pétijuma
rezultatiem. Vairakuma grupu cenu parmainu varbiitibu nosaka makroekonomiska
situacija, piemeram, grupu un kop€ja Ilimeni uzkrata inflacija un tirdzniecibas
apgrozijums (tikai apgérba un apavu grupu neietekmé&ja neviens no Siem faktoriem).
Savukart vismaz kada dala uzn€mumu izmanto laika noteiktu cenu veidoSanas
mehanismu, korig€jot cenas péc noteikta fikséta laika posma (péc 1-4 méneSiem
partikas precém un péc 9-12 ménesSiem pakalpojumiem). Cenas pievilciba kopuma
paaugstina cenu neelastibu (gan augSupversti, gan lejupversti), lai gan dazadu veidu
pievilcigas cenas grupas var nozimigi atSkirties. Cenu limenis var pozitivi ietekmét
cenu sarukuma varbiitibu, Savukart augSupverstas cenu korekcijas ietekme
parsteidzosa karta bus pretéja. Gada fiktivie mainigie liecina par izlases perioda
makroekonomiskas situacijas butiskam atSkirtbam — kopuma lielaku cenu

'8 Saskana ar DZ. M. VuldridZa (19) pétijumu maksimalas ticamibas novértéjums biis efektivaks
&ijt UN Ujj kopigas normalitates gadijuma, lai gan tas nav tik stabils un dazreiz tam ir konvergences
problémas.

9 Sakara ar loti specifisku cenu veidoSanas procediiru novértdjums netika veikts degvielas
produktiem (sk. P11. att.). Ta vieta izmantots piepémums par nodok]u Soku pilnu transmisiju.

0 Sk. 2.2. nodalas 6. zemsvitras piezimi, kas raksturo produktu svaru korekciju procediiru.
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pieauguma varbiitibu uzplaukuma gados un lielaku cenu sarukuma iesp&ju péc
2008. gada. Visu modeléto produktu grupu cenu parmainu biezumu spécigi, lai gan
atSkiriga pakapg, ietekmé&ja sezonalie faktori. Visbeidzot, svarigakajiem, t.i., PVN
likmju parmainu mainigajiem bijusi nozimiga ietekme uz cenu parskatiSanas
varbutibu vairakuma produktu grupu. Vienigais iznémums ir apgerba un apavu
grupa, kur PVN likmju parmainu koeficienti abos vienadojumos ir nenozimigi
(atbilstosi provizoriskajai analizei, kas atspogulota P9. att.).

P5.un P7.tabula sniegti rezultatu vienadojumi, kas rada v€lamo cenu korekciju
lielumu. Papildus gada un sezonalajai ietekmei (ka iepriek§ sezonalitate raksturiga
vairakumam produktu grupu, bet korekciju lielumam ir tendence palielinaties izlases
otraja pus€) ar1 akumuléta inflacija ietekme v€lamo cenu parmainu lielumu. Lai gan
§1 ietekme nav tik spéciga ka izlases vienadojumos, augstaka inflacija kopuma
izraisa lielakas augSupvérstas un mazakas lejupveérstas cenu korekcijas. Vairakuma
gadijumu, iznemot alkoholu un tabaku, PVN likmes parmainam ir bitiska ietekme
uz cenu parmaigu vélamo lielumu. Cits svarigs secinajums attiecas Uz
aprékinatajiem p raditajiem, pieméram, klidu korelaciju izlases un
galavienadojumos. Gandriz visos gadijumos korelacija statistiski nozimigi atskiras
no nulles, un tas nozim&, ka, novért§jot produkcijas izlaides vienadojumu,
izmantojot mazako kvadratu metodi, tiks iegiits nobidits rezultats, tadgjadi izlases
atlases modela lietojums attaisnojas.

3.4. PVN likmju parmainu novértéta ietekme

Lai gan P5.—P8. tabula sniegtie rezultati ir informativi, nevar izdarit secinajumus par
to, cik liela ir PVN likmju parmainu ietekme uz inflaciju, izmantojot tikai modela
koeficientus. Novertetos modelus varétu izmantot, lai katrai produktu grupai
aprekinatu p*, p-, xt, g un p™N, p PN PN PN bet pec tam, izmantojot
[2] vienadojumu, katram produktam aprékinatu PVN likmju kopgjo ietekmi uz cenu
parmainam. Velak, izmantojot izlases svarus, var veikt katra produkta parmainu

agregeSanu.

Ja izmanto novertétos izlases atlases modelus, izlases ietvaros iesp&jams prognozet
cenu parmainu varbitibu un, ja cena tiek mainita, vélamo cenas korekcijas lielumu.
Prognozi veido katram produktam atseviski (izmanto attiecigd vienadojuma
noveért§juma rezultatus), vidéja lieluma tirdzniecibas vietai aprékinot prognozeto
vid€jo varbitibu un cenu parmainu lielumu. Prognozes augSupvérstu cenu korekciju
gadijuma, izmantojot P5. un P6. tabula sniegtos rezultatus, aprekina $adi®":

pthrVAT = E(Zit|v_vit) un MTVAT = E(yit|)_(it’zit > O) [6],
kur W, =1/J ijl Wi un X, =1/ z;zl Xji (J apzime i produkta tirdzniecibas vietu
skaitu);

Py = E(Zit|V_ViSX7VAT) un s = E(yit|¥i$X7VAT 1 Zig > 0) [7],

2! Lejupverstu cenu korekciju prognozes veidotas lidzigi, izmantojot P7. un P8. tabula sniegtos
rezultatus.
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kur W-""T =0 un X7-"""=0 slejam, kas atspogulo PVN mainigos,

< ex_VAT

F7eX_VAT _ =
=W, un X;

W, =X citviet.

Punkta prognozes tika aprékinatas trijiem galvenajiem PVN likmju parmainu
posmiem — 2009. gada janvarim, 2011. gada janvarim un 2012. gada julijam. PVN
likmju parmainu ietekmi uz cenu korekciju aprékinaja tikai tiem produktiem, par
kuriem informacija bija pieejama PCI mikrodatu bazé (iznemot degvielu, kam
izmanto piep€mumu par pilnigu transmisiju). Diemzel par daudziem svarigiem
produktiem mikrodati nebija pieejami. Tas liela méra attiecas uz administrativi
regul&jamiem produktiem, attieciba uz kuriem pienem 100% PVN likmju parmainu
Soka transmisiju. Turklat tika nemta véra ari to produktu dala, kuriem PVN
nepieméro (pieméram, vidusskolas un terciara izglitiba, tirisms u.c.). PVN ietekmes
uz atseviskam produktu grupam noveért€jumam sekoja rezultatu agreg€Sana,
izmantojot to svarus patérina groza. Rezultatu apkopojums un to dalijums galvenajas
grupas un ekonomiskajas kategorijas sniegts 3. tabula.

3. tabula
PVN likmju parmainu novértéta ietekme (procentu punktos)

2009. gada janvaris |2011. gada janvaris [2012. gada julijs

1. Partika un bezalkoholiskie dz&rieni 0.864 0.508 -0.111
2. Alkoholiskie dz€rieni un tabaka 0.324 0.028 —-0.078
3. Apgerbs un apavi 0.107 0.024 0.017
4. Majoklis, Gdens, elektroenergija, gaze 0.625 0.492 -0.052
un cits kurinamais

5. Majokla iekartas, majturibas piederumi 0.136 0.015 0.017
un majas uzkopsana

6. Veseliba 0.096 0.075 0.000
7. Transports 0.361 0.120 -0.054
8. Sakari 0.161 0.066 0.015
9. Atpiita un kultiira 0.279 0.064 0.020
10. Izglittba 0.002 0.001 0.000
11. Restorani un viesnicas 0.127 0.017 0.004
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.104 0.038 —0.004
Partika 0.864 0.508 -0.111
Energija 0.124 0.080 —0.049
Neenergijas preces 1.279 0.316 -0.011
Pakalpojumi 0.242 0.050 0.005
Administrativi regul&jamas cenas 0.678 0.493 —0.060
Kopa 3.187 1.449 —0.226
Transmisija (%) 83.9 113.9 36.0

Avoti: CSP un autoru apréekini.

Piezimes. Ar izlases atlases modeliem aprékinatais novertgjums sniegts P5.—P8. tabula. Attieciba
uz degvielu un administrativi regul§jamam cenam izmantots pilnas transmisijas pienémums. Lai
gan p un u var aprekinat konfidences joslas, to neizdevas veikt 3. tabula sniegtajiem skaitliem.
Analitiskais risinajums ir parak komplicéts [2] vienadojuma nelinearitates un p locekla normalam
stavoklim neatbilstoSa sadalfjuma dgl, bet butstrapa procediara (bootstrap procedure) nav
iesp&jama pat sam&ra mazam iteraciju skaitam.

PVN likmju parmainu kopgja ietekme uz inflaciju Latvija abu veidu PVN likmju
augSupversto korekciju d€] bija sameéra liela un risinajas strauji. Taliteja transmisija
2009. gada janvari vertéta 83.9% apméra, paaugstinot inflacijas Iimeni par
3.2 procentu punktiem. Lai gan pieprasijuma apstakli $aja laika bija arkartigi slikti,
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PVN likmes butiskais kapums (pamatlikmei — no 18% uz 21%) nodro$inaja saméra
augstu transmisiju uz cenam. Vaja pieprasijuma loma labi saskatama, salidzinot $o
situaciju ar PVN transmisiju péc diviem gadiem. Neraugoties uz daudz mazaku PVN
likmes paaugstinaSanu, transmisija uz cenam bija spécigaka, un tas novertétais
apmérs virs 100% par 1.4 procentu punktiem paaugstinaja kopgjo inflaciju.
Actmredzot pieprasijuma apstakli 2011. gada sakuma bija daudz labvéligaki neka
2009. gada. Turklat transmisiju, kas parsniedz 100%, varétu skaidrot ar
nepietickamo pieprasijumu 2009. un 2010. gada un PVN likmju paaugstinasanas
nepilnigo transmisiju 2009. gada, kas izraisija uzcenojuma samazinasanu. lesp&jams,
ka PVN likmju korekcijas kopa ar patérétaju pieprasijuma picaugumu Java daziem
uznémumiem palielinat uzcenojumu 2011. gada sakuma.

Raksturotie PVN likmju augSupvérsto korekciju gadijumi krasi kontrast€ ar
2012. gada vida veikto PVN likmes pazeminasanu, kuras novértéta ietekme uz
inflaciju ir zema (tikai —0.2 procentu punkti). Transmisija bija vaja (tikai 36%),
skaidri paradot Latvijas uzn€mumu asimetrisko reakciju.

Runajot par atseviskam produktu grupam/kategorijam, partikai bija lielaka ietekme
tas nozimes patérina groza dél. 2009. un 2011. gada partikas preces noteica vienu
tresdalu $a devuma. Tacu 2012. gada tas veicingja jau vairak neka pusi no kopgjas
talitéjas ietekmes. 2009. gada neenergijas precu (alkoholiskie dz€rieni un tabaka,
apgérbs un apavi, majokla iekartas, atpiita un kultdra) devums bija liels; ari
pakalpojumu (galvenokart restoranu un viesnicu) ietekmi nevar atstat bez ieveribas.
2011. gada pakalpojumu loma bija daudz mazaka, un transmisija galvenokart bija
verojama precu cenas. 2012. gada inflacijas sarukums PVN likmju samazinasanas
del noverots (iznemot partiku) transporta (galvenokart degvielai) un alkoholiskajiem
dzeérieniem un tabakai. Visbeidzot, skiet, ka pakalpojumu jomu nodokla likmes
samazinasana 2012. gada nozimigi neieteckm&ja. To visdrizak var skaidrot ar
iekS§zemes pieprasijuma kapumu, kas lava uzn€mumiem atlikt cenu pazeminasanu.
Lai gan pieprasijums ir svarigs faktors visam produktu grupam, janem véra, ka
pakalpojumu cenas ir loti neelastigas un attiecigi lielakoties atkarigas no paredzama
pieprasijuma. Saskana ar EK uznémumu un patérétaju apsekojumu datiem
pakalpojumu sektora darbojoSos uzpémumu pieprasijuma gaidas 2012. gada
paaugstinajas, tad¢jadi liela méra ietekméjot cenu veidosanas 1€émumus. Cits cenu
nepazeminasanas iemesls pakalpojumu sektora bija apjomigas turistu iepludes, kas
Ipasi paaugstindja pieprasijumu pec restoranu un viesnicu pakalpojumiem.

%2 Tas atbilst P. Gabriela un A. Reifa (12) sniegtajiem rezultatiem par Ungariju. Vini secina, ka
PVN likmes paaugstinaSanas dé] 2006. gada septembri par 5 procentu punktiem ietekme uz
inflaciju aprekinata 2.13% apjoma, savukart PVN likmes pazeminasana par 5 procentu punktiem
2006. gada janvart ietekmgja inflaciju tikai par —1.08% (atseviskiem produktiem, uz ko attiecas
PVN likmes pazeminasSana).
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SECINAJUMI

Piekluve dazadu tirdzniecibas vietu pat€rina cenu datiem paver unikalas iesp&jas
novértét PVN likmju parmainu ietekmi uz inflaciju, veicot cenu parmainu biezuma
un lieluma analizi. Situacija Latvija ir 1pasi interesants petijumu objekts, jo samera
1sa laika Seit tika istenotas tris lielas PVN likmju korekcijas (2009. gada janvari,
2011. gada janvari un 2012. gada jilija). Turklat pedg€jas korekcijas laika PVN likme
tika samazinata.

Cenu parskatiSanas biezuma un lieluma analize S$ajos nodokla likmju parmainu
periodos un péc tiem sniedza vertigus rezultatus. Lai gan 2009., 2011. un 2012. gada
attiecigajos ménesos cenu parmainu biezums bija arkartigi augsts, tas tomér nebija
tuvu 100%, jo cenu pazeminasanas biezums 2012. gada julija nedaudz parsniedza
25%, bet cenu paaugstinaSanas biezums 2009. un 2011. gada janvari sasniedza
attiecigi aptuveni 45% un 35%. Sie apkopotie skaitli apslépj lielu heterogenitates
dalu produktu grupu starpa, ipasi 2012. gada julija, kad, pieméram, partikas
produktu grupa (iznemot auglus un darzenus) tika noverots augstaks cenu parmainu
biezums, savukart pakalpojumu un citu produktu grupas (piem&ram, apgérba un
apavu grupa) nodokla likmju parmainu ietekme bija mazak jiitama. Turklat
mikrodatu analize liecina, ka vairakuma gadijumu cenu parmainu vidgja lieluma
reakcija notika pretéja virziena, tadeéjadi kompensg€jot lielaku cenu korekciju
biezumu nodokla likmju mainas bridi. PVN likmju parmainu novélota ietekme ir vél
viens svarigs aspekts, kas, ja arl novérota, ir parak nieciga un to nav iesp&jams
atklat.

Lai kvantificetu PVN nodokla likmju parmainu ietekmi uz inflaciju dazados
periodos, tika novertéts izlases atlases modelis 13 dazadam produktu grupam. Tika
aprékinats PVN likmes devums katra izlases produkta pozitivas un negativas cenu
korekcijas, péc tam veicot arl rezultatu agregé€Sanu (pienemot, ka PVN likmes
parmainu transmisija uz degvielas un administrativi regulé§jamam cenam ir pilniga).
Ja PVN likmes tika paaugstinatas, to novértéta ietekme uz inflaciju Latvija bija
saméra speciga. 2009. gada janvari veikto parmainu tiilit¢ja transmisija noverteta
84% limeni (paaugstinot kop&jo inflaciju par 3.2 procentu punktiem), bet 2011. gada
janvara parmainu d€|] transmisija uz cenam parsniedza 100% (kop€jas inflacijas
paaugstinajums par 1.4 procentu punktiem). Lai gan pirmaja gadijuma PVN likmju
parmainas bija lielakas, transmisiju ierobeZoja ta laika vajais pieprasijums. Sads
secindjums kontrast€ ar spriedumu par 2012. gada vidu veiktdas PVN likmes
samazinasanas tilit§jo ietekmi, kad transmisija uz inflaciju bija tikai 36% limenit
(pazeminot inflaciju par 0.2 procentu punktiem). Skiet, ka PVN samazinasana
2012. gada augsto pieprasijuma gaidu dé] nav biutiski ietekm&jusi pakalpojumu
cenas, lielako ietekmi uz inflaciju vérojot partikas produktu, transporta (galvenokart
degvielas), alkoholisko dz€rienu un tabakas produktu grupa.

Kopuma uz PCI mikrodatiem balstitie aprékini liecina, ka PVN likmju parmainu
transmisija uz cenam ir spéciga likmju paaugstinaSanas gadijuma (ipasi, ja nav
ierobezojumu no pieprasijuma puses), bet to samazinaSanas ietekme ir daudz
mazaka. Nodokla likmes korekciju menest skaidri saskatams cenu parmainu
biezuma straujS kapums, ko tomér kompens€ cenu parmainu mazaks vidg€jais
lielums. Turklat transmisijai dazadas produktu grupas raksturiga augsta
heterogenitates pakape, kas lielaka preceém (ipaSi partikai) un mazaka
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pakalpojumiem. Sadas zinaSanas var izmantot gan inflacijas vesturiskaja analizg,
gan netieSo nodok]u likmju korekciju ietekmes uz inflaciju prognozeésanai nakotné.
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PIELIKUMI

P1. tabula
Izlases aptverums Latvijai 2012. gada

Dala PCI (%) Dala izlase (%) | Aptvérums (%)
1. Partika un bezalkoholiskie dz&rieni 24.8 15.1 60.9
2. Alkoholiskie dz€rieni un tabaka 7.2 5.7 79.9
3. Apgerbs un apavi 5.5 2.4 43.1
4. Majoklis, Gdens, elektroenergija, gaze un cits kurinamais 16.7 2.0 11.9
5. M3jokla iekartas, majturibas piederumi un majas 4.3 2.0 46.9
uzkopSana
6. Veseliba 5.7 1.1 19.3
7. Transports 13.9 6.7 48.1
8. Sakari 4.1 0.1 2.0
9. Atpita un kultiira 7.4 3.0 40.0
10. Izglitiba 1.5 0.0 3.2
11. Restorani un viesnicas 3.8 1.8 47.6
12. Dazadas preces un pakalpojumi 5.3 2.1 40.5
Kopa 100.0 42.0 42.0
Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Dalas PCI rada noteiktu produktu grupu dalas (%) PCI groza 2012. gada. Dalas izlasé
apzimé pétijuma datubazes noteiktas grupas produktu daju (%) PCI groza 2012. gada. Aptvérums
norada uz pétijjuma datubazes aptverto produktu dalu (%) katra grupa 2012. gada.
Pl. attéls

PCI gada parmainas un PCI aproksimacija (2004-2012)

25 4

20 4 Vd

15

10 4

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Avoti: CSP un autoru aprekini.

= = = CP| approximation
e Official CPI

I' VIXT VIXIT VIXT VIXIT VIXIT VIXIT VIXIT VIXI1 VIX
2012

Piezime. PCI gada parmainas un PCI aproksimaciju aprékina, izmantojot PCI mikrodatus (%).
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P2. tabula

Produktu grupu raksturojums

Grupa Dala izlasg (%) Produktu skaits Produktu un tirdzniecibas

vietu paru skaits

Maize un graudaugi 2.6 10 529
Gala un zivis 3.0 12 550
Piens, siers un olas 4.0 9 474
Augli un darzeni 2.1 11 635
Citas partikas preces 1.8 11 557
Bezalkoholiskie dz&rieni 15 5 262
Alkohols un tabaka 5.7 6 217
Apggerbs un apavi 2.3 26 666
Mebeles un majokla iekartas 1.9 20 593
Kurinamais 5.7 3 14
Sakari, atpiita un kultra 2.5 15 512
Citi produkti 3.8 23 763
Restorani un viesnicas 1.7 9 332
Citi pakalpojumi 3.4 21 530
Kopa 42.0 181 6 634

Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezime. Dalas izlas€ sniegtas par 2012. gadu (%).
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P2. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu biezums un lielums maizei un graudaugiem (2003-2012)
a. Cenu paaugstinasanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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5 | N/
o+ o
I 11V vV VEVIVILIX X XX I 11V VvV VEVIVIHEIX X XX
—_— 2003 2004 —_— 2005 _—————— 2006 ......... 2007
----- 2008 2009 ——2010 === 2011 2012

Avoti: CSP un autoru apréekini.
Piezimes. BieZzums rada viena méneSa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidéjas cenas
parmainas rada cenu vidéjas parmainas (%).
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P3. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums galai un zivim (2003-2012)
a. Cenu paaugstinasanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
70 45 -
60 - 40
35
50 -
30
40 - 25 -
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c. Cenu paaugstinasanas lielums d. Cenu pazeminasanas lielums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P4. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums pienam, sieram un olam (2003-2012)
a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
70 45 -
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30 20 A
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10 |
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c. Cenu paaugstinasanas lielums d. Cenu pazeminasanas lielums
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P5. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums augliem un darzeniem (2003-2012)
a. Cenu paaugstinasanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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----- 2008 2009 ———2010 === 2011 2012

Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P6. attels
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums citiem partikas produktiem (2003-2012)
a. Cenu paaugstinasanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru apréekini.
Piezimes. BieZzums rada viena méneSa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidgjas cenas
parmainas rada cenu vidéjas parmainas (%).
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P7. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums bezalkoholiskajiem dzérieniem (2003-2012)
a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P8. attels

Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums alkoholiskajiem dzérieniem un tabakai
(2003-2012)

a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru (%); vid&jas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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PO. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums apgérbam un apaviem (2003-2012)
a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P10. attels
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums mébelém un majokla iekartam (2003-2012)
a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P11. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums degvielai (2003-2012)
a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
100 A 100
80 - 80
60 - 60
40 - 40
20 A 20
0 A =¥ AR TR Ha'S B 0
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P12. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums sakaru, atpiitas un kultiiras produktiem
(2003-2012)

a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru (%); vid&jas cenas
parmainas rada cenu videjas parmainas (%).
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P13. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums citiem produktiem (2003-2012)
a. Cenu paaugstinasanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P14. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums restoraniem un viesnicam (2003-2012)
a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).
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P15. attéls
Pozitivo un negativo cenu parmainu bieZums un lielums citiem pakalpojumiem (2003-2012)
a. Cenu paaugstinaSanas biezums b. Cenu pazeminasanas biezums
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Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru (%); vidjas cenas
parmainas rada cenu vidgjas parmainas (%).




P3. tabula
PVN nestandarta likmes Latvija (2003-2012)

COICOP kods | Apraksts [01.2003. [01.2004. [05.2004. [01.2005. [07.2006. |01.2007. [01.2009. [08.2009. |[05.2010. |01.2011. [07.2011. |07.2012.
Produkti un pakalpojumi no mikro PCI datubazes (ar PVN nestandarta likmi)
0454 Cietais kurinamais 18 18 18 18 18 5 21 10 10 12 12 12
0612 Medicinas produkti* 9 5 5 5 5 5 10 10 10 12 12 12
Mediciniskie un vidgjie mediciniskie
0621 A - - - - - - - - - - - -
pakalpojumi
0622 Zobarsta pakalpojumi - - - - - - - - - - - -
0623 Citi mediciniskie pakalpojumi - - - - - - - - - - - -
0732 Pasazieru autoparvadajumi 18 18 18 5 5 5 10 10 10 12 12 12
0942 Kultiiras pakalpojumi (kino) 0 0 5 5 5 5 21 21 21 22 22 21
0942 Citi kultiiras pakalpojumi - - - - - - - - - - - -
0951 Gramatas (izglitojosa un originalliteratiira) 0 0 5 5 5 5 21 10 10 12 12 12
0952 Laikraksti un periodiskie izdevumi 9 9 5 5 5 5 10 10 10 12 12 12
1120 Izmitinasanas pakalpojumi 9 9 5 5 5 5 21 21 10 12 12 12
1211 Frizieru pakalpojumi 18 18 18 18 18 5 21 21 21 22 22 21
Administrativi regulgjamas cenas (ar nestandarta PVN likmi)
0412 Majokla tre - - - - - - - - - - - -
0441 Udens 9 9 5 5 5 5 21 21 21 22 22 21
0442 Atkritumu savak$ana 9 9 5 5 5 5 21 21 21 22 22 21
0443 Kanalizacijas notekiidenu savakSana 9 9 5 5 5 5 21 21 21 22 22 21
0451 Elektriba 18 18 18 18 18 5 10 10 10 22 22 21
0452 Dabasgaze (majsaimniecibu patérins) 18 18 18 18 18 5 10 10 10 12 22 21
0455 Siltumenergija 0 0 0 0 5 5 10 10 10 12 12 12
0612 Medicinas produkti* - - - - - - - - - - -
0630 Mediciniskie pakalpojumi* - - - - - - - - - - - -
0731 Pasazieru dzelzcela parvadajumi 18 18 18 5 5 5 10 10 10 12 12 12
0732 Pasazieru autoparvadajumi 18 18 18 5 5 5 10 10 10 12 12 12
0810 Pasta pakalpojumi - - - - - - - - - - - -
1010 Pirmsskolas un pamatizglitiba - - - - - - - - - - - -
1240 Socialas aizsardzibas pakalpojumi - - - - - - - - - - - -
1262 Pensiju izmaksas piegades pakalpojumi - - - - - - - - - - - -
1272 Pasu izsniegSanas pakalpojumi - - - - - - - - - - - -

Avots: Latvijas Republikas likums "Par pievienotas vértibas nodokli" (http://www.likumi.lv/doc.php?id=34443&version_date=01.01.2009).
Piezime. * Atbilstosi Latvijas Republikas Ministru kabineta noteikumos noteiktam sarakstam.
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P4. tabula

AtseviSku produktu akcizes nodoklis Latvija (2003-2012)

COICOP kods | Apraksts 01.2003. |01.2004. |05.2004. |01.2005. |07.2006. |01.2007. |01.2009. |08.2009. |05.2010. |01.2011. |07.2011. |07.2012.

0121 Kafija (latos par 100 kg) 0 0 50 50 50 50 50 50 100 100 100 100
0122 Bezalkoholiskie dzérieni (latos par 100 litriem) 0 0 2 2 2 2 2 2 4 4 4 5.2
0211 Stipri_e glkoholiskie dzerieni (latos par 25 o5 30 30 30 30 30 30 40 40 45 45

100 litriem)

0212 Vins (latos par 100 litriem) 25 25 30 30 30 30 30 30 40 40 45 45
0213 Alus (latos par litru) 1.2 1.2 1.22 1.22 1.3 1.3 1.3 1.3 1.45 2.18 2.18 2.18
0220 Tabaka (cigaretes; latos par 1 000 cigaretém) 5.8 6.3 6.3 6.9 7.6 10 17.8 22.5 225 225 22.5 22.5

Avots: Latvijas Republikas likums "Par akcizes nodokli" (http://www.likumi.lv/doc.php?id=81066&version_date=01.02.2012).
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P5. tabula

Pozitivu cenu parmainu izejas (output) vienadojums

Maize un Gala un zivis | Piens, siers | Augli un Citi partikas | Bezalkoholis | Alkohols un | Apgérbs un | Mebeles un | Sakaru, Citi produkti | Restorani un | Citi
graudaugi un olas darzeni produkti kie dzerieni | tabaka apavi majokla atputas un viesnicas pakalpojumi
iekartas kulttiras
produkti
VAT plus —21.00*** | -11.82*** —6.409** |  -10.23***| -11.56*** -5.582 -0.116 -9.536 -8.289 -1.768*| -7.156*** 6.012*** -5.545*
VAT_plus"2 455.9*** 142.7 15.55 258.1*%|  209.09*** —-43.51 —226.0 1147 86.97 17.02** 42.11***|  -30.55*** 30.92*
VAT_minus 6.123** —1.846 -0.564 4.926* -3.907 —2.261 4174 -71.23*** -5.838 0.069 -1.977| -3.502*** -0.278
r_total -0.368 0.130 0.304*| -3.374*** -0.130 0.154 -0.758 0.693 0.367 1.171%** 0.030 0.104 1.660
T_group 0.149 -0.184 -0.184 2.710%** 0.132 -0.047 0.675** -0.540 -0.105 —-0.514** -0.053 0.184 -0.582
Year2004 -0.002 0.007 0.006 0.010 0.018*** 0.016* 0.015 -0.032 -0.047* 0.001 -0.023 0.004 -0.053
Year2005 -0.018 0.005 0.003 0.015 0.015** 0.007 -0.028 -0.033 —0.057** 0.027 -0.013 0.015 -0.112**
Year2006 0.004 0.015** 0.000 -0.008 0.021*** 0.016* 0.009 -0.051 —0.055** 0.065*** -0.001 0.023 -0.080*
Year2007 -0.011 0.016** 0.008 -0.017 0.037*** -0.004 0.012 -0.056 -0.040 0.032* -0.027* 0.063** -0.071
Year2008 0.029** 0.021*** 0.051*** |  —0.029*** 0.063*** 0.022*** 0.048* -0.060 -0.050* 0.030* -0.028* 0.036 -0.109**
Year2009 0.041*** 0.105*** 0.089*** 0.035*** 0.086*** 0.057*** 0.019 0.010 0.038 0.023 0.022 -0.054** 0.063
Year2010 0.091*** 0.133*** 0.085*** 0.010 0.088*** 0.091*** 0.029 0.054 0.091*** 0.062*** 0.046***| —0.119*** -0.027
Year2011 0.040*** 0.073*** 0.077*** -0.020 0.059*** 0.079*** 0.011 0.045 0.013 0.046*** -0.021 —-0.069** 0.005
Year2012 0.040*** 0.063*** 0.102*** 0.024** 0.090*** 0.110*** 0.088*** 0.018 0.011 0.097*** 0.021| -0.097*** 0.034
January -0.021* -0.021** |  -0.024*** 0.007 —-0.015** 0.005 -0.010| —0.149*** -0.016| —0.041*** —0.044** 0.068*** -0.100
February —0.055*** -0.023**| -0.019*** 0.013| —0.024**= 0.000 0.065* 0.014 -0.008 0.035* —0.044** 0.042** -0.018
March —0.042*** -0.019*| -0.019*** 0.017** -0.007 -0.001 -0.019 -0.069 0.012 0.006 -0.020 0.015 -0.103
April —0.042*** -0.009 -0.013 0.021** -0.012* -0.011 -0.027 -0.097* -0.020 0.003 —0.040** 0.065*** -0.123
May -0.013 -0.007 —0.015** 0.050*** -0.002 -0.011 -0.007 —0.125** -0.004 -0.010| -0.051*** 0.043** -0.034
June -0.013| -0.028*** 0.002 0.056*** -0.002 0.007 -0.009 -0.090 -0.003 0.018| —0.053*** 0.047** -0.139
July 0.019 -0.016* -0.012* 0.049*** -0.006 0.010 0.035 -0.051 0.017 0.012 —-0.050** 0.057*** -0.075
August -0.007| —0.037*** 0.009 0.042*** -0.005 -0.017* 0.048* -0.014 0.012 -0.012| -0.063*** 0.075*** 0.062
September —0.021*| —0.043*** -0.010 0.104*** 0.005 0.009 0.029 —0.143** 0.006 -0.014 —0.037** 0.066*** -0.087
October —0.024** | —0.040*** 0.007 0.147*** 0.005 0.011 0.023 -0.113* 0.050* 0.019 -0.001 0.048** -0.129
November -0.029*** -0.017* 0.013 0.032*** 0.007 0.019* 0.013 -0.047 0.018 -0.022 -0.023 -0.006 -0.080
constant 0.347*** 0.268*** 0.200*** 0.249*** 0.184*** 0.243*** 0.223*** 0.768*** 0.326*** 0.233*** 0.379***| —0.323*** 0.332
atanh(p) -0.868*** | -1.026***| -0.937***| -0.270***| —0.966***| -1.032***| -1.004***| -0.943***| -1.013***| -0.732***| -0.864*** 12.97*** -0.162
In(o) —1.789*** |  -1.883***| -2.101***| -1318***| —2.184***| -1.933***| -1.987***| -1.166***| -1.856***| -1.926***| -1.785***| _1.635***| —1.735***
p -0.700 -0.772 -0.734 -0.264 -0.747 -0.775 -0.798 -0.736 -0.767 -0.624 -0.698 1.000 -0.161
o 0.167 0.152 0.122 0.268 0.113 0.145 0.137 0.312 0.156 0.146 0.168 0.195 0.176
po -0.117 -0.118 -0.090 -0.071 -0.084 -0.112 -0.109 -0.229 -0.120 -0.091 -0.117 0.195 -0.028
No. of obs. 42 032 39 848 30 287 42 859 53 544 23167 19841 20775 24 311 24 861 49119 22 318 40 500
Censored obs. 36 309 33140 24104 29732 46 454 18 964 16 467 19 458 22140 22729 42 886 21039 38879
Uncensored obs. 5723 6 708 6183 13127 7 090 4203 3374 1317 2171 2132 6 233 1279 1621

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. *, ** un *** apzZIm€ nozimibu attiecigi 10%, 5% un 1% limeni. [5] vienadojuma aprekini iegtti ar maksimalas ticamiba

s metodi, izmantojot produktu svarus
PCI groza. Bezalkoholisko dzerienu grupas un alkohola un tabakas grupas akcizes nodokla fiktivo mainigo koeficienti vietas triilkuma dé] nav ieklauti.
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P6. tabula

Pozitivu cenu parmainu

atlases (selection) vienadojums

Maize un Gala un zivis | Piens, siers | Augli un Citi partikas | Bezalko- Alkohols un | Apgérbs un | Mébeles un | Sakaru, Citi produkti | Restorani un | Citi
graudaugi un olas darzeni produkti holiskie tabaka apavi majokla atputas un viesnicas pakalpojumi
dzerieni iekartas kulttiras
produkti
VAT plus 98.28*** 115.6%** 96.14*** 35.86*| 105.97*** 107.6*** -4.000 41.20 48.51 41.11%** 57.32%** 33.28*** 44.86™**
VAT_plus™2 —-667.4 -1 365.6%| —2053.9%** -211.3| -1328.3** -1753.8 2567.4 -675.4 -349.7 -69.21| -353.3***| -183.6***| -271.0***
VAT_minus —25.47* 32.12* -0.129 -19.58 -0.166 —29.29* 1.214 54.85 —22.51 =1.777 9.685*** | -14.87*** —-1.552
7 nt total 9.079*** 9.220*** 3.005** -0.844 -0.128 3.607**| 19.523*** 2.485 5.368*** 0.275 4.766*** -0.614 7.608***
7T_nt_group 2.445%** -1.576**| 10.502*** 6.872*%** 2.456%** 0.627 —4.947** 0.618 -0.237 2.317** -0.082 1.424 —2.556*
Trade —-0.423*** 0.025| —0.745***| —0.756*** 0.642*** 0.034 -0.702 0.273 0.073 0.078 0.056 0.206*** -0.352**
In(T) —-0.569*** | -0.412***| -0.665***| -0.377***| -0.328***| —0.536*** -0.232| -0.226***| -0.496***| -0.319***| —0.211*** 0.005 -0.002
Durl —0.300*** -0.159| -0.483*** 0.462*** -0.110| -0.461*** -0.218 0.126 -0.256 0.069 -0.011 0.014 -0.011
Dur2 -0.422*** | -0.185***| —0.393*** 0.329*** —0.123*| -0.357*** -0.182 0.026 —0.226** -0.071 —0.157** 0.016 -0.126
Dur3 —-0.261*** —-0.127** —-0.143** 0.159* -0.083*| —0.191*** -0.231 0.114 -0.174* -0.036| -0.194*** -0.007 0.073
Dur4 —0.155*** -0.070 -0.070 -0.050 -0.084* -0.093 -0.080 0.125 -0.110 0.034 -0.111 -0.022 -0.136
Dur6 -0.048 -0.013 0.050 -0.022 -0.028 -0.015 0.072 -0.130 0.030 -0.020 0.005 -0.004 -0.023
Dur9 -0.035 0.134** 0.042 -0.176* 0.058 0.136 -0.115 -0.061 0.151| -0.265*** 0.056 0.033*** -0.071
Durl2 0.146 -0.039 0.190* 0.053 0.142* -0.111 0.432** 0.036 -0.069 0.576*** 0.205** 0.085*** 0.231***
ATP 0.042** —-0.033** 0.073*** —-0.035** 0.058*** -0.019| -0.160*** —-0.104** 0.062* -0.057 0.010| -0.058*** -0.141
ATPOO -0.156 —-0.133** 0.030 -0.152* —0.134** -0.144 -0.010| -0.227*** -0.100| —0.299*** -0.103** -0.031** 0.027
ATP50 -0.122 -0.085 -0.056 -0.067 -0.080 0.016 0.173 -0.170** 0.087 -0.074 —-0.108** | -0.082*** 0.087
ATP95 0.109 —-0.162** 0.065 -0.052 0.084| -0.359*** -0.188 -0.146| -0.455*** -0.156 -0.149 0.102*** —0.477**
ATP99 -0.066 0.138*** 0.158 -0.101 0.138*** -0.110 -0.015 0.012 —0.154** | —0.456*** 0.236*** 0.072*| -0.486***
LDP —2.301*** |  —3.267***| —2.928*** -0.064| -2.881***| -2.813***| -3.060***| -1.105***| -—2.502***| -1.671***| -1.960***| -0.249***| -0.603***
LDP*DW 0.227*** 0.047 0.190*** 0.110*** 0.111*** 0.238*** 0.408*** 0.050 0.109 0.190*** 0.230***| —0.061*** 0.100
P_last -0.061*** -0.012| -0.029***| -0.329***| —0.025*** 0.006 | —0.054*** -0.002*| -0.001*** 0.000| —0.004*** 0.003*** 0.002
Year2004 0.304*** -0.056 0.276*** |  —0.140*** 0.078 0.029 0.035 0.011 0.323*** 0.073 0.139** 0.103 0.103
Year2005 0.220*** 0.110** 0.336*** —0.074**| -0.176*** 0.220*** 0.377** -0.039 0.492*** -0.095 0.158** 0.100 0.111
Year2006 0.286*** 0.026 0.113* 0.030| -0.197*** 0.188*** 0.399** 0.009 0.527*** 0.072 0.104 0.140 0.176
Year2007 0.526*** 0.118** 0.235*** |  —0.180*** -0.048 0.303*** 0.547*** -0.008 0.352*** -0.060 0.299*** 0.335*** 0.332**
Year2008 0.282*** 0.266*** -0.124* -0.061 0.118** 0.238*** 0.476*** 0.046 0.499*** 0.049 0.166** 0.289** 0.240
Year2009 0.154**|  —0.230*** -0.035 —-0.095** | -0.281*** 0.177*** 0.858*** 0.127 0.377*** 0.031 0.050 -0.190 0.130
Year2010 0.358*** -0.058 0.281*** 0.085** —-0.132** 0.180*** 0.570*** 0.160 0.330*** -0.046 0.095| -0.508*** -0.144
Year2011 0.372*** 0.208*** 0.310*** —-0.086** 0.122** 0.509*** 0.791*** 0.103 0.540*** 0.195** 0.335*** -0.297* 0.010
Year2012 0.400*** 0.125** 0.177*** -0.002| -0.318*** —0.144** 0.360** 0.094 0.317*** 0.003 0.109| -0.432*** -0.262
January -0.021 -0.112** 0.248*** -0.009 0.206*** 0.025 0.321*** 0.194 0.241*** 0.269*** 0.285*** 0.384*** 0.751***
February -0.009 -0.062 0.159*** 0.170*** 0.239*** 0.120** 0.360**| —0.343*** -0.005 —-0.193** 0.167** 0.239** 0.568***
March -0.059 —0.122** -0.025 0.251*** 0.000 0.017 0.044 0.066 -0.109 —0.205** 0.390*** 0.077 0.282**
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P6. tabula (turpin.)

Maize un Gala un zivis | Piens, siers | Augli un Citi partikas | Bezalko- Alkohols un | Apgerbs un | Mébeles un | Sakaru, Citi produkti | Restorani un | Citi
graudaugi un olas darzeni produkti holiskie tabaka apavi majokla atputas un viesnicas pakalpojumi
dz@rieni iekartas kulttiras
produkti
April 0.004| -0.165***| —0.146*** 0.039 0.167*** 0.048 0.283** -0.003 0.083| -0.446*** 0.196** 0.345*** 0.257**
May —-0.157*** |  -0.169***| —0.189*** 0.020 -0.015 0.109* 0.163 0.081 0.034| -0.296*** 0.167** 0.220** 0.068
June —-0.121** -0.055| -0.330*** 0.065* -0.078 0.007 0.150 0.075 -0.012| -0.479*** 0.156** 0.228** -0.081
July -0.161*** 0.075| -0.188***| —0.213*** 0.024 -0.047 0.478*** 0.036 0.005| -0.302*** 0.287*** 0.304*** 0.223**
August -0.063 0.125** —0.116** | —0.472*** 0.024 0.135** 0.267* 0.172 -0.100 —-0.203** 0.309*** 0.389*** -0.081
September -0.028 0.099* 0.221*** -0.014 -0.070 0.050 0.051 0.438*** 0.049 —0.148* 0.186*** 0.362*** 0.301***
October 0.125** 0.104** 0.088* 0.236*** 0.012 -0.041 -0.094 0.124 0.119 —-0.215** 0.198*** 0.283*** 0.047
November 0.325*** 0.070 —0.097** 0.187*** -0.008 —-0.089* -0.079 0.035 0.092 -0.048 -0.005 —-0.098 0.038
constant —-0.720*** |  -0.552*** —0.324** |  —0.486***| -0.587***| -0.480***| -1277***| —1474***| -1.090***| —0.848***| -1.327***| -1.758***| -2.156***

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. *, ** un *** apzime nozimibu attiecigi 10%, 5% un 1% limenI. [5] vienadojuma aprékini iegtiti ar maksimalas ticamibas metodi, izmantojot produktu svarus
PCI groza. Bezalkoholisko dzérienu grupas un alkohola un tabakas grupas akcizes nodokla fikttvo mainigo koeficienti vietas trikuma dél nav iekJauti.
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P7. tabula

Negativu cenu parmainu izejas vienadojums

Maize un Gala un zivis | Piens, siers | Augli un Citi partikas | Bezalko- Alkohols un | Apgerbs un | Mébeles un | Sakaru, Citi produkti | Restorani un | Citi
graudaugi un olas darzeni produkti holiskie tabaka apavi majokla atputas un viesnicas pakalpojumi
dz@rieni iekartas kulttiras
produkti
VAT _plus —5.376 -10.84* 5.823 4.623 —0.752 8.462** -1.051 —7.626 0.027 —0.475 6.617* 4.382*** 8.457
VAT plus”2 154.4 395.8* —271.5* -193.9 8.218 —358.9** 62.35 396.0 186.3 —-8.260 -169.8| —33.68*** —55.33
VAT_minus —12.01*** | -16.89***| _5.829*** —3.944** | -10.85***| -12.81*** —6.762 1.030 -10.31* -3.757** —0.284 0.152 —2.200
n_total —0.133| —0.954*** 0.054| -0.868*** —0.418** —0.555** 0.001 0.734 —0.899** 0.655** 0.358 -0.580 -1.055
T_group —0.106 0.192| —0.379*** 0.621*** 0.017 0.009 0.018 —0.531 0.264 -0.158 -0.374* 0.124 0.895*
Year2004 -0.003 —0.013*| —0.032*** 0.017*** -0.002 -0.011 0.008 0.040 0.030 0.001 0.007 0.022 0.080
Year2005 —0.021* | —0.039*** —0.017** 0.020*** —0.003 0.000 -0.015 -0.013 0.012 0.019** 0.030* —0.018 —0.019
Year2006 —0.040*** | —0.026*** -0.017** 0.038*** -0.007 0.002 —0.005 0.040 0.020 0.011 0.026* —0.079* 0.065
Year2007 —0.039*** | —0.036***| —0.030*** 0.022*** —0.006 —-0.001 0.000 0.033 —0.004 0.003 0.010| -0.087*** 0.136*
Year2008 —0.043*** |  —0.053***| —0.037*** 0.028*** |  —0.041***| —0.024*** -0.010 0.049* 0.027 0.000 —0.007 —0.056** —0.021
Year2009 0.004| -0.033***| -0.053*** -0.005| -0.027***| —0.038*** -0.013 0.040 —0.037* 0.024** 0.023] -0.059***| —0.210***
Year2010 —0.054*** |  —0.095*** | —0.081*** 0.010| -0.030***| -0.052*** —0.003 0.031 —0.042* —0.004 0.007 —0.024| —0.201***
Year2011 —0.043*** |  —0.068***| —0.078*** 0.003| —0.055***| -0.063*** —0.042** 0.019 -0.017 -0.014 0.006 —0.052** —-0.141**
Year2012 —0.045*** |  —0.067***| —0.069*** 0.004| —0.049***| —0.049***| —0.060*** 0.022 —-0.022 —0.003 0.024 —0.041 —0.126*
January 0.012 0.006 0.007 0.009 —0.001 —0.008 0.013 —0.009 —0.034* 0.002 —0.039** —0.028 —-0.013
February 0.012 0.010 0.032*** -0.011 0.025*** 0.015 0.009 —0.005 0.024* -0.008 -0.017 -0.050* 0.076
March 0.007 0.010 0.031*** —0.006 0.013* 0.016* 0.026 -0.030 -0.003 —0.023** —0.006 0.012 —0.018
April 0.013 0.011 0.027*** 0.022*** 0.022*** 0.019** 0.010 -0.015 0.015| -0.036***| —0.042*** —0.027 0.039
May -0.012 0.006 0.027*** 0.002 0.033*** 0.006 —0.003 —0.008 —0.016| —0.037***| —0.036*** —0.005 0.018
June —0.001 0.004 0.022*** —0.009 0.016** 0.013 —0.008 —0.047** —0.001| —0.027*** —0.019* —-0.018 0.077*
July —-0.012 —-0.001 0.028*** —0.013** 0.018** 0.002 0.025 —-0.015 —0.027 | —0.042*** 0.001 0.004 —0.109**
August -0.013 0.004 0.006| -0.050*** 0.020*** —0.006 0.017 -0.007 —0.033** —0.018*| —0.048*** —0.016 0.069
September -0.011 —0.009 —0.002 —0.006 0.019** 0.015 0.028 —0.047 —0.051* —0.026** —0.028** —0.003 —0.056
October —0.005 —0.002 -0.012 0.009 0.009 —0.005 0.051** —0.047* —0.025 —0.023** | —0.036*** —0.024 —0.035
November -0.011 0.003 0.006 —0.016** 0.024*** —0.003 0.013 —0.009 —0.029* -0.015| -0.050*** 0.010 -0.071
constant —0.303*** | —0.220***| —0.173***| -0.238***| —0.151***| —0.184***| —0.232***| —0.355***| —0.233*** 0.051***|  -0.328*** —0.085 0.580***
atanh(p) 1.050*** 0.978*** 0.745*** 0.482*** 0.460*** 0.585*** 0.857*** 0.551*** 0.726*** | -1.418*** 1.122%** 0.192| -3.501***
In(c) —2.032*%** | —2.101***| _2348***| _2,052*** | _2508***| —2322%**| -_2249*%**| _1.920***| _2175%**| -2208***| —1.999***| _2467***| —1478***
p 0.782 0.752 0.632 0.448 0.430 0.526 0.695 0.501 0.620 —0.889 0.808 0.190 —0.998
c 0.131 0.122 0.096 0.128 0.081 0.098 0.105 0.145 0.114 0.100 0.135 0.085 0.228
po 0.102 0.092 0.060 0.058 0.035 0.052 0.073 0.073 0.070 —0.089 0.109 0.016 -0.228
No. of obs. 42 032 39 848 30 287 42 859 53 544 23167 19 841 20775 24 311 24 861 49 119 22318 40 500
Censored obs. 38 572 35 767 26 742 31 557 49 449 20 345 17715 19 269 22 935 22 997 44 955 21900 40132
Uncensored obs. 3460 4081 3545 11302 4 095 2822 2126 1506 1376 1864 4164 418 368

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. *, ** un *** apzime nozimibu attiecigi 10%, 5% un 1% limeni. [5] vienadojuma aprékini iegiiti ar maksimalas tiecamibas metodi, izmantojot produktu svarus
PCI groza. Bezalkoholisko dzérienu grupas un alkohola un tabakas grupas akcizes nodokla fikttvo mainigo koeficienti vietas trikuma dél nav iekJauti.
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P8. tabula

Negativu cenu parmainu atlases vienadojums

Maize un Gala un zivis | Piens, siers | Augli un Citi partikas | Bezalko- Alkohols un | Apgerbs un | Mébeles un | Sakaru, Citi produkti | Restorani un | Citi
graudaugi un olas darzeni produkti holiskie tabaka apavi majokla atputas un viesnicas pakalpojumi
dz@rieni iekartas kulttiras
produkti
VAT _plus -30.26 3.548 6.896 -3.133| -67.34*** 53.85* -3.145 —5.646 27.07 2.821 14.78 -10.19| -67.10***
VAT plus”2 864.0 —647.8 -773.1 -127.9 2488.4**| -2697.3** —236.6 490.7 -1018.0 —88.89 —660.0** 67.74 426.6**
VAT_minus —27.33*| -122.2***| —66.48*** 5.174| —79.22***| -110.0*** —47.03** 13.33] -61.06*** —6.555 —2.905 —2.572| —9.938***
n_nt total 0.469| -4.325*** 0.715 -1.944 0.659 —0.067 2.704 —-1.405 —4.030 —4.509** 2.337 1.542 4.817*
n_nt_group —-1.885** 0.274| —4.609***| -4.896*** —2.102** -1.692* —2411 —-0.073 2.820* 2.061 —2.215** -1.336 -3.711**
Trade 0.044 0.091] -0.626*** 1.337*** 0.198 0.421* 0.772 0.011 0.113 -0.155 -0.100 —0.002 —0.066
In(T) —0.277*%** | —0.277*** -0.016 —0.157 | -0.202*** | —(0.324*** -0.077| -0.435***| —0.402***| -0.365***| -0.282***| —0.337*** —0.029
Durl —0.349*** —0.248** 0.162 0.338* —0.199* | —0.382*** 0.095| -0.506*** —0.377** —0.335** -0.164| -0.727*** -0.131
Dur2 —0.165** —0.066 0.151 0.337** —0.139* —0.165* 0.082 -0.221* -0.129 -0.167 0.036 —0.330** 0.028
Dur3 —0.100* 0.016 0.052 0.223** —0.069 —-0.072 0.106 —0.058 —0.067 —-0.103 0.032| —0.384*** —0.015
Dur4 —0.055 0.026 0.036 0.135 0.038 -0.050 -0.077 -0.179* —0.066 —0.145* 0.043] -0.548*** —0.018
Dur6 —-0.048 0.051 0.040 -0.170* 0.021 —0.096 —0.066 | —0.403*** 0.202 0.013 0.058 -0.176 —0.080*
Dur9 0.053 —-0.034 -0.129 -0.200 0.036 0.011 —-0.294 0.018 0.329** 0.120 0.028 —0.096 0.009
Durl2 —0.008 0.057 —0.002 —-0.081 0.014 0.152 —0.295* —-0.051 0.097 0.329** 0.157 0.048 0.073*
ATP —0.067*** —0.005 0.031| -0.063*** 0.013 —0.025| —0.222*** —0.099* 0.001 —0.058 0.011] -0.233*** —0.097*
ATPOO —0.230** —0.147** | —0.352*** -0.050 —0.159** 0.025 0.092 -0.028 —0.145** 0.223***|  -0.116*** —0.092| —0.177***
ATP50 —-0.048 —0.141** —0.188** —0.058 —-0.152 —0.096 -0.051 0.066| —0.524*** 0.101| -—0.237*** —-0.070 —0.048
ATP95 -0.080 0.014 —-0.104 0.050 0.051 0.006 0.157 0.179** 0.094 0.158 -0.019 0111 —4.774***
ATP99 0.234*** 0.077 0.039 0.119** —0.056 0.046 0.462*** 0.370*** 0.158* 0.190*** 0.258*** 0.606| —0.580***
LDP 1.130*** 1.400*** 1.349*** 0.138*** 1.364*** 0.960*** 1.534*** 0.993*** 1.397*** —0.076 1.646*** —0.043| —0.671***
LDP*DW —-0.012 0.062** -0.010 0.197*** 0.097*** |  —0.221*** —0.025 0.463*** —-0.019 0.061 0.163*** 0.042| -0.096***
P_last —0.015* 0.043*** 0.025*** 0.978*** |  -0.015*** 0.036*** 0.018** 0.006*** 0.001*** 0.002*** -0.001 0.020*** 0.011***
Year2004 —0.193** | -0.175***| -0.398*** 0.167*** | -0.511*** -0.019 -0.010 -0.023 —0.057| —0.237*** 0.108 —0.509** —0.401
Year2005 —0.189** | —0.321***| —0.284*** 0.085** |  —0.347*** —-0.070 —-0.281 -0.173 0.011| -0.362*** —0.026| -0.696*** —0.106
Year2006 —0.201*** |  —0.177***| —0.187*** —0.019| -0.334*** 0.021 0.049 0.069 —0.082| —0.344*** 0.035| —0.901*** —0.091
Year2007 —0.302*** |  —0.262***| —0.323*** 0.002| —0.421*** —0.055 —0.367** -0.017 —0.153| —0.399*** -0.011| -1.146*** -0.187
Year2008 —0.156* | —0.220*** —0.058 —0.086** | —0.423*** 0.074 —0.325* 0.120 0.049| -0.528*** —-0.010| -0.695*** 0.177
Year2009 0.285*** 0.265*** 0.294*** —0.057 0.069 0.277*** 0.065 0.145 0.382*** |  —0.472*** 0.308*** 0.128 0.954***
Year2010 0.261*** —-0.041 —0.089| -0.327*** -0.121** 0.007 0.428*** 0.097 0.459*** | —0.296*** 0.354*** -0.167 0.853***
Year2011 0.205*** —0.042 —0.078| -0.165***| —0.360*** -0.102 0.129 —-0.022 0.315**| -0.350*** 0.188** —0.408** 0.665***
Year2012 0.228*** —0.038 0.044| -0.256***| -0.190*** 0.057 0.215 0.038 0.312**|  —0.345*** 0.355*** —0.458** 0.664***
January 0.048 0.074 0.043 0.013] -0.187***| -0.181*** 0.021 0.193** |  —0.317*** 0.078 —0.139* 0.358** 0.300
February 0.062 0.100* 0.247*** —0.102** 0.051 0.050 -0.157 0.154* —0.218** 0.046 -0.070 0.039 —0.342*
March 0.035 0.138*** 0.242*** | —0.224*** —0.005 0.001 0.036 —0.180* | —0.334*** 0.283*** |  -0.212*** 0.108 0.084
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P8. tabula (turpin.)

Maize un Gala un zivis | Piens, siers | Augli un Citi partikas | Bezalko- Alkohols un | Apgerbs un | Mébeles un | Sakaru, Citi produkti | Restorani un | Citi
graudaugi un olas darzeni produkti holiskie tabaka apavi majokla atplitas un viesnicas pakalpojumi
dz@rieni iekartas kulttiras
produkti
April 0.044 0.104* 0.237*** 0.104** —0.098* -0.035| -0.293***| -0.456***| —0.257*** 0.422*** |  —0.326*** 0.129 -0.165
May 0.014 0.071 0.362*** 0.124*** -0.073 -0.040 —0.219** | —0.280***| -0.399*** 0.414***| —0.182*** 0.297** 0.122
June 0.063 0.077 0.290*** 0.215*** 0.052 0.031| -0.286*** —-0.185** | -0.246*** 0.296*** | —0.185*** 0.097 -0.297*
July -0.120** -0.004 0.214*** 0.495*** —0.097*|  —0.244*** -0.185 -0.016| -0.482*** 0.425***|  —0.230*** 0.253* 0.448***
August -0.026 -0.074 0.149** 0.761*** 0.049| -0.184*** -0.144 -0.082| -0.294*** 0.291*** -0.121* 0.065 -0.254
September -0.066 -0.080 0.058 0.423*** 0.042 -0.061 -0.017| -0.662***| -0.313*** 0.233*** | —0.276*** 0.384*** 0.323*
October 0.006 -0.069 0.062 0.004 —0.125** 0.054 0.266**| —0.513***| —0.359*** 0.169* -0.080 —0.042 0.190
November 0.026 0.073 0.220*** -0.014 -0.078 0.009 0.058| -0.291***| —0.405*** -0.017| -0.227*** 0.168 0.289
constant -1.006*** | -1.043***| -1.408***| -1.630***| —0.714***| —0.746***| -1.481***| -0.888***| -0.891***| -0.846***| -1.319***| —0.960***| —2.681***

Avoti: CSP un autoru aprekini.
Piezimes. *, ** un *** apzime nozimibu attiecigi 10%, 5% un 1% limenI. [5] vienadojuma aprékini iegliti ar maksimalas ticamibas metodi, izmantojot produktu svarus
PCI groza. Bezalkoholisko dzérienu grupas un alkohola un tabakas grupas akcizes nodokla fiktivo mainigo koeficienti vietas trikuma dél nav iekJauti.
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PVN LIKMJU IETEKME UZ CENU VEIDOSANOS LATVIJA: PAR KO LIECINA PCI MIKRODATI?

LITERATURA

1. AMEMIYA, Takesh. Advanced Econometrics. Oxford : Basil Blackwell, 1985.
143 p.
2. AUCREMANNE, Luc, DHYNE, Emmanuel. How Frequently do Prices Change?

Evidence Based on Micro Data Underlying the Belgian CPI. European Central Bank
Working Paper Series, No. 331, April 2004. 74 p.

3. AUCREMANNE, Luc, DHYNE, Emmanuel. Time-Dependent versus State-
Dependent Pricing: A Panel Data Approach to the Determinants of Belgian
Consumer Price Changes. European Central Bank Working Paper Series, No. 462,
March 2005. 68 p.

4, BAUDRY, Laurent, LE BIHAN, Herve, SEVESTRE, Patrick, et al. What do
Thirteen Million Price Records have to Say about Consumer Price Rigidity? Oxford
Bulletin of Economics and Statistics, vol. 69, No. 2, April 2007, pp. 139-183.
5.BAUMGARTNER, Josef, GLATZER, Ernst, RUMLER, Fabio, et al. How

Frequently do Consumer Prices Change in Austria? Evidence from Micro CPI
Data. European Central Bank Working Paper Series, No. 523, September 2005.

75 p.
6. BENKOVSKIS, Konstantins, FADEJEVA, Ludmila, KALNBERZINA, Krista.

Cenu veidosanas mehanisms Latvija: ko var uzzinat, analizéjot PCI mikrodatus.
Riga : Latvijas Banka, 2010. Diskusijas materials 1/2010. 57 Ipp.

7. BENKOVSKIS, Konstantins, FADEJEVA, Ludmila, KALNBERZINA, Krista.
Price Setting Behaviour in Latvia: Econometric Evidence from CPI Micro Data.
Economic Modelling, vol. 29, issue 6, 2012, pp. 2115-2124.

8. BILS, Mark, KLENOW, Peter J. Some Evidence on the Importance of Sticky
Prices. Journal of Political Economy, vol. 112, issue 5, October 2004, pp. 947-985.

9. CALVO, Guillermo A. Staggered Prices in a Utility-Maximizing Framework.
Journal of Monetary Economics, vol. 12, issue 3, September 1983, pp. 383-398.

10. CECCHETTI, Stephen G. The Frequency of Price Adjustment: A Study of the
Newsstand Prices of Magazines. Journal of Econometrics, vol. 31, issue 3, April
1986, pp. 255-274.

11. DHYNE, Emmanuel, ALVAREZ, Luis J., LE BIHAN, Herve, et al. Price
Setting in the Euro Area: Some Stylized Facts from Individual Consumer Price
Data. European Central Bank Working Paper Series, No. 524, September 2005.
52 p.

12. GABRIEL, Péter, REIFF, Adam. Price Setting in Hungary — A Store-Level
Analysis. Managerial and Decision Economics, vol. 31, issue 2-3, March-April
2010, pp. 161-176.

13. GREEN, William H. Econometric Analysis, fifth ed. New Jersey : Pearson
Prentice Hall, 2002. 1056 p.

14. HECKMAN, James J. Sample Selection Bias as a Specification Error.
Econometrica, vol. 47, No. 1, January 1979, pp. 153-161.

15. HOFFMANN, Johannes,  KURZ-KIM, Jeong-Ryeol. =~ Consumer  Price
Adjustment Under the Microscope. Germany in a Period of Low Inflation. European
Central Bank Working Paper Series, No. 652, July 2006. 109 p.

16. LUNNEMANN, Patrick, MATHA, Thomas Y. Consumer Price Behaviour in

Luxembourg: Evidence from Micro CPI Data. European Central Bank Working
Paper Series, No. 541, November 2005. 62 p.




PVN LIKMJU IETEKME UZ CENU VEIDOSANOS LATVIJA: PAR KO LIECINA PCl MIKRODATI?

17. PUHANI, Patrick A. The Heckman Correction for Sample Selection and its
Critique. Journal of Economic Surveys, vol. 14, issue 1, February 2000, pp. 53-68.

18. TAYLOR, John B. Aggregate Dynamics and Staggered Contracts. Journal of
Political Economy, vol. 88, issue 1, February 1980, pp. 1-23.

19. WOOLDRIDGE, Jeffrey M. Econometric Analysis of Cross Section and Panel
Data, second ed. Cambridge : MIT Press, 2010. 1096 p.




	PVN LIKMJU IETEKME UZ CENU VEIDOŠANOS LATVIJĀ: PAR KO LIECINA PCI MIKRODATI?
	Saturs
	Kopsavilkums
	Ievads
	1. PVN LIKMJU GALVENO PĀRMAIŅU RAKSTUROJUMS
	2. DATU UN VISPĀRINĀTU (EMPĪRISKO) FAKTU APSKATS
	2.1. PCI mikrodatu bāze
	2.2. Latvijas cenu veidošanās mehānisma galvenās iezīmes
	2.3. Cita PVN likmju ietekme

	3. EKONOMETRISKO APRĒĶINU REZULTĀTS
	3.1. Inflācijas sadalījums (dekompozīcija)
	3.2. Cenu pārmaiņu izlases atlases modelis
	3.3. Izlases atlases modeļu novērtējums
	3.4. PVN likmju pārmaiņu novērtētā ietekme

	Secinājumi
	Pielikumi
	Literatūra



