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KOPSAVILKUMS

Saja pétfjuma analizéti faktori, kas nosaka uzpémumu lémumus korigst cenas.
Noveértéjuma izmantoti dazadi panela logita modeli, ar lielu eksogénu mainigo kopu
skaidrojot cenu parmainu noverojuma varbiitibu. Modela rezultati liecina, ka
patérina cenu veidosanas mehanismu Latvija nosaka ekonomiska stavokla un laika
nosacTjumu kombinacija. No vienas puses, cenu parmainu biezums atkarigs no
inflacijas, pieprasijuma apstakliem un ieprieks€jas cenu parmainas lieluma. No otras
puses, atklajas vairaki laika noteiktas cenu veidoSanas elementi, pieméram, cenu
parmainas péc fikseta laika un spéciga sezonala ietekme. Aril cenu paaugstinaSanas
un pazeminasanas gadijumos cenu noteikSanas mehanisma atklajas vairakas bitiskas
atSkirtbas. To, ka cenu parmainu biezums Latvija atkarigs no inflacijas un
pieprasijuma un piedavajuma nosacijumiem, var uzskatit par priekSnoteikumu
straujakam cenu korekcijas procesam tautsaimniecibas kroplojumu laika.
Ekonomiskas nelidzsvarotibas gadijuma stavokla noteikta cenu veidoSanas maina
cenu elastigumu un nodrosina straujaku korekciju lidzsvara virziena.

Atslegvardi: cenu veidoSanas mehanisms, Latvijas patérina cenas, cenu parmainu
biezums, izpardoSana, laika noteikts cenu veidoSanas mehanisms, stavokla noteikts
cenu veidoSanas mehanisms, panela logita modelis

JEL Klasifikacija: C23, D40, E31

P&tijuma izteiktie secinajumi atspogulo autoru — Latvijas Bankas Monetaras politikas parvaldes
darbinieku — viedokli, un autori uznemas atbildibu par iesp&jamam pielautajam neprecizitatem.
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IEVADS

Cenu noturiba ir viens no svarigakajiem makroekonomikas jautajumiem, jo cenu (un
algu) elastigums nosaka, cik ilgd laika péc Soka tautsaimnieciba atgriezas
potencialaja Itmeni. Augsts cenu elastigums norada uz labi funkciongjosu cenu un
algu korekcijas mehanismu un nodroSina, ka dazadu realu un nominalu Soku sekas
nebls ilgstosas. Tadgjadi pareizai izpratnei par cenu veidoSanas mehanismu ir
iz8kirosa nozime eckonomiskaja analiz€, prognozésana un politikas veidoSana.
Turklat cenu veidoSanas analizes empiriskajiem rezultatiem ar1 ir svariga loma, lai
izstradatu makroekonomiskos modelus ar atbilstoSu mikrodatu pamatu.

Mikrodatu analize, pieméram, individualu tirdzniecibas vietu atsevisku produktu
cenu apsekojumi, nodrosSina labaku izpratni par cenu parmainu biezumu un lielumu.
Sai pieejai ir divas prieksrocibas: 1) ta lauj pétit cenu veido$anas mehanismu tiesi un
2) ta sniedz ne tikai visparéju informaciju par cenu veidoSanu, bet ar1 detaliz&tus
datus sektoru un atsevisku produktu lIiment.

K. Benkovskis, K. Kalnbérzina un L. Fadejeva veikusi jaunako detaliz€to pétijumu
(4) par Latvijas patérina precu cenu nominalas noturibas pakapi, izmantojot CSP
patérina precu cenu mikrodatu bazi. Miné&taja p&tijuma autoru galvenais secinajums
attiecas uz paterina cenam Latvija, kas 2003.-2009. gada bija elastigas. Cenu
noturibas vidgjais periods bija 3.5 meénesi, liecinot, ka katru ménesi vid&ji tika
mainiti 28.7% visu cenu. Turklat laika gaita cenu parmainu biezums pieauga. Tomér
minétaja darba netika veikta to faktoru analize, kas nosaka cenu parmainu biezumu
Latvija. Savukart Sis p€tijums ir minéta projekta turpindjums, autoriem par méerki
izvirzot to faktoru analizi, kuri nosaka uzpémumu Iémumu korigét cenas.

Lai veiktu $adu analizi, izmantoti dazadi panela logita modeli, ar kuriem, ieklaujot
plasu eksogénu mainigo kopu, skaidro cenu parmainu noveérojuma varbiitibu.
Skaidrojoso mainigo kopa ietverti vairaki makroekonomiskie mainigie, kas apraksta
noverotus tautsaimniecibas faktorus, pieméram, inflacija un uzpémumu produkcijas
pieprasijums; ieklauts arT iepriek§€jo cenu parmainu raksturojums, nodoklu
parmainas un sezonalie un sektoru fiktivie mainigie. Sa pétfjuma metodologija
lidziga tai, ko izmantoja L. Okremans (L. Aucremanne) un E. Dins
(E. Dhyne) pétijuma par Belgiju (1), P. Linnemanis (P. Liinnemann) un T. J. Maté
(T. Y. Mathd) pétijuma par Luksemburgu (9), J. Baumgartners (J. Baumgartner),
E. Glacers (E. Glatzer), F. Rumlers (F. Rumler) u.c. pétijuma par Austriju (3) un
L. Bodri (L. Baudry), E. Lebians (H. Le Bihan), P. Sevestrs (P. Sevestre)u.c.
pétijuma par Franciju (2).

P&tfjuma 1. nodala aplikota izmantota datubaze un sniegts Latvijas cenu veidoSanas
mehanisma rezultatu 1ss detaliz€ts apraksts. 2. nodala sniegts parskats par cenu
veidoSanas teorétiskajiem modeliem, nedaudz sikak aplikoti cenu parmaigu
varbiitibas panela logita modeli un raksturota skaidrojoSo mainigo kopa. Modelu
rezultati analiz€ti 3. nodala. Nosléguma apkopotas svarigakas Latvijas cenu
veidoSanas mehanisma IpasSibas un sniegti secinajumi par modeléSanu un politikas
veidoSanu.
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1. PAMATINFORMACIJA PAR CENU VEIDOSANAS MEHANISMU LATVIJA

Petijuma vispirms sniegts parskats par izmantoto datubazi un isuma ieskicéts cenu
veidosanas mehanisms Latvija (novért§juma metodologijas un sektoru un produktu
grupu, ka arT atsevisku produktu detalizétu rezultatu raksturojumu sk. K. Benkovska,
K. Kalnbérzinas un L. Fadejevas darba (4)).

1.1. Datubazes raksturojums

1. tabula

Sa pétijuma datubazi nodrogina CSP, un ta parasti veido dalu no Latvijas PCI
aprékina izmantotas datubazes. Izlase satur dalgji anonimus seSciparu limena
COICOP (zinams tikai Cetrciparu COICOP dalijums) méneSa datus par atsevisku
produktu cenam noteikta tirdzniecibas vieta no 2003. gada janvara lidz 2009. gada
decembrim (84 ménesi). Kopé&jais novérojumu skaits par 185 produktiem ir 590 016.
Aplikoti 7 024 atseviSku produktu un tirdzniecibas vietu pari ar 1371 datu ierakstu
par katru produktu katra meénesi (videji 38 tirdzniecibas vietu ieraksti par katru
produktu).

Saskana ar konfidencialitates ierobezojumiem pétljuma izmantota statistiska
datubaze neietver datus par produktiem, par kuru cenu informacija pieejama no loti
ierobezota razotaju vai tirdzniecibas vietu skaita, piem€ram, par apkures,
tidensapgades un telekomunikaciju pakalpojumu cenam. Tap&c jauzsver, ka izlase
neaptver visus produktus (sk. 1. tabulu).

Izlase COICOP grupu dalijuma

COICOQOP grupa Dala PCI  Dala izlasé Aptveérums
1. Partika un bezalkoholiskie dz&rieni 24.0 14.9 62.0
2. Alkoholiskie dzerieni un tabaka 7.1 6.0 84.5
3. Apgerbs un apavi 7.4 3.6 48.9
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits

kurinamais 12.2 1.7 14.3
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un

majas uzkopSana 5.5 2.8 513
6. Veseliba 4.4 1.3 29.1
7. Transports 13.9 5.0 36.3
8. Sakari 4.6 0.2 3.7
9. Atpiita un kultiira 9.0 3.6 40.1
10. Izglitiba 1.3 0.1 4.6
11. Restorani un viesnicas 5.5 2.6 46.9
12. Dazadas preces un pakalpojumi 5.0 2.4 47.4
Kopa 100.0 44.2 44.2

Avots: K. Benkovskis, K. Kalnbérzina un L. Fadejeva (4).

Piezimes. Dala PCI atspogulo attiecigas produktu grupas procentualo dalu PCI groza 2009. gada.
Dala izlase rada noteiktas $a petijjuma datubazg ieklautas grupas produktu procentualo dalu PCI
groza 2009. gada. Aptvérums atspogulo produktu procentudlo dalu grupa, kas ietverta
izmantotaja datubaze 2009. gada.

Cenu datubaze sniedz informaciju par cenu limeni un papildus par divam
specifiskam datu problémam, kuras arl janem véra cenu veidoSanas mehanisma
analizeé. Tie, pirmkart, ir gadijjumi, kad datu punkts tiek aprékinats un nav
noverojams (trukstoSo datu imputacija; imputation), un, otrkart, gadijumi, kad preci
aizstaj ar citu lidzigu produktu.
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CSP izmanto datu imputacijas, ja kada prece tirdzniecibas vieta Tslaicigi (mazak
neka 2-3 ménesus) nav pieejama vai ta ir sezonas prece (cena netiek noradita visu
gadu). TrukstoSos noveérojumus iegiist, veicot datu rindas ekstrapolaciju,
pamatojoties uz citu novérojamu precu cenu dinamiku attiecigaja produktu grupa.
Aptuveni 12% visu datubazé ieklauto cenu parmainu attiecinami uz cenu
imputacijam. Saja pétijuma uzmaniba pievérsta rezultatiem, kas ietver cenu
imputacijas." Runajot par produktu aizsta$anu, ta gandriz vienmér saistita ar cenu
ITmena mainu, kas diemz€l nav informativs raditajs. Tap€c petijuma, aprékinot cenu
parmainu laikrindas, tas npemts veéra un izlaistas cenu parmainas produkta aizstasanas
bridi, tadgjadi saisinot jeb cenz&jot cenas noturibas periodus laikrinda pa kreisi
(sakuma) un pa labi (beigas) (inner-left and inner-right censored spells within the
time series).

1.2. Patérina cenu veidoSanas mehanisma galvenas pazimes

Galvenie raditaji, kas raksturo cenu veidoSanas mehanismu, ir cenu parmainu
biezums, cenu noturibas perioda ilgums (apgriezti proporcionals biezumam) un cenu
parmainu lielums. Visi raditaji sniegti 2. tabula. Biezuma un ilguma raditaji
aprékinati, izmantojot biezuma pieeju.

2. tabula

Cenu parmainu bieZums, cenu parmainu vidéjais lielums un cenu periodu ilgums COICOP grupu un
produktu sektoru dalijuma (2003.-2009. gads)

COICOP grupa Biezuma pieeja Vidgjas cenu
Biezums Ilgums  parmainas
1. Partika un bezalkoholiskie dz&rieni 0.326 3.07 0.019
2. Alkoholiskie dz&rieni un tabaka 0.198 5.06 0.060
3. Apgerbs un apavi 0.260 3.85 —-0.065
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 0.133 7.50 0.058
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un majas
uzkopsana 0.168 5.97 0.013
6. Veseliba 0.066 15.09 0.172
7. Transports 0.701 1.43 0.019
8. Sakari 0.441 2.27 —0.052
9. Atpita un kultora 0.163 6.15 0.074
10. Izglitiba 0.079 12.67 0.065
11. Restorani un viesnicas 0.098 10.24 0.091
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.157 6.37 0.046
Produktu sektors
Neapstradata partika 0.377 2.65 0.014
Apstradata partika 0.246 4.06 0.025
Energija 0.659 1.52 0.023
Pakalpojumi 0.079 12.73 0.126
Neenergijas preces 0.208 4.81 0.013
Kopa 0.287 3.48 0.031

Avots: K. Benkovskis, K. Kalnbérzina un L. Fadejeva (4).

Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika maintto cenu vidgjo Tpatsvaru. [lgums atspogulo cenu
periodu vidgjo ilgumu meénesSos. Vidgjas cenu parmainas rada vidgjas logaritmiskas cenu
parmainas. Atsevisku produktu klasifikacija sektoru dalijuma atspogulota P1. tabula.

' Cenu imputaciju izslégsana biitiski nemaina no modeliem giitos secindjumus. Rezultdti pieejami p&c
pieprasijuma.
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Saskana ar K. Benkovska, K. Kalnbérzinas un L. Fadejevas (4) apréekiniem 2003.—
2009. gada katru ménesi Latvija vidgji tika mainiti 28.7% paté€rina cenu. Tas liecina,
ka vidgjais cenu noturibas periods bija 3.5 ménesi un ka cenu elastigums bija samera
augsts. Tomér Sie raditaji dazadam produktu grupam nav vienadi, un rodas
nepiecieSamiba analizét detaliz€takus datus. Visaugstakais ir transporta (vidgjais
cenu perioda ilgums — 1.4 ménesi) un sakaru pakalpojumu (2.3 ménesi), partikas un
bezalkoholisko dz€rienu (3.1 ménesis) un apgérba un apavu (3.9 ménesi) cenu
elastigums (lielakais biezuma raditajs un 1sakais periods). Savukart viszemakais ir
veselibas (15.1 menesis), izglitibas (12.7 méneSi) un restoranu un viesnicu
pakalpojumu (10.2 ménesi) cenu elastigums (mazakais biezuma raditajs un ilgakais
periods).” Apliikojot cenu elastigumu sektoru dalijuma, vérojams, ka visaugstakais ir
energijas precu (1.5 ménesi) un neapstradatas partikas (2.7 ménesi) cenu elastigums,
bet visneelastigakas bija pakalpojumu cenas (12.7 menesi).

Gan biezuma un ilguma raditaji, kas raksturo cenu elastigumu, gan arT cenu
parmainu lielums ir biitiskas cenu veidoSanas mehanisma Ipasibas. Visu produktu
grupu un sektoru pat€rina cenu vidgjas parmainas sniegtas 2. tabulas pedgja aile.
Vidgjas patérina cenu parmainas 2003.-2009. gada bija 3.1%, lai gan arT §is raditajs
nav viendabigs. Lielakas bija veselibas (17.2%), restoranu un viesnicu (9.1%), ka art
atputas un kultiiras pakalpojumu (7.4%) cenu parmainas. Savukart apg€rba un
apavu, ka ari sakaru pakalpojumu vid€jas cenu parmainas bija pat negativas
(attiecigi —6.5% un —5.2%).

Atseviski analiz€jot augSupverstas un lejupveérstas cenu parmainas, var izteikt
vairakus lietderigus secinajumus par cenu veidoSanas mehanismu. AugSupversto un
lejupvérsto cenu parmainu biezuma un lieluma dalfjums grupas un produktu
sektoros sniegts 3. tabula.

Saskana ar K. Benkovska, K. Kalnbérzinas un L. Fadejevas pétijumu (4) apliikotaja
perioda produktu cenu kapums registréts aptuveni 1.6 reizes biezak neka cenu
sarukums: katru ménesi vidgji notika aptuveni 17.8% cenu augSupversta korekcija,
bet tikai 11.0% cenu lejupvérsta korekcija. Sada asimetrija ar lielaku pozitivo neka
negativo cenu parmainu varbutibu bija raksturiga gandriz visam produktu grupam un
sektoriem. Vienigais izn€mums bija sakaru, atptitas un kulttiras pakalpojumu cenas.
Vislielaka cenu kapuma un sarukuma asimetrija raksturiga restoranu un viesnicu
(attiecigi 8.1% un 1.6%), veselibas (attiecigi 6.1% un 0.6%), ka ar1 alkoholisko
dzerienu un tabakas (attiecigi 14.8% un 4.9%) cenam. Alkoholisko dz€rienu un
tabakas cenu rezultatus galvenokart nosaka akcizes nodokla likmes maina. Runajot
par produktu sektoriem, lielakas asimetrijas tendence noverota neelastigakaja
pakalpojumu sektora (attiecigi 6.7% un 1.1%), bet mazaka asimetrija bija raksturiga
viselastigakajiem sektoriem, t.i., neapstradatai partikai (attiecigi 22.2% un 15.5%)
un energijai (attiecigi 40.3% un 25.6%).

2 Bitu janem véra dazu produktu (transporta, sakaru, izglitibas un veselibas) grupu aptvéruma problémas.
Transporta cenu augsto elastigumu noteica degvielas cenu lielais elastigums, savukart transportlidzeklu
un transporta pakalpojumu cenu acimredzami zemakais elastigums datubazg nav pietickami atspogulots.
Sakaru joma probléma ir Iidziga, jo autoru riciba nav datu par pasta un telefona sakaru pakalpojumiem.
Tapec var iebilst, ka cenu elastigums transporta un sakaru grupa ir parvertéts. Paredzams, ka triikstoso
veselibas un izglitibas grupas produktu cenas ari ir diezgan noturigas.
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3. tabula

Cenu paaugstinasanas un pazeminasanas bieZums un lielums COICOP grupu un produktu sektoru
dalfjuma (2003.-2009. gads)

COICOP grupa Biezums Lielums

Visas Paaugsti- Pazemi- Visas Paaugsti- Pazemi-

nasana nasana naSana  naSana

1. Partika un bezalkoholiskie dz&rieni 0.326 0.198 0.128 0.019 0.107 0.125
2. Alkoholiskie dz€rieni un tabaka 0.198 0.148 0.049 0.060 0.100 0.071
3. Apgerbs un apavi 0.260 0.159 0.101  —0.065 0.073 0.212
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 0.133 0.098 0.036 0.058 0.115 0.111
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un
majas uzkopsana 0.168 0.105 0.062 0.013 0.079 0.111

6. Veseliba

7. Transports

8. Sakari

9. Atpita un kultiira

0.066 0.061 0.006 0.172 0.197 0.159
0.701 0.426 0.274 0.019 0.051 0.054
0.441 0.045 0.397 —0.052 0.052 0.064
0.163 0.076 0.087 0.074 0.137 0.141

10. Izglitiba 0.079 0.055 0.023 0.065 0.143 0.121
11. Restorani un viesnicas 0.098 0.081 0.016 0.091 0.128 0.105
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.157 0.100 0.057 0.046 0.136 0.150
Produktu sektors
Neapstradata partika 0.377 0.222 0.155 0.014 0.109 0.125
Apstradata partika 0.246 0.160 0.086 0.025 0.104 0.123
Energija 0.659 0.403 0.256 0.023 0.061 0.058
Pakalpojumi 0.079 0.067 0.011 0.126 0.161 0.133
Neenergijas preces 0.208 0.127 0.081 0.013 0.092 0.127
Kopa 0.287 0.178 0.110 0.031 0.103 0.119

Avots: K. Benkovskis, K. Kalnbérzina un L. Fadejeva (4).

Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru. Atsevisku produktu
klasifikacija sektoru dalfjuma sniegta P1. tabula.

Cenu vidgja kapuma un sarukuma asimetrija 2003.-2009. gada nebija tik sp&ciga:
patérina cenu vid&jais kapums bija 10.3%, bet vidgjais kritums — tikai nedaudz
lielaks (11.9%). Vairakuma cenu grupu un sektoru augSupvérstas un lejupverstas
cenu korekcijas arf bija diezgan Iidzigas. Saja kopuma neiederas apgérba un apavu
grupa ar daudz mazakam pozitivajam cenu parmainam (7.3%) salidzinajuma ar
negativajam cenu parmainam (21.2%). Ar1 3. tabulas dati lauj izteikt interesantu
secinajumu par spécigu negativu cenu elastiguma un vid€jo absoliito cenu parmainu
lieluma attiecibu. Ve&rojama arl nozimiga negativa cenu elastiguma un cenu
parmainu vidéja absoluta lieluma korelacija.

Vel viens interesants ar cenu veidoSanas mehanismu un cenu sarukuma biezumu
saistits jautajums ir izpardoSanu nozime. IzpardoSana definéta ka islaiciga (viena
meénesa) cenu pazeminaSana ar sekojoSu cenu paaugstinaSanu iepriek$gja Itment.
Sadu slaicigu cenu pazeminajumu Ipatsvars analizéts 4. tabula.
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4. tabula

Cenu sarukumu un izpardosanu skaits COICOP grupu un produktu sektoru dalijuma (2003.—-

2009. gads)

COICOP grupa Cenu Izpardosana IzpardoSanu
sarukums Tpatsvars
1. Partika un bezalkoholiskie dz€rieni 29373 4027 13.7
2. Alkoholiskie dzerieni un tabaka 1777 276 15.5
3. Apgerbs un apavi 4324 318 7.4
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 742 112 15.1
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un majas
uzkopSana 2306 407 17.6
6. Veseliba 405 38 9.4
7. Transports 3 888 200 5.1
8. Sakari 1 809 63 3.5
9. Atpiita un kultora 2197 294 13.4
10. Izglitiba 25 1 4.0
11. Restorani un viesnicas 449 20 4.5
12. Dazadas preces un pakalpojumi 2 766 984 35.6
Produktu sektors
Neapstradata partika 20 693 1989 9.6
Apstradata partika 8 680 2038 23.5
Energija 3725 204 55
Pakalpojumi 800 41 5.1
Neenergijas preces 16 163 2 468 15.3
Kopa 50 061 6740 13.5

Avots: K. Benkovskis, K. Kalnbérzina un L. Fadejeva (4).

Piezimes. IzpardoSana nozimé islaicigu (viena méneSa) cenu pazeminaSanu ar sekojoSu cenu
paaugstinasanu ieprieksgja Iimeni. Izpardosanu Tpatsvars noteikts procentos. Atsevisku produktu
klasifikacija sektoru daltfjuma sniegta P1. tabula.

Saskana ar K. Benkovska, K. Kalnbérzinas un L. Fadejevas pétijumu (4) 13.5% visu
patérina cenu kritumu bija tikai 1slaicigi cenu pazeminajumi jeb izpardoSanas, tapec
Sadiem pazemindajumiem nebija ilgtermina ietekmes uz kop€o cenu limeni.
IzpardoSanas galvenokart izmantoja apstradatu partikas precu (23.5% visa cenu
sarukuma) un neenergijas preéu (15.3% visa cenu sarukuma) sektora, bet
pakalpojumu (5.1% visa cenu sarukuma) un energijas pre¢u (5.5% visa cenu
sarukuma) cenu veidosana $ada prakse nav raksturiga. Izpardosanu analize produktu
grupu dalfjuma liecina, ka izpardoSanas loti biezi notieck dazadu precu un
pakalpojumu (35%; galvenokart preces), majokla iekartu, majturibas piederumu un
majas uzkopsSanas (17.6%), ka ar1 alkoholisko dz&rienu un tabakas (15.5%) grupa.
Savukart izpardoSanas mehanisms reti tiek izmantots sakaru (3.5%), izglitibas
(4.0%), restoranu un viesnicu joma (4.5%), ka arT transporta (5.1%).

Biezuma pieejas priekSrociba ir radita iesp€ja analizét ne tikai visu izlases periodu,
bet ar katru ménesi atseviski; tadgjadi iesp&jams veidot cenu parmainu biezuma
laikrindu 2003.-2009. gadam. Atsauces perioda visu cenu parmainu biezumam bija
skaidri noteikta augSupvérsta tendence (sk. 1. att.). Cenu parmainu biezums
2003. gada svarstijas 22% robezas, bet 2009. gada parsniedza 30%. Ilgaka laika
pieaugums bija diezgan stabils, lai gan 2009. gada sakuma novérots straujs kapums,
kad viena méneSa laika mainiti vairak neka 60% visu cenu. Tas acimredzot
skaidrojams ar PVN likmes paaugstinasanu 2009. gada janvari (no 18% uz 21%).
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Ar1 februari cenu parmaingu biezums bija liels, ko savukart varétu skaidrot ar dazu
precu akcizes nodokla likmes parmainam un PVN likmes paaugstinasanas novéloto
ietekmi.

1. attels
Visu cenu parmainu bieZums dazados periodos (2003.-2009. gads)
0.7 0.7
0.6 . 0.6
0.5 0.5
04 \ 04
03 ‘\/“"\./v/\u \/\" 03
A
= Visas parmainas 02 \ 7 777, . v oAy W N /,»/__\/ T E 0.2
AugSupverstas parmainas 01 1= TFW’CA#V\—LI%W L5 0
= = [ejupverstas parmainas 1 — 0

I VI IX XITHT VI IX XITHT VIIX XTI VI IX XITIT VI IX XTI VI IX XILT VI IXXTT
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Avots: K. Benkovskis, K. Kalnbérzina un L. Fadejeva (4).

Piezime. Biezums rada viena ménesa laika maintto cenu vidgjo Ipatsvaru.

Lidzigi var analiz&t atseviski pozitivas un negativas cenu parmainas. Sada gadijuma
analizes process nebis tik skaidrs, tomér var atzimét dazus interesantus faktus.
Pirmkart, lidz 2008. gada beigdm augSupverstas cenu parmainas notika biezak neka
lejupverstas cenu parmainas, Ipasi 2007. gada. P&c tam, sakot ar 2008. gada pedg&jo
meénesi, negativo cenu parmainu biezums bija vienads ar pozitivo cenu parmainu
biezumu vai nedaudz to parsniedza (iznemot 2009. gada janvari un februari nodoklu
likmju parmaingu del). Otrkart, Iidz 2008. gada beigam cenu parmainu bieZzuma
kapumu noteica pozitivas cenu parmainas, bet negativo cenu parmainu biezums
svarstyjas 10% robezas. Tacu ekonomiskas krizes laika negativo cenu parmainu
biezums sasniedza gandriz 20%.

2. attéls
Visu cenu parmainu lielums dazados periodos (2003.—2009. gads)
0.14 0.14
0.12 F~10.12
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Avots: K. Benkovskis, K. Kalnbérzina un L. Fadejeva (4).
Piezime. Cenu parmainu lielums rada vidgjas logaritmiskas cenu parmainas.
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Lidzigi var veikt stkaku augSupverstu un lejupverstu cenu parmainu vidgja lieluma
tendencu analizi. ArT cenu parmainu vidgjais lielums dazados periodos pieauga (sk.
2. att.). Pozitivo cenu parmainu vidgjais lielums no 6—7% 2003. gada paaugstinajas
lidz gandriz 10% 2007. gada beigas. P& tam noveérots Tslaicigs sarukums, bet
2009. gada tas atkal bija 10% Itmeni. Runajot par lejupveérstam cenu parmainam, to
vidgjais lielums 2003.-2007. gada svarstijas 6—8% robezas, un 2009. gada beigas,
t.i., krizes laika, noverots bitisks kapums — raksturiga lejupversta cenu korekcija bija
12%.
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2. CENU VEIDOSANAS MEHANISMA TEORETISKIE UN EMPIRISKIE MODELI

Talak Tsuma apliikoti cenu veidoSanas teorétiskie modeli, analiz&jot laika noteiktas
un stavokla noteiktas cenu veidoSanas galvenas atskiribas. Tad ar logita modeliem
sniegts ieskats cenu parmainu varbiitibas skaidrojuma un raksturota eksogé€no
mainigo kopa.

2.1. Laika noteiktas un stavokla noteiktas cenu veidoSanas modeli

Pamatojoties uz pienémumu par cenu parmainu biezuma pamatd esosSajiem
faktoriem, teoretiskie modeli vispargji klasific€jami ka laika noteikti cenu parmainu
modeli ar eksogeni fiks€tiem vai nejausi izveéletiem periodiem (Dz. B. Teilors
(J. B. Taylor) (13), G. A. Kalvo (G. A. Calvo) (5)) un stavokla noteikti cenu
veidoSanas modeli, kur cenu parmainu biezums atkarigs no situacijas
tautsaimnieciba (S. Dz. Ceketi (S. G. Cecchetti) (7), E. S. Kaplins (4. S. Caplin) un
D. F. Spelbers (D. F. Spulber)(6)). Dazos modelos apvienoti abi elementi
(M. Docijs (M. Dotsey), R. Dz. Kings (R. J. King) un A. L. Volmens
(A. L. Wolman) (8)).

Fiks€ta ilguma liguma modeli (staggered contract model), ko izstradaja
Dz. B. Teilors (13), cenas noteiktas fiks€tam periodu skaitam, un katra perioda
fiks€ta uzpémumu dala maina ligumcenas. G. A. Kalvo (5) modificgja
Dz. B. Teilora modeli, ierosinot, ka ligumu darbibas laiks beidzas nejausi saskana ar
geometrisko sadalfjumu, tadgjadi izveidojot nejausa cenu perioda ilguma modela
versiju (random duration version), kur katra perioda fikséts uzn€émumu skaits maina
cenas. Abos modelos paraditas cenu parmainu eksogenas svarstibas (staggering)
tautsaimnieciba fikséta vai nejausi izveleta perioda, kad pastaviga uznémumu dala
korigé cenas katra perioda. Laika noteikta cenu veidoSanas pieeja nozimé, ka cenu
mainas varbitiba nav atkariga no ekonomiska stavokla, tap€c, neraugoties uz plaso
lietojumu, So pieeju kritiz€ par nepilnigu noturigu cenu mehanisma raksturojumu.

Galvenais pienémums par stavokla noteiktu cenu veidoSanu attiecas uz cenu
noturibu tapéc, ka uznémumiem, mainot cenas, rodas izdevumi (Dz. DZ. Rotembergs
(J. J. Rotemberg) (11; 12)). Tapéc uzne€mums mainis cenu, kad guvumi no cenas
mainas parsniegs ar to saistitos izdevumus. S. Dz. Ceketi (7) paradija, ka, pienemot
fiks€tu cenas korekciju, cenas mainas varbiitibu nosaka dazadi — ieprieks€jas cenu
mainas, inflacijas un pieprasijjuma — mainigie; tadejadi cenu parmainu biezums
atkarigs no tautsaimniecibas stavokla. Papildu izdevumus (menu cost) var raksturot
ka fikseétus (E. S. Kaplins un D. F. Spelbers (6)) vai nejausus (M. Docijs,
R. Dz. Kings un A. L. Volmens (8)). Ped&jais modelis apvieno G. A. Kalvo pieeju ar
stavokla noteiktu cenu parmainu 1pasibam.

2.2. Cenu mainas varbiitibas logita modelis

Saja apak$nodala aprakstita metodika pamatojas uz L. Okremana un E. Dina
pétijumu (1), kurd izmantota panela datu pieeja, lai raksturotu cenu parmainu
varbiitibu noteicoSos faktorus Belgijai. Lidzigu pieeju izmantoja P. Linnemanis un
T. J. Maté Luksemburgas datiem (9), J. Baumgartners, E. Glacers, F. Rumlers u.c.
Austrijas datiem (3) un L. Bodri, E. Lebians, P. Sevestrs u.c. Francijas datiem (2).
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Lai modelétu cenu parmainu varbiitibu, nepiecieSams parzinat ar cenu mainu

saistitos notikumus, nepieverSot uzmanibu cenu parmainu lielumam; tapec Y,

definéts ka binarais mainigais:

I, ja P, ¢P'k,t—1

— J J
it = e .
e 0 citadi

[11,

kur Y, norada, vai uznemuma k pardota produkta j cena mainita perioda ¢ sakuma’,

bet P,, ir uzn€muma k perioda  pardota produkta j noteikta cena.

Modela skaidrojoso mainigo izvéle noteikti ir atkariga no pien€émuma par pamata
esoSo cenu veidoSanas mehanismu. Ja piepem, ka cenas noteicjs izmanto
G. A. Kalvo cenu noteikSanas likumu, cenas korekcijas varbiitiba nav atkariga no
laika, kads pagajis péc ieprieks€jas cenu mainas, vai ekonomikas stavokla, un
vienigais skaidrojoSais mainigais bis konstante. Saja gadijuma varbiitibas, ka
uznémums & mainis produkta j cenu perioda ¢ sakuma, logita modelis ir $ads:

_p)_exp(B)
Pl == enpl] 2

Ja speka ir pienémums par G. A. Kalvo cenu noteikSanas likumu, tikai f, izsaka

cenu mainas varbutibu. Lielaka f, vértiba liecinas par zemaku cenu noturibu.
[2] vienadojums viegli parveidojams, lai taja ieklautu art Dz. B. Teilora modela (13)
elementus, kura pienemts, ka uznémumi korigé cenas péc fikséta periodu skaita kops
ieprieks€jas cenu mainas. To veic, paradot, ka parmainas notiek péc fikséta periodu
skaita (katram produktam un uzp@émumam ir specifisks maksimalais cenu noturibas
periods).

Ja izmanto stavokla noteiktu cenu veido$anas likumu, saskana ar S. Dz Ceketi
pétijumu (7) uznémums k mainis produkta j cenu tikai tad, kad vélamas cenas P;d

un faktiskas cenas P,, starpiba parsniegs noteiktu slieksni h;k (specifisks katram
produktam un uzg€mumam):

P, .
Pr(Y,, =1)=Pr In| 2~ |> 1), [31.

Jkt

Saskana ar S. Dz. Ceketi pétijumu (7) varbiitibu, ka v&lamas un faktiskas cenas
starpiba parsniegs noteiktu slieksni, var izteikt ar vairakiem skaidrojoSiem
mainigajiem: kop$ ieprieks€jas cenu parmainas akumuléto inflaciju, laiku kop$
iepriek$€jas cenu parmainas, ieprieksgjas cenu mainas lielumu un kops ieprieksgjas
cenu parmainas akumul€tajam pieprasijuma mainiga parmainam. Tadgjadi veidojas
sada stavokla noteiktas cenu veidoSanas logita reprezentacija:

* Saja petijuma izmantota cenu mainas definicija atskiras no L. Okremana un E. Dina (1) definicijas, kura
pienemts, ka cenu parmainas notiek perioda ¢ beigas. Dati nelauj atskirt, vai cenu parmainas parasti notiek
menesa sakuma vai beigas. Tomér var apgalvot, ka nodoklu parmainas parasti stdjas spéka méneSa
pirmaja diena, tapec §a pétijuma definicija vismaz $aja gadijuma skiet pamatota. Jaatzimg, ka alternativas
definicijas lietojums neliegs rezultatu salidzinamibas iesp&ju, iznemot sezonalas ietekmes gadijuma.
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N
eXp(ﬂo + Z ﬁiXi,jktj
i=1

N
1+ exp[ﬁo + ZﬂiXi,jkt]
i=1

[4],

kur X, ,, apzimé vienu no mineta uzskaitfjuma eksogenajiem mainigajiem.

[4] vienadojumu var uzskatit par [2] vienadojuma izversumu; turklat tas lauj
parbaudit, vai tautsaimnieciba visi cenu veidojoSie faktori ir laika noteikti.

Jap,,..., By vertibas nozimigi neatSkiras no nulles, acimredzot var secinat, ka visi

uzpémumi ievéro G. A. Kalvo cenu noteiksanas likumu. Savukart jebkura f,,..., B
nozimigas vertibas var skaidrot ka G. A. Kalvo modela noliegumu. L. Okremans un
E. Dins (1) uzskata, ka f,,..., B, Vertibas atspogulo gan saistita mainiga ietekmi uz
cenu mainas varbtitibu, gan ta 1pasas dalas nozimi — nav iesp&jams atseviski novertet
Sos abus efektus. Tadgjadi atteikSanas no G. A. Kalvo modela nenozimes, ka

tautsaimnieciba nav cenu noteic€ju, kas ievéro So likumu. Tas vairak varétu liecinat,
ka nozimiga uznémumu dala izmanto stavokla noteiktu cenu veidoSanas modeli.

2.3. Cenu mainas varbiitibu raksturojosie faktori

Inflacija

Saja apaksnodala raksturoti logita modela mainigie, lai noskaidrotu faktorus, kuri
ietekm@ pat@rina cenu parmainu biezumu Latvija.

Saskana ar S. Dz Ceketi pétijuma (7) piendmumu par stavokla noteiktu cenu
veidoSanu kopgjo kops iepriek$gjas cenu mainas akumul&to inflaciju vajadzetu
ieklaut skaidrojoSo mainigo kopa. Lielaka akumuléta inflacija saistita ar 1saku cenu
parmainu starplaiku. Akumulétas inflacijas noteikSanas pieeja empiriskajos
pétljumos atskiras. L. Okremans un E. Dins (1) mainija S. Dz Ceketi (7)
specifikaciju, aizstajot kop&jo akumuléto inflaciju ar sektoru Iimeni noteiktu
akumul@to inflaciju, bet kopgjas inflacijas parmainas izteica gada fiktivo mainigo
kopa. J. Baumgartners, E. Glacers, F. Rumlers u.c. (3) izmantoja tadu pasu pieeju,
bet P. Linnemanis un T. J. Maté (9) — akumul&tas cenu parmainas loti dezagregéta
desmitciparu COICOP limeni.

Saja pétijuma vairaki dazados Iimenos agregéti akumulétas patérina cenu inflacijas
raditaji ieklauti modeli ka skaidrojoSie mainigie. Pirmkart, izmantots inflacijas, kas

product )
Jk =Tt />

raditajs, ta ietverot inflaciju visdetalizétakaja autoriem pieejama Iimeni.* Otrkart,

akumuléta kops ieprieksgjas cenu mainas seSciparu COICOP Iimeni (7

ieklauta akumuléta inflacija atbilstoSaja divciparu COICOP Iimeni (7577 ), kas

atspogulo cenu parmainas grupu limeni. Visbeidzot, saskana ar S. Dz. Ceketi (7)
teorétisko modeli ietverta kop&ja kops ieprieks€jas cenu mainas akumuléta inflacija

(ﬂjZ’fiT,). Visos gadijumos izmantotas logaritmiskas cenu parmaigas. Sadu triju

raditaju ieklauSana lauj izteikt papildu secinajumus par cenu veidoSanas mehanismu,

* Inflacija se§ciparu COICOP limen iegiita, izmantojot CSP datubazi un piepemot vienadus svarus visim
tirdzniecibas vietam.
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tsk. par to, vai uzgémumu I€mumus ietekmé kop€jais inflacijas Ilimenis
tautsaimnieciba vai ar1 vairak kada specifiska tirgus cenu parmainas. B. Mackovjaks
(B. Mackowiak) un M. Viderholts (M. Wiederholt) (10), izmantojot noturigu cenu
modeli racionalas neuzmanibas apstaklos (under rational inattention), norada, ka
uzpémumi lielaku uzmanibu piever§ specifiskiem, nevis makroekonomiskiem
apstakliem, jo specifiskie apstakli var biit svarstigaki un svarigaki. Saskana ar sadu
teorétisko modeli paredzams, ka uzp€mumu I€émumus noteiks cenu parmainas
noteikta produktu tirgi.

Periods kops iepriekséjas cenu korekcijas
Periods kops ieprieks€jas cenu korekcijas ir svarigs skaidrojoSais mainigais gan
stavok]a noteiktos, gan laika noteiktos cenu veidoSanas modelos. No vienas puses,
izmantojot sliek§na modeli, S. Dz. Ceketi (7) teorétiski un empiriski pieradija, ka
ilgaks laiks kop$ ieprieksgjas cenu korekcijas palielina nakamas cenu mainas
noverojuma varbiitibu. No otras puses, Dz. B. Teilora modelis paredz cenu mainas
péc noteikta laika posma.

Lai ietvertu visus Sos efektus, logita modelt izmantoti divu veidu laika mainigie.
Pirmkart, ieklauts ta laika perioda logaritms, kas pagajis kop$ ieprieksgjas cenu
mainas (7, ). Saskana ar teoriju $a mainiga koeficientam vajadze€tu but pozitivam.

Otrkart, atbilstoS$i L. Okremana un E. Dina pétijumam (1) lidzigi Dz. B. Teilora
modela specifikacijam testetas iesp&jamas cenu mainas pec fikséta laika perioda,

ieklaujot fiktivo mainigo kopu (durl, , durl, , dur3,, durd, B dur6,

dur9 ,, un durl2 , ), kura mainigo vertiba ir 1, ja periods kops$ iepriek3gjas cenu

korekcijas attiecigi ir 1, 2, 3, 4, 6, 9 vai 12 méneSi. Pozitivs un statistiski nozimigs
koeficients pirms fiktiva mainiga noradis, ka liela dala uznémumu ievéro laika
noteiktibas nosacijumu, mainot cenas péc noteikta ménesu skaita (tomér tas nelauj
atSkirt parasto Dz. B. Teilora ligumu no G. A. Kalvo likuma ar obligato cenu
parmainu pec noteikta laika perioda).

leprieksejas cenu parmainas lielums
S. Dz Ceketi (7) atzist, ka iepriekigjas cenu korekcijas liclums var ietvert
informaciju par nakamo cenu mainu. Liela iepriek$€ja cenu parmaina varétu liecinat,
ka cenu parmainu slieksnis ir augsts un uzn€mumi spiesti mainit cenas retak, bet
lielaka apjoma. Lidzigi neliela ieprieks€ja cenu korekcija varétu noradit uz zemu
slieksni un to, ka cenas var mainities biezak. Tap&c ieviests mainigais — ieprieks¢jas
cenu parmainas lieluma logaritms (ldp ;). Turklat, lai izskaidrotu iesp&amo
asimetriju, atseviSki aplukoti gadijumi, kad ieprieks€jas cenu parmainas bijuSas
pozitivas un kad tas bijuSas negativas. Tapec izmanto fiktivo mainigo (/dpdw ;,),

kas vienads ar 1, ja ieprieks€jas cenu parmainas bijusas negativas.

Pieprasijuma mainigais
S. Dz. Ceketi (7) teorétiskais un empiriskais modelis liecina par pieprasijuma faktora
(nozares pardoSanas apjoms) nozimi cenu parmainu biezuma. Saskana ar $a autora
izstradato Zurnalu cenu empirisko modeli pieprasijuma ietekme uz cenu korekcijas
varbiitibu ir pozitiva un statistiski nozimiga. Diemzel Latvija nav pieejami
tirdzniecibas dati ne uzp€émumu, ne produktu Itmeni. ArT atseviSka sektora limeni
nav pieejama pilnvertiga datu kopa, jo informacija par pakalpojumu pardosanas
apjomu nav pietiekama. Tapeéc spéka ir kop€ja pieprasijuma mainiga ierobezojums,
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ko define ka kop€a mazumtirdzniecibas apgrozijuma kopS$ iepriek$€jas cenu
korekceijas akumuletas logaritmiskas parmainas salidzinamajas cenas (frade; , ;).

Nodoklu likmju parmainas

Pievilcigas cenas

Saskana ar L. Okremana un E. Dina p&tfjumu (1) test€ta uzn€mumu cenu reakcija uz
PVN likmes Sokiem. Neizmantojot vienkarSu binaru mainigo, PVN parmainas
izsaka ar $adu vienadojumu:

1+
vatﬁ = h’l(w [5],

kur vat;, ir PVN likmes parmainas perioda ¢ sakuma, bet /" — produkta j PVN

likme perioda ¢. Sadi defingjot mainigo, var nemt véra nodoklu likmes parmainu
lielumu. Tapat ka L. Okremana un E. Dina p&tijuma (1), nodoklu likmes pieaugums
un sarukums aplukots atseviSki, sadalotvar, divos mainigajos — ar vat;.'t apzimeéts

kapums un ar vat;, — sarukums. Nepietickams dezagregeSanas limenis (pieejami

tikai dal€ji anontmi seSciparu Iirmena COICOP dati, tadgjadi zinams tikai COICOP
Cetrciparu Itmenis) nelauj konstruét lidzigu akcizes nodokla likmes parmainu
mainigo.

Cenu parmainu biezumu var ietekmé&t psihologiski faktori un tirgvedibas stratégija.
Viens no cenu parmainu logita modelos parasti ieklautajiem mainigajiem ir
pievilcigas cenas ietekme. Lidzigi L. Okremanam un E. Dinam (1) $aja pétijuma
autori pievilcigu cenu defingja ka tadu, kas beidzas ar cipariem 9, 5 vai 0. Modelt

pievilcigas cenas efektu izsaka fiktivais mainigais (afp ,, ). Gaidams, ka uzpemumi

dos prieksroku pievilcigam cenam un mainis $adas cenas retak.

Sezonala un gada ietekme

Sektoru mainigie

Cenu parmainu biezums var biit sezonals, un to zinama meéra izteiks mainigais
(durl2 ;,). Tomér tas nelauj noteikt, kurd menest cenu korekcijas parasti notiek.
Tapeéc, lai ieklautu So efektu, ieviesta meneSa fiktivo mainigo kopa
(month,,, ..., month,, ,; bazes ménesis — decembris). Turklat ieklauti gada fiktivie
mainigie (yearyy,,, ---» yearyy,, ; bazes gads — 2003. gads), lai atspogulotu cenu

veidoSanas mehanisma parmainas laika gaita, kuras citi modela faktori neizskaidro.
Tapeéc Sos mainigos var interpreté€t ka neievéroto makroekonomisko nosacijumu,
pieméram, pieprasijuma un piedavajuma faktoru, ietekmi.

Visbeidzot, cenu veidoSanas mehanisms acimredzot var atskirties starp
uznémumiem un tirdzniecibas vietam produktu sektora dalijuma. So efektu
atspogulo skaidrojoSo mainigo kopa (secfor;;), ko veido galveno produktu —

neapstradatas partikas, energijas, pakalpojumu un neenergijas precu ( profood ,,
energy ;, services;, non-energy;; bazes sektors — neapstradata partika) — sektoru

fiktivie mainigie.
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[4] vienadojuma aprakstitais stavokla noteiktas cenu veidoSanas logita modelis
paplaSinats, pielaujot nejauSus efektus u,, kas specifiski visiem produktu un

uznémumu pariem:

B 1)_ eXp(Xjktﬂ TUy Sjkt)
ke — )T
1+exp(Xjkt,5+ujk +gjkt)

Pr(y, 6],

J

kur X, ir eksogéno mainigo rindas vektors, f — logita modela koeficientu slejas

vektors un ¢, — kludas loceklis. X, B var izteikt $adi:

Xjkug =, + ﬁl”ﬁrzdfurcft + 1327[?’1:3?7,: + ﬂsﬂ_ﬁi[ﬁlfr,t + ﬂ4vat_/+'t + ﬂSvat_;t + ﬂ6tradejk,t—T,t
+ 5, ln(Tjkr)"':Bsdurljkz + Podur2 y, + fodur3 , + pydurd ,, + p,dur6 g,
¥ Budur , + Budurl2 y, + fioldp , ldpdw , + Bldp (1~ ldpdw ,, )

11 2009 N
+ p,,atp et Z a;month;, + Z o,year;, + Z 0. sec tor, ;
i=1 i=2004 i=2

[7].

Izmantotas dazadas atkariga mainiga Y,, definicijas, nodalot visas cenu parmainas

un cenu parmainas, izpemot izpardoSanas. IzpardoSana nozimé Tslaicigu viena

ménesa cenu pazeminasanu ar sekojosu cenu paaugstinasanu ieprieksgja Iiment.
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3. MODELA REZULTATI

Saja nodala analizéti [6] un [7] vienadojuma raksturotd logita modela rezultati.
Vispirms sniegti rezultati, kas skaidro patérina cenu parmainu novérojuma varbiitibu
Latvija. Tad atseviski apliikoti augSupverstu un lejupverstu cenu korekciju rezultati.
Visbeidzot, izskaidrota varbttiba noverot Tslaicigu cenu pazeminasanu
(izpardosanu).

3.1. Cenu parmainu varbitibas skaidrojums

Visu cenu parmainu (gan ietverot, gan neietverot izpardoSanas) rezultati atspoguloti
P2. tabula. P&tijuma analizeti logita modela rezultati varbiitibai novérot Latvijas
patérina cenu korekciju; tie salidzinati ar citu valstu analizes rezultatiem galveno
skaidrojoSo mainigo bloku dalijjuma.

Akumuleta inflacija
Akumulétas inflacijas mainigo koeficienti P2. tabula rada, ka Latvijas uzp€mumiem
(vai vismaz bitiskai to dalai) raksturiga stavokla noteikta cenu veidosanas stratégija,
jo dazi koeficienti ir pozitivi un statistiski nozimigi. Tapéc var secinat, ka Sie
rezultati apstiprina S. Dz. Ceketi (7) teorétiskas atzinas un ka augstaka inflacija
Latvija veicina biezakas cenu korekcijas.

Turklat pétijuma rezultati liecina, ka Latvijas uzpémumu lémumus par cenam
galvenokart nosaka kopégjais inflacijas Iimenis un tikai neliela méra — grupu limena
inflacija. Izradijas, ka produktu Iiment akumul@tas inflacijas mainiga koeficienti ir
statistiski nenozimigi. Sads secindjums attiecas uz cenu parmainam gan ietverot, gan
neietverot izpardosanas. Kop€jas akumulétas inflacijas kapums par 1 procentu
punktu paaugstina cenu korekcijas varbiitibu par 0.88 procentu punktiem (ietverot
izpardoSanas) vai 0.77 procentu punktiem (neietverot izpardosanas). Produktu grupu
Iimeni kopgjas akumulétas inflacijas kapumam par 1 procentu punktu ir daudz
mazaks efekts — cenu korekcijas varbiitibu tas paaugstina tikai par 0.03 procentu
punktiem. Tatad uznémumi galvenokart reagé uz makroekonomisko situaciju valsti
un ir diezgan nejutigi pret kada produkta tirgus cenas dinamiku.

Arl citas ES valstls nov@rota pozitiva akumulétas inflacijas un cenu parmainu
varbiitibas saikne. L. Okremans un E. Dins (1) konstatéja, ka cenu parmainu
novérojuma varbitiba Belgija ir akumulétas sektora inflacijas, kas novérota kops
iepriek$€jas cenu mainas, augosa funkcija. P. Linnemanis un T. J. Mat€ (9) norada,
ka akumulétas inflacijas kapums par 1 procentu punktu Luksemburga paaugstina
cenu mainas noveérojuma varbitibu par 0.5 procentu punktiem. J. Baumgartners,
E. Glacers, F. Rumlers u.c. (3) sniedz daudz augstakus raditajus par Austriju.
Saskana ar tiem akumulétas meéneSa inflacijas kapums par 1 procentu punktu
paaugstina cenu mainas varbtitibu par 18 procentu punktiem. Autori So lielo ietekmi
skaidro ar izlases perioda zemo inflacijas Iimeni.

Akumuletas pieprasijuma parmainas
Patérina cenu korekcijas noverojuma varbitiba ir pozitivi un statistiski nozimigi
atkariga no kopgja pieprasijuma akumul&tajam parmainam, kas $a pétijjuma modelt
aizstatas ar kop€ja mazumtirdzniecibas apgrozijuma parmainam salidzinamajas
cenas. Tirdzniecibas apgrozijuma akumul&to parmaigu pieaugums par 1 procentu
punktu paaugstina cenu mainas varbiitibu par 0.06 procentu punktiem (ietverot
izpardoSanas) vai 0.05 procentu punktiem (neietverot izpardosanas). Tas liecina, ka
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pieprasijuma faktoram salidzinajuma ar akumuléto inflaciju ir mazaka nozime cenu
veidoSana. Iesp&jams, ka uznémumi jutigak reag€ uz pieprasijuma nosacijumiem
dezagregéetaka liment.

Periods péc iepriekseéjas cenu maipas
Cenu noturibas perioda mainiga koeficients ir negativs un statistiski nozimigs, kas ir
pretruna ar teorétiskajiem apsvérumiem, jo tika gaidits, ka cenu mainas varbiitiba
pieaugs laika gaita kops iepriek$€jas cenu mainas. L. Okremans un E. Dins (1) $adu
rezultatu skaidro ar nenovérotu heterogenitati, kuru no modela pilniba nevar izslégt.
Tapeéc ilguma negativais efekts novérojams, kad notiek dazadu produktu datu
agregesana.

Fiktivo mainigo koeficienti par laiku p&c ieprieksgjas cenu korekcijas rada, ka
Latvijas uznémumos diezgan populara ir ar1 laika noteikta cenu veidoSanas prakse.
Cenu mainas varbiitiba ir statistiski nozimigaka cenu noturibas periodiem, kas ilgst
I, 9 un 12 ménesus. Lielakais robezefekts noverots 12 ménesu parmainu periodam
(8.2 procentu punkti), kas acimredzot saistits ar sezonalu ietekmi un liecina, ka
noteikta uzn@mumu dala maina cenas, ja cenu noturibas periods ildzis 12 ménesus
(ieprieks konstatéts, ka Saja zina nevar atskirt uznp€émumus, kas maina cenas katru
gadu, no tiem, kas to dara neregulari). Pozitivais koeficients parmainam péec
1 méneSa (cenas tiek mainitas nakamaja ménesi péc iepriekSgjas korekcijas)
saglabajas statistiski nozimigs tikai tad, ja ietvertas izpardoSanas. Tapéc var secinat,
ka 1 ménesa periods nav raksturigs ilgstoSam cenu korekcijam.

J. Baumgartners, E. Glacers, F. Rumlers u.c. (3) ieguva lidzigus rezultatus par
Austriju, atrodot liecibu Dz. B. Teilora likumiem ar 12 ménesSu periodu un mazak —
ar 1 ménesa, ka ar1 2 un 3 gadu periodu. P. Linnemanis un T. J. Matg (9) noradija, ka
I, 5, 6, 12 un 24 méneSu fiktivajiem mainigajiem ir pozitiva ietekme uz cenu
parmainu varbiitibu Luksemburga.

lepriekséjas cenu parmainas lielums

Par ieprieksg€jas cenu parmainas lielumu jaatzimé, ka lielakas iepriek$€jas negativas

cenu korekcijas liecina par lielaku varbiitibu novérot cenu parmainas (lielaks

negativais kapums nozime lielaku negativo faktoru ldp , ldpdw ;, ). leprieksgja cenu
samazinajuma palielinaSanas par 1 procentu punktu paaugstina cenu parmainu
varbitibu par 0.29 procentu punktiem. Tomér $ads efekts sariik 1idz 0.03 procentu
punktiem, ja tiek analiz&tas ilgstoSas cenu parmainas, tapéc minéto efektu licla mera
nosaka izpardoSanas. Savukart bitisks cenu paaugstinagjums samazina cenu
parmainu iesp&jas varbiitibu, jo iepriek§€ja cenu paaugstinajuma palielinaSanas par
1 procentu punktu pazemina cenu parmainu novérojuma varbiitibu par 0.19 procentu
punktiem (ilgstosam cenu korekcijam — par 0.13 procentu punktiem).

P. Linnemanis un T. J. Mate (9) konstat&ja, ka butiska cenu pazeminasana pagatné
paaugstina cenu parmainu varbiitibu (par 0.04 procentu punktiem), bet ieprieksgjas
cenu paaugstinaSanas lielumam nav nozimigas ietekmes uz cenu parmainu
varbiitibu. Ar1 J. Baumgartners, E. Glacers, F. Rumlers u.c. (3) un L. Okremans un
E. Dins (1) uzskata, ka pedgjas cenu pazeminasanas lieluma ietekme uz cenu
parmainu varbitibu ir daudz specigaka neka cenu paaugstinasanas lieluma efekts.
Tomeér iesp&jams, ka Sos rezultatus nosaka izpardoSanu ieklauSana analize, tapec tie
nav pretruna ar $a pétijuma rezultatiem.
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Sezonala ietekme

3.attels

Cenu parmainas noverojuma varbiitibas sezonalitate un cenu parmainu papildu
varbitiba salidzinajuma ar decembri atspogulota 3. attgla.

Cenu parmainu novérojuma varbiitibas sezonalitate

0.02- —
o 0.01+
B [ctverot izpardoSanas
Neietverot izpardoSanas 2 \ \
I II I v

Pievilcigas cenas

PVN likmes maina

0.06 0.06
0.05 0.05
0.04+ 0.04
0.034 r0.03

S

—0.02

:I —0.01

T T 0
IX X XI

Piezimes. Sezonala ietekme liecina par papildu varbitibu novérot cenu mainu salidzinajuma ar
decembri. 3. att€la sniegti P2. tabulas rezultati.

V. VI VI VI
Avots: autoru aprekini.

Viszemaka cenu korekcijas varbitiba ir decembra sakuma, jo visi fiktivo mainigo
koeficienti ir pozitivi (un arT statistiski nozimigi, iznpemot novembri). Lielaka cenu
parmainu varbiitiba noverota janvara sakuma (lielaka par 4.4-5.0 procentu punktiem

un augusta varétu skaidrot ar partikas un apgérba cenu parmainam. Sezonala
ietekme ir saméra lidziga neatkarigi no ta, vai analiz€tas visas cenu parmainas vai
cenu parmainas, neietverot izpardoSanas. Sads cenu parmainu sezonalais
raksturojums loti lidzigs L. Bodri, E. Lebiana, P. Sevestra u.c. petjjuma (2)
konstatétajam par Franciju.

Psihologiskiem aspektiem ir svariga ietekme uz cenu veidoSanu — pievilcigas cenas
statistiski nozimigi paaugstina cenu noturibu. Varbiitiba noverot pievilcigas cenas
mainu salidzinajuma ar nepievilcigas cenas mainu ir par 4.4—4.5 procentu punktiem
mazaka. Sads secindjums gan kvalitativi, gan kvantitativi atbilst citu jau mingto
empirisko pétijumu secinajumiem.

PVN likmes maina bitiski ietekm& Latvijas uznémumu cenu veido$anas paradumus.
Gan augSupverstas, gan lejupverstas PVN likmes parmainas paaugstina cenu mainas
noverojuma varbiitibu, lai gan ar asimetrijas pazimém. Ja PVN likme tiek
paaugstinata par 1 procentu punktu, cenu maigas varbitiba pieaug par 8.8—
8.9 procentu punktiem. Savukart, ja PVN likme tiek samazinata par 1 procentu
punktu, cenu mainas varbiitiba palielinas tikai par 1.3—1.4 procentu punktiem.

Gada fiktivie mainigie

Gada mainigo koeficienti ietver visus laika efektus, kurus neatspogulo citi §a modela
mainigie. Rezultati liecina, ka pastiprinas cenu elastiguma tendence, ko nevar
izskaidrot ar citiem mainigajiem, t.sk. inflaciju, pieprasijumu, nodoklu parmainam
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utt. Saskapa ar Saja petjuma veiktajiem aprékiniem, citiem skaidrojoSajiem
mainigajiem saglabajoties fiksétiem, 2009. gada salidzinajuma ar 2003. gadu cenu
mainas novérojuma varbiitiba bija par 10.7-12.7 procentu punktiem lielaka. Sadu
atSkiribu pamatojums sniegts turpmak, atseviski apliikojot cenu augSupveérstas un
lejupverstas korekcijas.

Sektoru fiktivie mainigie

P&c citu faktoru parbaudes secinats, ka viselastigakas cenas ir energijas sektora.
Galvenokart tas ir degvielas cenas, kuru mainas varbitiba ir par 25.4-26.6 procentu
punktiem lielaka neka neapstradatas partikas cenu mainas varbitiba. Savukart
pakalpojumu cenas ir visnoturigakas (cenu parmainu varbitiba ir par 19.7—
22.4 procentu punktiem mazaka neka neapstradatai partikai). Sadi secinajumi atbilst
K. Benkovska, K. Kalnbérzinas un L. Fadejevas pétijuma (4) atzinumiem (sk.
1. nodalu).

Sada analize kopuma lauj secinat, ka cenu veidoSana Latvija ir gan stavokla
noteiktu, gan laika noteiktu paradumu kombinacija. No vienas puses, cenu parmainu
biezums atkarigs no inflacijas (galvenokart agregétas, mazak no grupu Iimena
inflacijas), pieprasijuma nosacijumiem, iepriek§€jo cenu parmainu licluma un
nodok]u likmju parmainam. No otras puses, vérojami atseviski laika noteiktas cenu
veidoSanas elementi, pieméram, cenu parmainas (price truncation) 12 menesus pec
iepriek$€jas cenu mainas, un spéciga sezonala ietekme. Konstateéts arT cenu
elastiguma pieaugums, ko modeli ieklautie faktori nevar izskaidrot, un cenu
korekcijas varbitibas spéciga heterogenitate dazados produktu sektoros.

3.2. Cenu pieauguma un sarukuma atskiribas

Visu cenu parmaigpu — gan pozitivo, gan negativo — varbiitiba modeléta
3.2. apaksnodala. Nakamais analizes solis ir abu gadijumu atskiribas noveérté€sana, jo
iesp&jams, ka cenu veidoSanas faktori augSupverstu un lejupverstu cenu korekciju
gadijumos ir dazadi.

SkaidrojoSo mainigo kopa logita vienadojuma nav mainita, tomér izmantoti dazadi
o e e s - _ .
binarie mainigie, lai apzimetu pozitivas (1, ) un negativas (Y, ) cenu parmainas:

v 1 ja Py, >P;, - _ I ja Py, <Py, 8]
M0 citadi ’ "0 citad '
Cenu pieauguma logita modela rezultati (ietverot un neietverot izpardoSanas) sniegti
P3. tabula, bet cenu sarukuma logita modela rezultati (ietverot un neietverot
izpardoSanas) — P4. tabula. Tapat ka ieprieks, aplukoti svarigakie rezultati
skaidrojoSo mainigo bloku dalijjuma.

Akumuleta inflacija
Akumulétas inflacijas mainigo koeficienti P3. un P4. tabula liecina, ka augstaka
inflacija palielina pozitivu cenu parmainu noverojuma varbiitibu, bet zemaka
inflacija (vai lielaka deflacija) paaugstina varbiitibu novérot cenu sarukumu.
Secinajumi nemainas, ja tiek vai netiek ieklautas izpardosanas. Tacu visinteresantakais
secinajums saistits ar to, ka cenu paaugstinasanas vai pazeminasanas lémumi atkarigi
no dazadiem inflacijas agreg€Sanas Iimeniem. Tapat ka ieprieks, cenu paaugstinasanas
varbiitiba galvenokart atkariga no kop€jas akumulétas inflacijas. Akumulétas
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inflacijas ietekme uz grupu Iimeni ir neliela, un kada produkta cenu parmainas efekts
nav statistiski nozimigs. Kopg&jas akumulétas inflacijas kapums par 1 procentu
punktu rada par 0.82 procentu punktiem lielaku cenu pieauguma varbitibu (par
0.68 procentu punktiem augstaku, ja nav ietvertas izpardoSanas). Akumulétas
inflacijas kapuma par 1 procentu punktu efekts uz cenas pieauguma varbiitibu
produktu grupas Iimeni ir daudz zemaks — 0.04 procentu punkti.

A1l cenu sarukuma varbiitiba atkariga no kopg€jas akumulétas inflacijas. Tomér
pretstata augSupverstam cenu korekcijam cenu sarukuma varbiitiba atkariga arT no
akumul&tajam cenu parmainam produkta Itmeni. Turklat abos modelos, t.i., ietverot
un neietverot izpardoSanas, produktu cenas parmainu koeficienti ir tikai divas reizes
mazaki neka kop€jai akumulétajai inflacijai. Kopgjas akumulétas inflacijas
pieaugums samazina cenu pazeminasanas varbiitibu par 0.10-0.11 procentu
punktiem, bet atseviska produkta akumulétas inflacijas kapums samazina S$adu
varbiitibu par 0.06 procentu punktiem. Var secinat, ka uznémumi pienem lémumus
paaugstinat cenas, ieverojot cenu kop&jo makroekonomisko situaciju, bet, lemjot par
cenu pazeminasanu, tiek nemtas véra gan noteikta produkta cenas parmainas, gan
makroekonomiska situacija. Sads secindjums ir pretruna ar B. Mackovjaka un
M. Viderholta modeli (10), kura noradits uz specifisku (idiosyncratic) apstaklu
nozimi. Lai gan Sie rezultati bez papildu informacijas gruti interpretéjami, var minét
dazus iesp&jamos skaidrojumus. Pirmkart, augstas kop€jas inflacijas periods sakrita
ar strauju aktivitates kapumu, kas samazinaja uzn€émumu savstarpgjas konkurences
lomu. Konkurences faktora nozime atkal palielinajas recesijas laika, tadgjadi
paaugstinot cenu parmainu nozimi produktu Itmeni. Otrkart, to var saistit ar izlases
periodu, kas galvenokart aptver ekonomikas parkarSanas posmu, kad, iespgjams,
cenu paaugstinasanas varbiitibu kopgjas inflacijas dé| faktiski noteica pieprasijums.

Turklat robezefektu salidzinajums P3. un P4. tabula rada, ka inflacijas loma ir
spécigaka 1lémumos par cenu paaugstinasanu. Protams, veicot §adu salidzinajumu,
janem vera, ka 2003.-2009. gada cenu kapums noveérots 1.6 reizes biezak (sk.
P3. tabulu). Tacu ar to nevar izskaidrot tik lielu abu modelu koeficientu atskiribu.
Sads secinajums dalgji atbilst P. Linnemana un T. J. Maté (9) atzinam, kuri atklaja,
ka akumulétajai cenu inflacijai nav nekadas nozimigas ietekmes uz cenu
samazinasanas varbiitibu Luksemburga.

Pieprasijuma akumulétas parmainas

Pieprasijuma akumuléto parmainu efekts uz cenu parmaigu varbutibu ir lidzigs
akumul@tas inflacijas ietekmei — pieprasijuma situacijas liels uzlabojums paaugstina
pozitivas cenu parmainas noveérojuma varbiitibu, bet bitisks pieprasijuma kritums
palielina cenu samazinajuma noverojuma varbiittbu. Tomér akumulétas inflacijas
efektam raksturiga bitiska atSkiriba. Saskana ar P3. un P4. tabula sniegtajiem
rezultatiem pieprasijuma ietekme ir svarigaka cenu pazeminasanas varbiitibai. Ja
nem vera izpardoSanas, mazumtirdzniecibas apgrozijuma akumuléto parmainu
kapuma par 1 procentu punktu efekts uz augSupveérsto un lejupvérsto cenu korekciju
varbitibu ir diezgan lidzigs — attiecigi 0.03 un —0.04 procentu punkti. Tomér
atSkirtba ir liela, ja analizé neietver izpardoSanas. Tad pieprasijuma parmainu
pieauguma par 1 procentu punktu ietekme ir attiecigi 0.02 un —0.04 procentu punkti.
Tomer $adi robezefekti ir nelieli salidzinajuma ar akumulétas inflacijas ietekmi, lai
gan tie atspogulo pieprasijuma nosacijumu relativo nozimi saistiba ar ilgstoSiem
cenu samazinajumiem Latvija.
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Periods péc iepriekséjas cenu mainas

Cenu paaugstinasanas varbiitiba ir statistiski daudz nozimigaka cenu parmainam péc
9 un 12 meénesSiem. Savukart cenu pazeminasanas varbiitiba ir statistiski daudz
nozimigaka cenu parmainam péc 1, 2 un 12 meéneSiem. Tatad papildus cenu
lejupverstam parmainam sezonalas ietekmes del tas tiek mainitas pec isiem cenu
noturibas periodiem. Lidzigas atzinas izteiktas P. Linnemana un T. J. Maté (9) un
L. Okremana un E. Dina (1) p&tijumos.

lepriekséjas cenu parmainas lielums

Sezonala ietekme

4. attels

Ieprieks€jas cenu parmainas lielums tieSam ietekmeé gan cenu paaugstinaSanas, gan
pazeminasanas varbitibu. Kopuma biitiska ieprieks€ja cenas korekcija samazina
jaunas cenu mainas varbiitibu taja pasa virziena, bet palielina cenas mainas
varbiitibu pretéja virziena. Tatad, ja iepriek$€jais cenas paaugstinagjums bija
nozimigs, tas palielina cenu pazeminaSanas varbiitibu, samazinot cenu kapuma
varbiitbu, — un otradi. Sads efekts joprojam izpauzas (lai gan mazak) cenu
parmainas, neietverot izpardosanas.

Cenu paaugstinasanas un pazeminasanas varbiitibas sezonalitates atskiribas
atspogulotas 4. attela.

Cenu paaugstinasanas un pazeminasanas novérojuma varbiitibas sezonalitate

B |ctverot izpardoSanas

0.10 0.10
0.08 0.08
0.067 0.06
0.04 0.04
0.027 0.02
01 0
-0.02 —0.02
Neietverot izpardoSanas 00477 —————————+-0.04
I I o Iv v vivivilIX X XI'1 1II I Iv Vv VI VIIVII IX X XI
PozitTvas parmainas Negativas parmainas

Pievilcigas cenas

Avots: autoru aprekini.

Piezimes. Sezonala ietekme rada papildu varblitibu noveérot cenu maingu salidzinajuma ar
decembri. P3. un P4. tabulas rezultati atspoguloti 4. attgla.

Lielaka cenu paaugstinajuma varbiitiba noveérota janvara sakuma (vai decembra
beigas), un to var skaidrot ar Ziemassvétku ietekmi. P&c tam augSupveérstu cenu
parmainu varbiitiba pamazam vajinas, un ta ir vismazaka novembra beigas un
decembra sakuma. Turpreti vismazaka cenu pazeminaSanas varbiitiba ir 1. pusgada,
viszemako punktu sasniedzot augusta un septembri.

Pievilcigas cenas mainas varbiitiba ir mazaka neatkarigi no ta, vai analizétas
pozitivas vai negativas cenu parmainas. Pievilcigu cenu paaugstinasSanas varbiitiba
salidzinajuma ar nepievilcigam cenam ir par 3.1-3.2 procentu punktiem, bet
pazeminaSanas — par 0.3 procentu punktiem mazaka.
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PVN likmes parmainas
Atbilstosi  pienémumiem PVN likmes kapums nozimigi palielina cenu
paaugstinasanas noveérojuma varbitibu, bet §is likmes pazeminaSana samazina
augSupverstas cenas korekcijas varbutibu. Jaatzimé, ka cenu pazeminaSanas
varbiitibai butiska ir tikai PVN likmes samazinasana, bet PVN likmes
paaugstinaSana to neietekmé.

Gada fiktivie mainigie
Cenu paaugstinaSanas un pazeminaSanas varbitibas fiktivo mainigo novértétie
koeficienti atspoguloti 5. attéla.

5.atteéls
Cenu paaugstinasanas un pazeminasanas varbiitibas novérojuma gada efekti
0.06 0.06
0.05 0.05
0.04 r 0.04
0.03 — 0.03
0.02+ — 0.02
0.014 — 0.01
0 r 0
EE |ctverot izpardoSanas —0.01 —0.01
Neietverot izpardoSanas ~0.02 : : : : : : : : : : —0.02
2004 2005 2006 2007 2008 2009 | 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Pozitivas parmainas Negativas parmainas

Avots: autoru aprekini.

Piezimes. Gada ietekme rada papildu varbatibu novérot cenu mainu salidzinajuma ar 2003. gadu.
5. attéla sniegti P3. un P4. tabulas rezultati.

Saskana ar §a petijuma autoru aprékiniem, ja visi citi skaidrojosSie mainigie saglabati
fikseti, lielaka cenu augSupveérstas korekcijas varbiitiba novérota 2007. gada (par
5.2-5.3 procentu punktiem lielaka salidzinajuma ar 2003. gadu), bet lielaka
lejupverstu korekciju varbiutiba — 2009. gada (par 3.5-4.5 procentu punktiem lielaka
saltdzinajuma ar 2003. gadu).

Sadam gada efektam iesp&ami divi skaidrojumi. Pirmkart, iespéjams, ka gada
fiktivie mainigie atspogulo kop€jo pieprasijumu, ko neietver kopéjais
mazumtirdzniecibas apgrozijums ignoréta pakalpojumu sektora pieprasijuma vai
iespgjamas nelinearitates de€l. Janem vera, ka 2006. un 2007. gada Latvijas
ekonomika bija butiski parkarsusi, bet 2009. gada notika dramatisks pieprasijuma
kritums, kas aptuveni atbilst 5. att€la konfiguracijai. Tacu pieprasijuma faktors nevar
izskaidrot 2009. gada fiktivo mainigo pozitivos un statistiski nozimigos koeficientus
cenu kapumu vienadojuma, tadgjadi salidzinajuma ar 2003. gadu liecinot par vél
daziem pozitiviem cenu paaugstinaSanas stimuliem. Otrs skaidrojums varétu
attiekties uz piegades puses efektiem, kas modeli netika ieklauti. Pieméram, tas
varétu but 2009. gada energijas un partikas cenu krasa kapuma efekts. Turklat janem
vera ar1 vairaku akcizes nodokla likmju paaugstinaSana 2009. gada sakuma.

Sektoru fiktivie mainigie
Sektoru efektu asimetrija netika atklata — sadalijums ir Joti lidzigs ieprieks
raksturotajam sadalfjumam: viselastigakas cenas novérotas energijas sektora, bet
vislielaka augSupversta un lejupversta cenu noturiba bija pakalpojumu sektora.
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Apkopoti $adi galvenie rezultati. Cenu veidoSanas mehanisma noteiktas vairakas
svarigas cenu paaugstinasanas un pazeminasanas atskiribas. Modelu rezultati liecina,
ka uznémumi pienem I€mumu paaugstinat cenas, pamatojoties uz kopgjo inflaciju
Latvija, bet, lemjot par cenu pazeminasanu, tiek nemtas véra ari noteikta produkta
cenas parmainas. Turklat inflacijas parmainam lielaka nozime ir augSupvérstu cenu
korekciju 1€émumu pienemsana. Turpreti pieprasijuma mainigo parmainas ir
svarigakas, pienemot [émumu par cenu pazeminasanu. Visas PVN likmes parmainas
ietekm@ cenu paaugstinaSanas varbiitibu, bet cenu pazeminasanas varbitiba atkariga
tikai no PVN likmes sarukuma. Cenu paaugstinaSanai un pazeminasanai raksturigas
butiskas sezonalas atSkiribas. Visbeidzot, rezultati rada, ka nenov€rojami
makroekonomiskie faktori (iesp&jams, pieprasijuma un piedavajuma nosacijumi, kas
netiek nemti veéra datu trikuma dél, vai iesp&jama nelinearitate) paaugstinaja cenu
augSupversto korekciju varbiitibu 2007. gada un cenu lejupvérsto parskatiSanu
2009. gada.

3.3. Izpardosanas varbiitibas skaidrojums

Isuma apliikosim Tislaicigas cenu pazeminaSanas jeb izpardoSanas novérojuma

varbiitibu (sk. P5. tabulu). [zmantots binarais mainigais, kas norada uz viena ménesa

sales )

cenu pazemindjumu (¥

I, ja P, <ij.z—1 un ij,z+1:ij

sales Jkt -1

Yi™ = 0 citadi ol
Var izteikt svarigu secinajumu: Tslaiciga cenu samazinajuma novérojuma varbiitiba
nav statistiski nozimigi atkariga no akumulétas inflacijas vai pieprasijuma
parmainam. Tacu $ada varbiitiba atkariga no iepriek$€jas cenu mainas Tpasibam.
Pirmkart, izpardosanas novérojuma varbitiba ir mazaka, ja cena nesen (pirms 1—
4 méneSiem) nedaudz korigéta. Otrkart, liclas augSupvérstas iepriek$gjas cenu
korekcijas gadijuma izpardoSanu varbiitiba pieaug un lielas lejupvérstas ieprieksgjas
korekcijas gadijuma — samazinas (Iidzigi P4. tabula sniegtajiem rezultatiem).

Pozitivas PVN likmes parmainas izpardoSanu varbiitibu samazina, bet PVN likmes
pazeminajums Tslaicigu cenu samazinajumu neietekmé (iesp&ams, radot Vel
pastavigakas cenu parmainas). Pretstata apliikotajiem rezultatiem psihologisku
apsvérumu veicinata cenu noteikSana nekadi neietekmé Tslaicigas cenu
pazeminasanas varbutibu. Turklat jaatzimé ari tas, ka nav v€rojama sezonala
ietekme, jo koeficienti bitiski atSkiras no O tikai divus méneSus, liecinot, ka
izpardoSanas notiek saméra reti janvari un diezgan biezi — augusta.

AtbilstoSi autoru aprékiniem, nemainot visus pargjos skaidrojoSos mainigos,
augstaka islaicigas cenu samazinaSanas varbiitiba novérota 2008. un 2009. gada.
Tomeér robezefekti bija nelieli un aptuveni 10 reizu zemaki neka P4. tabula sniegtie
rezultati, un tas nozimé, ka istermina un ilgstoSas cenu pazeminasanas proporcija
nemainijas. Sektoru fiktivo mainigo koeficienti liecina, ka izpardoSanas biezak
notiek partikas precu sektora, savukart pakalpojumu un neenergijas precu sektora
Sada stratégija izmantota reti.
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SECINAJUMI

Cenu veidoSanas mehanismu raksturojoSie rezultati rada, ka 2003.-2009. gada
patérina cenas Latvija bija elastigas. Cenu noturibas periods vidgji bija 3.5 ménesi,
un tas nozimé&ja, ka katru meénesi vidgji tika mainiti 28.7% paterina preu cenu.
Izlases perioda cenu paaugstinasana notika aptuveni 1.6 reizes biezak neka cenu
pazeminasana: katru ménesi vid€ji 17.8% cenu tika korig€tas uz augsu, bet tikai
11.0% — uz leju. Laika gaita cenu parmainu biezums palielinajas. Cenu parmainu
biezuma kapumu lidz 2008. gada beigdm noteica pozitivas cenu parmainas, bet
negativo cenu parmainu biezums svarstijas 10% robezas. Tomer ekonomiskas krizes
laika (2009. gada) lejupversto cenu korekciju biezums palielinajas gandriz Iidz 20%.

Lai izskaidrotu noveroto cenu parmainu biezuma raksturu un padzilinatu izpratni par
Latvijas uzpémumu cenu veidoSanas mehanismu, izveidots cenu parmainu
varbiitibas logita modelis. SkaidrojoSo mainigo kopa ir sam@ra plasa, ieklaujot
mainigos, kas raksturo Latvijas tautsaimniecibas stavokli, ieprieks€jas cenu
korekcijas, nodoklu likmju parmainas, psihologiskos efektus, sezonalos un sektoru
fiktivos mainigos. Modelu rezultati rada, ka patérina cenu veidoSanas mehanisms
Latvija ir gan stavokla, gan laika noteikts.

Inflacija ir svarigs faktors, kas ietekmé cenu korekcijas Iémumus. Augstaka inflacija
palielina pozitivas cenu parmainas noveérojuma varbiitibu, bet zemaka inflacija (vai
augstaka deflacija) — cenu samazinaSanas noveérojuma varbiittbu. Tomér cenu
paaugstinaSanas un cenu pazeminaSanas gadijuma cenu veidoSanas mehanisms
atskiras.

Pirmkart, cenu paaugstinasanas varbiitiba galvenokart atkariga no kopgjas
akumul@tas inflacijas. ArT cenu pazeminasanas varbiitibu nosaka kopgja akumuléta
inflacija, bet pret&ji augSupverstam cenu korekcijam to ietekme art akumulétas cenu
parmainas produktu Itmeni. Tap€c uzp€mumi Latvija nolemj paaugstinat cenas,
nemot vera kop€jo inflaciju, bet, lemjot par cenu pazeminasanu, tick nemtas vera ari
attieciga produkta cenas parmainas. Lai gan 8adus rezultatus bez papildu
informacijas gruti interpretét, iesp&ami vairaki skaidrojumi. Augstas kopgjas
inflacijas periods sakrita ar strauju aktivitates kapumu, tapec samazinajas uzpémumu
konkurences nozime. Recesijas laika konkurences faktors kluva svarigaks, tadgjadi
paaugstinot cenu parmainu nozimi produktu Itmeni. Turklat to var€tu saistit arT ar
perioda izveli, kas galvenokart aptver ekonomikas parkarSanas posmu, kad cenu
paaugstinasanas varbutibu kopgja inflacijas ltmena dél faktiski noteica pieprasijums.

Otrkart, inflacijas parmainas ir svarigakas I€mumos par augSupverstu cenas
korekciju, ko atspogulo robezefektu salidzinajums vienadojumos. Kopgjas
akumulétas inflacijas kapums par 1 procentu punktu noteiks par 0.82 procentu
punktiem lielaku cenu paaugstinasanas varbitibu. Savukart kopg&jas akumulétas
inflacijas pieaugums samazinas cenu pazeminajuma varbiitibu par 0.10 procentu
punktiem, bet atsevisku produktu cenu samazinajumu varbiitibu — par 0.06 procentu
punktiem.

Mazumtirdzniecibas apgrozijuma akumul€to parmainu ietekme uz cenu parmainu
varbiitibu ir [idziga akumulétas inflacijas ietekmei: biitiska tirdzniecibas uzlaboSanas
palielina pozitivu cenu parmainu noverojuma varbiitibu, bet spécigs tirdzniecibas
apgrozijuma sarukums palielina cenu pazeminaSanas noveérojuma varbiitibu. Tacu
sadas ietekmes nozime ir bitiskaka cenu pazeminajuma varbiitibas gadijuma, kas ir
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1pasi speciga ilgstosam cenu parmaipam. Salidzinajuma ar akumulétas inflacijas
ietekmi mazumtirdzniecibas robeZefekts uz cenu parmainu varbiitibu ir mazs, lai gan
tomer liecina par pieprasfjuma nosacijumu relativo nozimi ilgstosa cenu
pazeminajuma Latvija.

Modelt nav ietverti visi makroekonomiskie nosacijumi, kas ietekmé cenu parmainu
biezumu. Pat p&c visu skaidrojoso mainigo parbaudes cenu palielinasanas varbiitiba
2007. gada un to pazeminasanas varbiitiba 2009. gada bija daudz augstaka neka
2003. gada. Pirmkart tas varetu nozimét, ka modeli izmantotais kopgjais
mazumtirdzniecibas apgrozijums pilniba neatspogulo vispargja pieprasijuma
nosactjumus. Otrs skaidrojums var€tu biit saistits ar piedavajuma puses efektiem
(pieméram, naftas cenu kapumu 2009. gada).

Cenu mainas varbitiba ir atkariga ne tikai no minétajiem Latvijas tautsaimniecibas
stavokli raksturojoSiem faktoriem, bet arT no ieprieks$€jas cenu korekcijas Tpasibam.
Liela ieprieksgja cenu korekcija samazina jaunas cenu mainas varbitibu taja pasa
virziena, bet paaugstina cenas mainas varbiitibu pretgja virziena.

Latvijas uznp€mumi izmanto arl laika noteiktu cenu veidoSanas mehanismu, jo
12 ménesus péc ieprieks€jas cenu mainas tika noverotas plasas cenu parmainas un
spéciga sezonala ietekme. Vislielaka cenu paaugstinasanas varbutiba novérota
janvara sakuma (vai decembra beigas), ko var skaidrot ar Ziemassvétku ietekmi.
Turpreti vismazaka cenu pazeminasanas varbiitiba ir 1. pusgada, bet augusta un
septembr1 parasti noverota vislielaka cenu pazeminasana. Rezultati liecina ar1 par
tirgvedibas efektiem, jo pievilcigas cenas mainas retdk neka nepievilcigas cenas.
Runajot par sektoru heterogenitati, energijas sektora ir viselastigakas cenas, bet
pakalpojumu sektora novéro lielako cenu augSupversto un lejupversto parmainu
neelastigumu.

Aprakstitie logita modelu rezultati lauj izteikt vairakus nozimigus secinajumus par
Latvijas cenu veidoSanas mehanismu, un tiem ir zinama saistiba ar modeléSanu un
politikas veidoSanu. Latvijas uznémumi (vai vismaz biitiska to dala) izmanto
stavokla noteiktu cenu veidoSanas stratégiju. Tas nozimé, ka ar G. A. Kalvo (5) laika
noteiktu cenu veidoSanas mehanismam lidzigu modeli nevar pietiekami labi
raksturot cenu veidoSanas mehanismu Latvija, Tpasi spécigu ekonomisko svarstibu
periodos. Lai atspogulotu cenu korekcijas procesa parmainas, jaizmanto modeli, kuri
apliko cenu elastigumu ka endogénu mainigo. To, ka Latvija cenu parmainu
biezums atkarigs no inflacijas un pieprasijuma un piedavajuma nosacijumiem,
varétu uzskatit par priekSnoteikumu straujakai cenu korekcijai ekonomisko
kroplojumu gadijuma. Runajot par ekonomisko nelidzsvarotibu, stavokla noteikta
cenu veido$sana maina cenu elastigumu un nodro$ina atrakas korekcijas lidzsvara
virziena.
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PIELIKUMS

Pl. tabula

AtseviSku produktu klasifikacija datubaze

Produktu grupa Produktu cetrciparu grupa Atsevisku  Produktu sektors

produktu
skaits

1. Partika un 0111 Maize un labibas produkti 10 Apstradata partika

bezalkoholiskie 0112 Gala 10 Neapstradata partika

dz@rieni 0113 Zivis un jaras produkti 2 Neapstradata partika
0114 Piens, siers un olas 8 Neapstradata partika
0115 Ellas un taukvielas 2 Apstradata partika
0116 Augli 3 Neapstradata partika
0117 Darzeni 8 Neapstradata partika
0118 Cukurs, ievarijums, medus, $okolade un konditorejas 5 Apstradata partika
izstradajumi
0119 Citur neklasificeti partikas produkti 5 Apstradata partika
0121 Kafija, t€ja un kakao 3 Apstradata partika
0122 Mineraludens, atspirdzinosi dz€rieni, auglu un 2 Apstradata partika
darzenu sulas

2. Alkoholiskie 0211 Stiprie alkoholiskie dzerieni 2 Neenergijas produkti

dz@rieni un tabaka 0212 Vins 1 Neenergijas produkti
0213 Alus 1 Neenergijas produkti
0220 Tabaka 3 Neenergijas produkti

3. Apgerbs un apavi 0312 Gatavie apgerbi 19 Neenergijas produkti
0313 Citi apgérba veidi un piederumi 2 Neenergijas produkti
0314 Apgerba tiri$ana, remonts un noma 1 Pakalpojumi
0321 Kurpes un citi apavi 7 Neenergijas produkti
0322 Apavu remonts un noma 1 Pakalpojumi

4. Majoklis, iidens, 0431 Majokla remonta un kopSanas materiali 4 Neenergijas produkti

elektroenergija, gaze 0452 Gaze 1 Energija

un cits kurinamais 0454 Cietais kurinamais 1 Energija

5. M3ajokla iekartas, 0511 Mgebeles un majokla ickartas 3 Neenergijas produkti

majturibas piederumi 0520 Majsaimniecibas tekstilizstradajumi 2 Neenergijas produkti

un majas uzkopSana 0531 Svarigas majsaimniecibas ickartas 1 Neenergijas produkti
0532 Nelielas elektriskas majsaimniecibas ierices 2 Neenergijas produkti
0540 Stikla un galda trauki, virtuves piederumi 4 Neenergijas produkti
0552 Mazi darbariki un dazadi piederumi 5 Neenergijas produkti
0561 Tslaicigas licto§anas majsaimniecibas preces 4 Neenergijas produkti
0562 Majsaimniecibas un majokla pakalpojumi 1 Pakalpojumi

6. Veseliba 0612 Citi medicinas produkti 2 Neenergijas produkti
0621 Medicinas pakalpojumi 1 Pakalpojumi
0622 Zobarstniecibas pakalpojumi 2 Pakalpojumi
0623 Vid&ja mediciniska personala pakalpojumi 2 Pakalpojumi

7. Transports 0713 Velosipedi 1 Neenergijas produkti
0721 Personisko transportlidzeklu rezerves dalas un 1 Neenergijas produkti
piederumi
0722 Personisko transportlidzeklu ellas un smérvielas 3 Energija
0723 Personisko transportlidzeklu apkope un remonts 1 Pakalpojumi
0732 Pasazieru sauszemes transports 1 Pakalpojumi

8. Sakari 0820 Telekomunikaciju iekartas 1 Neenergijas produkti

9. Atpiita un kultira 0911 Skanas un att€la uztverSanas, ierakstiSanas un 1 Neenergijas produkti
atskanoSanas ierices
0913 Informacijas apstrades iekartas 1 Neenergijas produkti
0931 Speles, rotallietas un valasprieka preces 1 Neenergijas produkti
0932 Preces sportam, atpiitai tel§u nometn&s un briva daba 2 Neenergijas produkti
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Produktu grupa Produktu cetrciparu grupa Atsevisku  Produktu sektors
produktu
skaits
0933 Augi un pukes 2 Neenergijas produkti
0934 Majdzivnieki un ar tiem saistitie produkti 2 Neenergijas produkti
0935 Veterinarie un citi pakalpojumi majdzivniekiem 1 Pakalpojumi
0941 Atpitas un sporta pakalpojumi 1 Pakalpojumi
0942 Kulttras pakalpojumi 3 Pakalpojumi
0951 Gramatas 1 Neenergijas produkti
0952 Periodiskie izdevumi 1 Neenergijas produkti
0954 Kancelejas un zZimeéSanas materiali 3 Neenergijas produkti
10. Izglitiba 1040 Terciara izglitiba 1 Pakalpojumi
11. Restorani un 1111 Restorani, kafejnicas un tam pielidzinatas iestades 7 Pakalpojumi
viesnicas 1112 Ednicas 1 Pakalpojumi
1120 Viesnicu pakalpojumi 1 Pakalpojumi
12. Dazadas preces 1211 Frizétavas un personiskas apriipes iestades 4 Pakalpojumi
un pakalpojumi 1213 Citas personiskas aprupes ierices, lietas un produkti 9 Neenergijas produkti
1231 Juvelierizstradajumi un pulksteni 1 Neenergijas produkti
1232 Citas personiskas lietas 3 Pakalpojumi
1270 Citur neklasificeti citi pakalpojumi 1 Pakalpojumi

Avoti: CSP un autoru klasifikacija.
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P2. tabula
Cenu parmainu varbiitibas panela logita modeli (2003.-2009. gads)
e Ietverot izpardoSanas Neietverot izpardoSanas
Mainigais - V - <
Koeficients Robezefekts Koeficients Robezefekts
Konstante —0.5390** - —0.6675** —
e 0.0652 0.0115 0.2273 0.0361
P alkd 0.1900%** 0.0335 0.1717%* 0.0273
7o 5.0240%* 0.8848 4.8460** 0.7697
vat' 49.6922%* 8.7519 55.9388%** 8.8843
vat —7.8111%** —1.3757 —8.3305%** —1.3231
trade 0.3350%** 0.0590 0.2979** 0.0473
In(7) —0.3955%* -0.0697 —0.3501** -0.0556
durl 0.2053** 0.0369 0.0300 0.0048
dur? -0.0625 -0.0109 -0.0169 -0.0027
dur3 —0.0863** -0.0149 -0.0547 —-0.0086
durd —0.1304** —-0.0223 —0.1159** -0.0179
dur6 0.0225 0.0040 0.0152 0.0024
dur9 0.0890** 0.0160 0.0825* 0.0134
durl2 0.4215%* 0.0822 0.4362%* 0.0781
ldp * ldpdw —1.6193** —-0.2852 —0.1626%** —-0.0258
Idp * (1 — ldpdw) —1.0883** -0.1917 —0.7986** -0.1268
atp —0.2553%* —-0.0450 —0.2775%* —-0.0442
Janvaris 0.2678** 0.0500 0.2591 ** 0.0439
Februaris 0.1157** 0.0209 0.2200%* 0.0369
Marts 0.0896** 0.0161 0.1353** 0.0222
Aprilis 0.0760%** 0.0136 0.1233** 0.0202
Maijs 0.1236%** 0.0224 0.1563** 0.0258
Junijs 0.1184%* 0.0214 0.1421** 0.0234
Jilijs 0.2221** 0.0411 0.2386** 0.0402
Augusts 0.2176** 0.0402 0.2271** 0.0381
Septembris 0.1716** 0.0314 0.2023** 0.0338
Oktobris 0.1161%** 0.0210 0.1593** 0.0263
Novembris 0.0009 0.0002 0.0157 0.0025
2004 0.0582%* 0.0104 0.0587** 0.0094
2005 0.0864** 0.0155 0.0947** 0.0153
2006 0.1399%* 0.0253 0.1347%* 0.0220
2007 0.2723%* 0.0503 0.2800%* 0.0470
2008 0.3599%* 0.0675 0.3414%* 0.0580
2009 0.6512%* 0.1273 0.6009** 0.1067
Apstradata partika —0.8519%** -0.1315 —0.9763** -0.1318
Energija 1.2078** 0.2660 1.2208** 0.2538
Pakalpojumi —1.9878** -0.2244 —1.9715%* -0.1969
Neenergijas preces —0.9820** —0.1598 —1.0238** —0.1492
Noveérojumu skaits 374 310 374 310
Noverojumi ar Dep =0 268 510 280 839
Noverojumi ar Dep = 1 105 800 93 471

Avots: autoru aprekini.

Piezimes. Tabula sniegti logita modelu koeficienti un izlases skaidrojoso mainigo vidgjo vertibu
robezefekti. ** (*) rada statistisko nozimigumu 1% (5%) limeni. Izpardosana nozimé islaicigu
(viena ménesa) cenu pazeminasanu ar sekojoSu cenu paaugstinasanu ieprieksgja liment.
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P3. tabula
Cenu paaugstinasanas varbiitibas panela logita modeli (2003.-2009. gads)
Mainigais Ietverot izpardoSanas Neietverot izpardoSanas
Koeficients Robezefekts Koeficients Robezefekts
Konstante —1.0190** — —1.1327** -
" 0.0976 0.0115 0.3071 0.0331
= 0.3806%** 0.0449 0.3388** 0.0365
! 6.9284** 0.8165 6.3670** 0.6859
vat' 54.9221%** 6.4723 59.8686** 6.4494
vat- 20.7239%* 2.4422 18.5755* 2.0011
trade 0.2575%** 0.0303 0.1414 0.0152
In(7) —0.7439%* —0.0877 —0.6445%* —0.0694
durl —0.3380** —0.0381 —0.5726** —0.0572
dur2 —0.4163** —0.0442 —0.3454%* —-0.0340
dur3 —0.2812%** —-0.0306 —0.2331%* -0.0234
dur4 —0.2442%** —-0.0267 —0.2159** -0.0217
dur6 0.0410 0.0049 0.0414 0.0045
dur9 0.1258** 0.0155 0.1110** 0.0124
durl2 0.4893** 0.0682 0.4613** 0.0586
Ildp * ldpdw —2.1357*%* -0.2517 —0.7303** —-0.0787
Ildp * (1 — ldpdw) —2.2235%%* —0.2620 —1.4335%* —0.1544
atp —0.2626** —0.0310 —0.2927** —0.0316
Janvaris 0.6253** 0.0889 0.6365%* 0.0837
Februaris 0.3600%** 0.0473 0.5065** 0.0640
Marts 0.2947** 0.0379 0.3686** 0.0446
Aprilis 0.3283** 0.0427 0.4091** 0.0501
Maijs 0.3465%** 0.0453 0.4114** 0.0503
Jiinijs 0.3026** 0.0390 0.3588** 0.0432
Jitlijs 0.2815%** 0.0361 0.3284** 0.0392
Augusts 0.1975** 0.0247 0.2413** 0.0280
Septembris 0.1598** 0.0198 0.2229** 0.0257
Oktobris 0.1682** 0.0208 0.2447** 0.0284
Novembris 0.0783** 0.0094 0.1165** 0.0130
2004 0.1983** 0.0246 0.2041** 0.0233
2005 0.1966** 0.0244 0.2160** 0.0246
2006 0.1941%** 0.0240 0.1943** 0.0220
2007 0.4108** 0.0535 0.4333%** 0.0521
2008 0.2622%* 0.0329 0.2634** 0.0303
2009 0.1481** 0.0181 0.1180** 0.0131
Apstradata partika —0.4418%* —0.0478 —0.6240%* —0.0594
Energija 0.7394** 0.1105 0.8434** 0.1205
Pakalpojumi —1.0920%* —0.0958 —1.2633** —0.0962
Neenergijas preces —0.5127** —0.0575 —0.6486** —0.0656
Noveérojumu skaits 374 310 374 310
Noverojumi ar Dep =0 308 675 315415
Noveérojumi ar Dep = 1 65 635 58 895

Avots: autoru aprekini.

Piezimes. Tabula sniegti logita modelu koeficienti un izlases skaidrojoso mainigo vidgjo vertibu
robezefekti. ** (*) rada statistisko nozimigumu 1% (5%) limeni. Izpardosana nozimé islaicigu
(viena meénesa) cenu pazeminasanu ar sekojoSu cenu paaugstinasanu ieprieksgja liment.
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PA4. tabula

Cenu pazeminasanas varbiitibas panela logita modeli (2003.-2009. gads)

Mainigais

Ietverot izpardoSanas

Neietverot izpardoSanas

Koeficients Robezefekts Koeficients Robezefekts
Konstante —1.7218** — —2.1295%* -
"ot —1.1035%** —0.0622 —1.2719%* —0.0588
P -0.0128 —-0.0007 -0.0529 -0.0024
o —1.9788** —0.1115 —2.2344** —0.1034
vat' -3.7770 -0.2129 1.9362 0.0896
vat —17.7833** —1.0022 —18.3024** —0.8468
trade —0.6257** —0.0353 -0.9080** —0.0420
In(7) —0.1861** —-0.0105 —0.0850 —-0.0039
durl 0.2974** 0.0176 0.6321** 0.0328
dur2 0.2315%* 0.0140 0.4060** 0.0214
dur3 0.0870 0.0051 0.1981** 0.0098
dur4 0.0032 0.0002 0.0601 0.0028
dur6 —-0.0216 -0.0012 —-0.0537 -0.0024
dur9 0.0319 0.0018 0.0068 0.0003
durl?2 0.1888* 0.0115 0.3064** 0.0162
ldp * ldpdw 0.8653** 0.0488 0.6167** 0.0285
Idp * (1 — ldpdw) 0.4721%* 0.0266 0.1972%* 0.0091
atp —0.0529** —0.0030 —0.0554** —0.0026
Janvaris —0.5144%** —0.0240 —0.5426%* —-0.0205
Februaris —0.2573** -0.0132 —0.2812%* -0.0117
Marts —0.2238** -0.0116 —0.2349%* —-0.0100
Aprilis —0.2945%* -0.0149 —0.3213%* -0.0132
Maijs —0.2336%** -0.0121 —0.2573%* —0.0108
Jinijs -0.1991** -0.0104 —0.2252%* —-0.0096
Julijs 0.0136 0.0008 0.0058 0.0003
Augusts 0.0865** 0.0050 0.0629* 0.0030
Septembris 0.0638* 0.0037 0.0690* 0.0033
Oktobris -0.0197 —0.0011 —0.0285 —-0.0013
Novembris —0.0910** —0.0050 —0.1151%** —0.0051
2004 —0.1644** —0.0088 —0.1633%* —-0.0072
2005 —0.0973** —0.0053 —0.0948** —0.0043
2006 0.0256 0.0015 0.0409 0.0019
2007 —0.1336%** -0.0072 —0.1446%* -0.0064
2008 0.1584** 0.0094 0.1462%* 0.0071
2009 0.6565%* 0.0451 0.6215%* 0.0349
Apstradata partika —0.7392%* —-0.0354 —1.1024%* —-0.0386
Energija 0.5041** 0.0350 0.7684** 0.0474
Pakalpojumi —2.4912%* —-0.0723 —2.4612%* —-0.0560
Neenergijas preces —0.8725** —0.0450 —1.1059** —0.0440
Noveérojumu skaits 374 310 374 310
Noverojumi ar Dep =0 334 145 339734
Noveérojumi ar Dep = 1 40 165 34576

Avots: autoru aprekini.

Piezimes. Tabula sniegti logita modelu koeficienti un izlases skaidrojoso mainigo vidgjo vertibu
robezefekti. ** (*) rada statistisko nozimigumu 1% (5%) limeni. Izpardosana nozimé islaicigu
(viena meénesa) cenu pazeminasanu ar sekojoSu cenu paaugstinasanu ieprieksgja liment.
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P5. tabula
IzpardoSanas varbiitibas panela logita modelis (2003.-2009. gads)

Mainigais Koeficients Robezefekts
Konstante —3.3125** —
o —0.3152 ~0.0021
7 0.1321 0.0009
7! -2.3100 —0.0151
vat —66.5102%* —0.4336
vat —5.2894 —0.0345
trade 0.4927 0.0032
In(7) —0.6819%* —0.0044
durl —1.1488** —0.0064
dur2 —0.4279%* —-0.0024
dur3 —0.3093** —-0.0018
dur4 -0.1911* —-0.0012
dur6 0.0874 0.0006
dur9 0.1083 0.0007
durl2 —0.4205 —0.0023
ldp * ldpdw 2.8900** 0.0188
Idp * (1 — ldpdw) 1.5283** 0.0100
atp —0.0114 —0.0001
Janvaris —0.1813* —-0.0011
Februaris —0.0412 —0.0003
Marts —0.0849 —0.0005
Aprilis —0.0602 —0.0004
Maijs —0.0382 —0.0002
Junijs —-0.0077 —0.0001
Julijs 0.0430 0.0003
Augusts 0.1274* 0.0009
Septembris —0.0299 —0.0002
Oktobris 0.0164 0.0001
Novembris 0.0466 0.0003
2004 -0.1195 —-0.0007
2005 —0.0879 —0.0006
2006 —0.0545 —0.0003
2007 —0.0486 —0.0003
2008 0.1460* 0.0010
2009 0.5385%* 0.0042
Apstradata partika 0.0357 0.0002
Energija -0.1123 —0.0007
Pakalpojumi —3.1967** —0.0092
Neenergijas preces —0.3910** —0.0024
Novérojumu skaits 374 310

Noverojumi ar Dep =0 368 721

Noverojumi ar Dep = 1 5589

Avots: autoru aprekini.

Piezimes. Tabula sniegti logita modela koeficienti un izlases skaidrojoso mainigo vidgjo vertibu
robezefekti. ** (*) rada statistisko nozimigumu 1% (5%) limeni. Izpardosana nozimé islaicigu
(viena meénesa) cenu pazeminasanu ar sekojoSu cenu paaugstinasanu ieprieksgja liment.
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